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1 POLAZISTE | PROCES IZRADE PLANA
UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

TuristiCka zajednica opdine Privlaka pristupila je izradi Plana upravljanja destinacijom Privlaka kao
strateSkog dokumenta usmjerenog razvoju odrzivog turizma u razdoblju od Cetiri godine. Plan se izraduje
na razini destinacije Privlaka sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23) i odgovarajuéem Pravilniku o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom, uz posStivanje vazecih strateSkih dokumenata,
prostornih planova i planova upravljanja kulturnim dobrima.

Primarni cilj plana je osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti, unaprijediti iskustvo posjetitelja,
ocCuvati prirodnu i kulturnu bastinu te doprinijeti dobrobiti lokalne zajednice. Plan predstavlja temelj za
donoSenje odluka i provedbu mjera upravljanja turizmom u skladu s potrebama lokalne i regionalne
samouprave te drugih relevantnih dionika.

TuristiCka zajednica opc¢ine Privlaka ukljucila je u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika
- predstavnike javnog i privatnog sektora, stru¢ne i druStvene organizacije, stanovnike Privlake, kao i turiste
i jednodnevne posijetitelje. Time je osigurana izrada dokumenta koji odrazava stvarne potrebe, izazove i
mogucnosti lokalne zajednice i svih koji u njoj djeluju.

Sudjelovanje dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketno istrazivanje i javno savjetovanje, ¢ime
je omoguceno aktivno uklju¢ivanje razlicitih perspektiva u proces planiranja.

e Analiza aktualnog stanja u destinaciji bila je tema prve fokus grupe, odrzane 15. travnja 2025. godine
u Privlaci. Na fokus grupi okupili su se predstavnici javnih institucija i ustanova te privatnog sektora,
medu kojima su bili TuristiCka zajednica opc¢ine Privlaka, Opc¢ina Privlaka, Opcé¢insko komunalno
drustvo Arti¢ d.o.o., Dobrovoljno vatrogasno drustvo ,Privlaka®, predstavnici kampa, turistickih
agencija, vinara i privatnih iznajmljivaca. Rasprava se temeljila na analizi klju¢nih elemenata
funkcioniranja destinacije i kvalitete svakodnevnog zZivota u njoj. Poseban naglasak bio je na procjeni
postojecée turistiCke ponude i usluga, identificiranju prostorno-planskih izazova, te funkcioniranju
komunalne i javne infrastrukture, ukljuujuc¢i vodoopskrbu, odvodnju, upravljanje otpadom i
prometnu dostupnost.

e Druga tematska rasprava, odrzana 6. svibnja 2025. godine, bila je usmjerena na definiranje razvojnih
prioriteta i projektnih prijedloga za destinaciju. Fokus grupa ponovno je okupila dionike iz javnog i
privatnog sektora, ukljucujuéi predstavnike TuristiCke zajednice opc¢ine Privlaka, Opc¢ine Privlaka,
opcéinskog komunalnog drustva, dobrovoljnog vatrogasnog drusStva, privatne iznajmljivace i
poduzetnike u podrucju turizma. Rasprava je bila strukturirana oko prepoznavanja konkretnih potreba
za unaprjedenje turistiCke i javne infrastrukture, razvoja novih proizvoda i usluga, o¢uvanja prostornog
i kulturnog identiteta Privlake, te definiranja mogucih smjerova odrzivog razvoja turizma. Istaknuta je i
potreba za ve¢om medusektorskom suradnjom, kao i uloga lokalne zajednice u oblikovanju bududéih
projekata. Dio rasprave bio je posvecen i suradnji s regionalnim i nacionalnim institucijama, kao i
financijskim okvirima za provedbu projekata.

e Lokalno stanovniStvo uklju¢eno je u izradu plana putem anketnog istrazivanja, koje je provedeno
tijekom svibnja i lipnja 2025. godine. Cilj istrazivanja bio je prikupiti miSljenja, iskustva i stavove
gradana o raznim aspektima turizma te njegovu utjecaju na svakodnevni zivot, prostor i kvalitetu Zivota
u Privlaci. U istrazivanju je sudjelovalo 194 ispitanika s prebivaliStem na podrucju Privlake (9,1 %
stanovnika prema Popisu stanovnisStva iz 2021. godine). Uzorak je paZzljivo definiran kako bi bio
reprezentativan i ravnomjerno obuhvatio kljuéne demografske skupine prema spolu, dobi i naselju, ali
i prema statusu iznajmljivaca komercijalnog smjesStaja. Naime, stavovi o turizmu Cesto se razlikuju
medu onima koji ostvaruju prihod od turisti¢kih aktivnosti i onima koji nisu izravno povezani s njima.
Prema podacima TuristiCke zajednice opcine Privlaka, na podruc¢ju opcine registrirana su 284
komercijalna iznajmljivaca, Sto €ini 15,9 % punoljetnog stanovniStva, te je taj udio proporcionalno
uklju€en u ciljani uzorak. Anketa je provedena putem online obrasca koji je distribuiran registriranim
iznajmljivacima, te terenski, na javnim i frekventnim lokacijama u Privlaci, gdje su anketari metodom
slu¢ajnog odabira razgovarali s punoljetnim stanovnicima. Kroz anketu su ispitani stavovi stanovnistva
o utjecaju turizma na svakodnevni Zivot i kvalitetu stanovanja, percepciji promjena u prostoru, okoliSu



i infrastrukturi, razini informiranosti i komunikacije s dionicima u turizmu te oCekivanjima gradana u
vezi s buduéim razvojem i upravljanjem destinacijom. Rezultati istrazivanja prikazani su u okviru ovog
dokumenta i detaljno analizirani kroz pokazatelje odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, te Cine vaznu
oshovu za oblikovanje mjera i smjernica unutar Plana upravljanja destinacijom Privlaka. U nastavku je
nalazi pregled demografskih obiljezja lokalnog stanovniStva koje je sudjelovalo u anketnom
istrazivanju.

Koliko dugo ispitanici zive o 0Od1do5godina-1,03%
u Privlaci o 0Od6do10godina-5,67%
o ViSseod 10godina-90,72 %

Spol o Zene-48,97%
Muskarci - 50,52 %
Ne Zele se izjasniti -0,52 %

@)

Dob 18-25godina- 7,22 %
26-35 godina - 16,49 %
36-45 godina - 20,10 %
46-55 godina - 23,20 %
56 do 65 godina - 15,98 %
66 do 75 godina - 14,43 %

761iviSe -2,58 %

O O O 0O O O O

Obrazovanje Srednja Skola i nize - 59,28 %
Visa Skola - 14,43 %
Fakultet i viSi stupnjevi - 23,71 %

Neodgovoreno - 2,58 %

O O O O

Mjesecni prihodi
kuéanstva

Do 500€- 30,9 %

501-1000€-8,76 %

1001 -1500€- 18,04 %

1501 - 2000€ - 20,10 %

2001 -3000€-12,37 %

3001 -4000€-8,76 %

4001 -5000€-4,46 %

5001 €iviSe-1,03%

Ne znam / ne Zelim odgovoriti - 23,20 %

0O O O 0O 0 0O o O ©O

Turizma kao izvor prihoda o Glavniizvor prihoda-10,8 %
Dodatni izvor prihoda - 47,9 %
Turizam nije izvor prihoda - 41,2 %

e Uz ukljuc¢ivanje lokalnog stanovniStva, u okviru izrade plana upravljanja provedeno je i anketno
istrazivanje medu turistima i jednodnevnim posjetiteljima, s ciljem prikupljanja podataka o
njihovu zadovoljstvu boravkom i ukupnom doZivljaju destinacije. IstraZivanje je provedeno tijekom
srpnja i kolovoza 2025. godine, u vrhuncu turistiCke sezone. Anketu je ispunilo153 ispitanika, a
bila je dostupna putem online obrasca na viSe jezika - njemackom, slovenskom, poljskom,
talijanskom, ¢eskom i engleskom - ¢ime je omoguceno kvalitetno ukljucivanje Sireg profila gostiju
koji posjeéuju Privlaku. Kroz anketu ispitivana je razina zadovoljstva razli¢itim aspektima
destinacije poput izgleda Privlake (kulturnii prirodni aspekti) i glavnih atrakcija; guzve na ulicama,



trgovima i atrakcijama; utjecaj buke na kvalitetu boravka; stav o0 prometu u mjestu te zadovoljstvo
cjelokupnim boravkom u destinaciji i spremnost preporuke posjeta Privlake obitelji, prijateljima i
kolegama. U nastavku se nalazi pregled demografskih obiljezja ispitanih turista i jednodnevnih

posjetitelja.

Spol

Dob
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Privlaci

o
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Zene - 58,82 %
Muskarci - 40,52 %
Ne zele se izjasniti - 0,65 %

18-25 godina - 7,84 %
26-35 godina - 18,95 %
36-45 godina - 32,68 %
46-55 godina - 25,49 %
56 do 65 godina - 13,73 %
66 do 75 godina - 1,31 %

Srednja Skola i niZze - 33,33 %
Visa Skola - 20,92 %

Fakultet i viSi stupnjevi - 42,48 %
Neodgovoreno - 3,27 %

501-1000€-4,58 %
1001-1500€-11,11 %
501-2000€-11,11%
2001 - 3000 €- 18,95 %
3001 -4000€-11,76 %
4001 -5000€-9,15%
5001 - 6000 € - 6,54 %
6001 - 7000 € - 4,58 %
7001 - 8000 € - 1,96 %
8001 €ivise-3,27%
Ne znam / ne Zelim odgovoriti - 16,99 %

Hrvatska - 44,44 %

Inozemstvo - 55,56 %

o Njemacka-16,99 %
Slovenija- 13,73 %

Bosna i Hercegovina- 7,19 %
Austrija - 3,92 %
Ceska-2,61%

o O O

Automobil, uklju¢ujuéi automobil s kamp ku¢icom i kamper - 90,20 %

Motocikl - 0,65 %

Jahta/jedrilica - 0,65 %

Autobus - 4,58 %

Zrakoplov - 2,61 %

Drugo prijevozno sredstvo - 1,31 %

Prvi put u Privlaci -31,37 %
Neodgovoreno - 36,60 %
Vec posjetili - 32,03 %

o 3puta-8,50%



o 4puta-4,58%
o b5puta-4,58%

Smjestaj u Kamp - 20,92 %
kojem Turisticko naselje - 1,31 %
odsjedaju Obiteljski smjeStaj (soba, apartman, ku¢a za odmor i sli¢no) - 38,56 %

Nesto drugo - 1,31 %
Bez odgovora - 37,91 %

O O O O O

Uz fokus grupe i anketna istrazivanja, svim zainteresiranim dionicima omoguceno je sudjelovanje i putem
javnog savjetovanja o prijedlogu Plana upravljanja destinacijom. Buduci da se ovim dokumentom utjece
na interese gradana i pravnih osoba, nacrt plana upucen je na javno savjetovanje sukladno Zakonu o pravu
na pristup informacijama (NN 25/13, 85/15, 69/22), uz poziv javnosti na dostavu prijedloga i misSljenja s
ciliem dodatnog unaprjedenja sadrzaja i jaCanja transparentnosti procesa.

Pred vama je Plan upravljanja destinacijom Privlaka, dokument koji obuhvac¢a niz medusobno povezanih
poglavlja i pruza sveobuhvatan okvir za upravljanje razvojem destinacije. U po¢etnom dijelu analizira se
postojeée stanje destinacije - turistic¢ki proizvodi i usluge, resursna osnova, infrastruktura, digitalizacija,
pristupacnost, organizacija usluga te potrebe lokalne zajednice. Nakon toga definiraju se potencijali za
unapredenje turisticke ponude, pokazatelji odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, strateski ciljevi i prioriteti,
kao i konkretne mjere i aktivnosti. Zavrdni dijelovi dokumenta uklju¢uju smjernice za klju¢ne dionike, popis
razvojnih projekata, sustav pracenja provedbe i zavrSne zakljucke.



2 PROFIL DESTINACLIE

Profil destinacije u tablicnom obliku donosi osnovne informacije o Privlacii omogucuje brzi pregledan uvid
svim relevantnim dionicima.

Tablicu ¢e TuristiCka zajednica opc¢ine Privlaka azurirati jednom godi$nje, s obzirom na to da se odredeni
podaci mijenjaju na godi$njoj razini.

PRIVLAKA

- Privlaka je cestovno povezana s okolicom putem drZzavne ceste D306 (Nin - Vir),
¢iji dio prolazi obilaznicom izgradenom radi rastere¢enja prometa kroz naselje.
Dodatno, podrugjem opéine prolazi zupanijska cesta ZC 6273 (Privlaka - Nin -
Sv. Nikola), kao i viSe lokalnih cesta: LC 63021, LC 63188 i LC 63189, koje
povezuju naselja, turistiCke zone i glavne prometnice.

- Na podrucju opc¢ine uredena je biciklisticka staza duzine 21 km, koja kombinira
asfaltirane i poljske puteve.

- Zapotrebe pomorskog prometa najznacajnija je Luka Privlaka - luka otvorena
za javni promet lokalnog znacaja.

- Zracna luka Zadar udaljena je 34 kilometra.

Prometna povezanost

- Privlaka - Zagreb - 304 kilometra

Udaljenost od glavnog - Privlaka - Njemacka - cca. 1.232 kilometra
grada i glavnih emitivnih - Privlaka - Madarska - cca. 685 kilometra
trzista - Privlaka - Slovenija - cca. 386 kilometra

- Privlaka - Slovacka - cca. 881 kilometra
- Privlaka - Poljska - cca. 1.272 kilometra

- Privlaka se nalazi na niskom poluotoku izmedu Zadarskog kanala, Privlackog i
Ninskog zaljeva. Krajolik karakterizira razvedena obala duzine 14,65 km s
plitkim pjes¢anim plazama, poluotoci¢ima, uvalamaii klifovima do 20 m visine.
Tlo ¢ine pjeskovite gline, rendzina i mo¢varna tla.

Geografska obiljezja - Plaza Mostina poznata je po prirodnom crnom blatu, ¢istom moru i uredenoj
infrastrukturi te je pogodna za obiteljski i zdravstveni turizam.

- Rt Arti¢, najzapadnija to¢ka Dalmacije, omiljena je lokacija za promatranje
zalazaka sunca i boravak u prirodi. Vidikovac Sabunike pruza panoramski
pogled i privlacdi posjetitelje zbog mira i vizualne privlaénosti krajolika.

- Privlaka ima mediteransku klimu s toplim, suhim ljetima i blagim, kiSovitim
zimama. Prosje¢na temperatura iznosi 7,8 °C u sije¢nju i 24,7 °C u srpnju.
Godisnje se biljezi oko 42 danaiznad 30 °C i samo sedam ispod 0 °C.

- Suncanih je oko 2.450 sati godi$nje, s prosjekom od 11,3 sata ljeti i 4,2 sata
zimi. NajviSe oborina pada u jesen i zimu (809 mm godi$nje, 100 kisnih dana).
Najcesci vjetrovi su bura, maestrali burin.

Klimatska obiljezja

Broj stalnih stanovnika - 2128 (Drzavni zavod za statistiku, baza ,Gradovi u statistici“ - Procjena
stanovnistva, stanje na dan 31. prosinca)

- Ukupan broj no¢enja (2024.) - 526.698

- Ukupan broj dolazaka (2024.) - 50.369

Broj turista

- Emitivna trziSta - Republika Hrvatska, Njemacka, Madarska, Slovenija,
Slovacka, Poljska.

Prosje¢na duljina boravka - 10,46 dana

Komercijalni smjeStajni kapaciteti (2024.)
- Objekti-718

- Smijestajne jedinice - 1.831

- Kreveti - 6.086

Turisticki kapaciteti
Nekomercijalni smjeStajni kapaciteti (2024.)
- Objekti-2.048

- Smjestajne jedinice - 2.056

- Kreveti - 7.450




PRIVLAKA

Kategorizacija komercijalnih smjestajnih kapaciteta (2024.)
- 2sunca-1

- 5 zvjezdica -

- 4 zvjezdice - 93

- 3 zvjezdice - 365

- 2 zvjezdice - 194

- 1 zvjezdica-5

Ugostiteljski sadrzaji

- Ugostiteljsku ponudu ¢ine restorani, konobe, pizzerije, objekti brze prehrane,
kafi¢i i barovi. Dostupna je ponuda tradicionalne dalmatinske kuhinje, no
prevladava internacionalna kuhinja prilagodena turistima - pizze, burgeri,
tjestenine i salate.

- Svi restorani posluju sezonski, u razdoblju od 4 do 6 mjeseci.

Najpopularnije turisticke
atrakcije

- Plaza Mostine

- Rt Arti¢

- Vidikovac Sabunike

- Bunar Sokolar

- Bunar Novak

- Crkve Sv. Kate

- Crkva Sv. Vida

- Crkva Rodenja Blazene Djevice Marije
- Crkva Sv. Barbare

- Kapelicu Sv. Nikole

Glavni turistic¢ki proizvodi

- Sunce i more

- Pjescane plaze
- Sabunjarstvo

- Ribarstvo

Prostor - turisticke zone i
povrsine

- PovrSina zone ugostiteljsko-turisticke namjene je 41,08 (lll Izmjene i dopune
PPUOQ Privlaka), od toga je izgradeno 3,00 ha (7,3 %).

Turisti¢ka infrastruktura

- Rekreacijska zona ,,Sabunike-Sumica“
- PlaZe Mostina, Selo, ékrapavac-Bilotinjak, Sabunike, Punta, Vrilo, Soline, Plisa,
Livadice i plaza za pse




3 ANALIZA STANJA
3.1 Turisticki proizvodi i usluge

Opcina Privlaka u 2024. godini raspolagala je s ukupnim komercijalnim smjestajnim kapacitetom od
6.086 kreveta i 1.831 smijeStajnih jedinica. U strukturi kreveta dominiraju objekti u domadinstvu koji su
¢inili 69,36% ukupnog smjestajnog kapaciteta, a prema vaznosti slijede kampovi, apartmani, kuce za
odmor, kampovi na OPG-ovima i kampovi u domacinstvu koji su ukupno ¢inili 27,65% kapaciteta. U
odnosu na 2022. godinu smjestajni kapacitet Opc¢ine mjeren brojem kreveta u 2024. godini povecan je za
11,42%, najviSe u skupini apartmani i to za 66,67%, kampovi u domacinstvu su smanjile broj kreveta za
36,11%, a kuée za odmor su ih povecali za 23,38%.

U 2019. godini broj kreveta iznosio je 5.500, a najzastupljeniji oblik smjestaja bili su objekti u domacinstvu
s udjelom od 68,64%. Slijedili su kampovi s udjelom od 22,15%, dok su ostale kategorije imale znatno
manji udio. Broj smjeStajnih jedinica bio je 1.777. U 2020. godini, pod snaznim utjecajem pandemije,
ukupan broj kreveta smanjen je na 5.379. Najveci pad broja noéenja i iskoriStenosti biljeze kampovi (s
35.824 noéenja u 2019. na 22.738 u 2020.), ali i svi drugi smjeStajni oblici, dok je ukupna iskoriStenost
kapaciteta pala na 9,49%. U 2021. godini doslo je do djelomi¢nog oporavka - broj kreveta bio je 5.291, a
broj noc¢enja narastao je na 262.774. Najvedi udio i dalje drze objekti u domacinstvu s 67,21%, dok su
kampovi ostvarili zna¢ajan rast no¢enja (43.715) te povecali svoju iskoriStenost na 10,16%.

U 2024. godini na podrucju Opc¢ine Privlaka ostvareno je 318.773 nocenja, 0,14% manje nego u 2022.
godini, a 3,02% manje nego 2023. godine. Hoteli su u 2024. godini ostvarili udio od 1,24% noc¢enja, 0,35
postotnih bodova viSe nego §to imaju u ukupnim krevetima. S druge strane, objekti u domacinstvu ostvarili
su udio u noc¢enjima od 68,50%, 0,85 postotnih bodova manji udio od onoga koji imaju u krevetima. U
razdoblju od 2022. do 2024. godine najvecée povecanje noéenja zabiljezile su ku¢e za odmor (76,18%), dok
kampovi na OPG-ovimai sobe za iznajmljivanje u 2022. godini nisu ostvarili niti jedno nocenje te su u 2024.
godini ostvarili 2.533 noéenja (kamp na OPG-ovima) i 3.798 nocenja (sobe za iznajmljivanje). Ostale vrste
smjesStaja su zabiljezile pad noc¢enja u odnosu na 2022. godinu.

Usporedbe radi, 2019. godina bila je rekordna s 302.073 nocéenja. Najveci udio u noéenjima ostvarili su
objekti udomacdinstvu s ¢ak 79,41%, dok su kampovi Cinili svega 11,86%. IskoriStenost kreveta tada je bila
15,05%.

Tijekom 2020. godine, broj noéenja pao je na 186.316, §to je 38,32% manje nego 2019. godine. Najveci pad
zabiljezen je u hotelima, kampovima i sobama za iznajmljivanje.

U 2021. godini biljeZi se djelomi¢ni oporavak s ukupno 262.774 nocenja. Studio apartmani i kampovi imali
su izrazen rast, dok su hoteli ostvarili tek 3.154 nocenja.

Razli¢ita dinamika promjena veli€ine kapaciteta i broja no¢enja rezultirala je i promjenom iskoriStenosti
kapaciteta. U 2022. godini, u uvjetima jo$ uvijek prisutnih posljedica utjecaja Covid 19 krize na potraznju,
prosje€na bruto iskoriStenost kapaciteta (kreveta) bila je 16,01%, dok je u 2024. bila 14,35%.

IskoriStenost kreveta u hotelima se sa 21,52% u 2022. godini smanjila na 19,93% u 2024. godini.
Istodobno, iskoriStenost objekata u domacinstvu kretala se u prosjeku od 15,38% dok je kamping ponuda
bitno smanijila efikasnost koristenja raspolozivih kapaciteta.

U 2019. godini iskoriStenost kreveta bila je 15,05%, dok je u pandemijske 2020. godini pala na najnizu
razinu od 9,49%. U 2021. godini doSlo je do stabilizacije i porasta iskoriStenosti na 13,61%, Sto je bio
pokazatelj postupnog oporavka turisticke potraznje.



Osim komercijalnih smjestajnih kapaciteta, vazan segment turisticke smjeStajne ponude odnosi se i na
nekomercijalne smjestajne kapacitete, a prije svega kuce i stanove za odmor. Prema podacima Turisticke
zajednice Opcine Privlaka, na podrucju Opcine u 2024. godini bile su registrirane 2.056 smjestajne jedinice
s 7.450 kreveta u nekomercijalnom smjestaju. Preteziti dio nekomercijalnih objekata predstavljaju kuée i
stanovi za odmor (1.746 objekta s 6.277 kreveta), a ostatak se odnosi na kuée i stanove stanovnika Op¢ine.
ProsjeCan smjeStajni kapacitet kuéa i stanova za odmor u 2024. godini bio je relativno visokih 3,60 kreveta,
posebno kada se radi o stanovima za odmor u kojima je registrirano prosje¢no 3,56 kreveta po objektu.

U 2024. godini u nekomercijalnom smjesStaju registrirano je 207.925 nocenja, od ¢ega 138.596 u ku¢ama
za odmor te 61.872 u stanovima za odmor. Bruto registrirana iskoriStenost bila je 7,65%.

Usporedbe radi, u 2019. godini bilo je registrirano 1.598 nekomercijalnih smjestajnih jedinica s ukupno
5.697 kreveta. Najvecéi udio objekata ¢inile su ku¢e za odmor - vikendice (1.117 objekata i 3.965 kreveta),
dok su stanovi za odmor tada raspolagali s 244 jedinice i 851 krevetom. Te je godine ostvareno ukupno
199.010 nocenja, uz prosjecnu iskoriStenost kreveta od 9,57%, $to je najviSa iskoriStenost u promatranom
razdoblju.

U 2020. godini, pod utjecajem pandemije, broj objekata blago raste na 1.682, ali se broj kreveta poveéava
na 6.025. Ipak, broj no¢enja znacajno opada na 141.267, a iskoriStenost kapaciteta pada na 6,42%.

Tijekom 2021. godine dolazi do manjeg oporavka - broj objekata raste na 1.752, a broj kreveta na 6.309.
Nocenja su iznosila 150.773, a iskoriStenost se blago poboljSava na 6,55%. Najveci broj noéenja i dalje
ostvaruju kuée za odmor - vikendice s ukupno 111.254 noéenja, dok stanovi za odmor ostvaruju 29.388
nocenja.

Na grafikonu koji slijedi nalazi se prikaz kategorizacije ukupno komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja.

Grafikon 1 Broj smjeStajnih objekata prema kategorizaciji
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Izvor: https://www.privlaka-tz.hr/ (25.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje
Kategorija s jednom zvjezdicom obuhvacéa samo jedan tip objekta - objekte u domacinstvu, kojih ima 5.

Kategorija oznaCena s dva sunca odnosi se isklju€ivo na objekte na OPG-u (seljackom domacinstvu), i
zabiljeZen je 1 takav objekt.

Za objekte s dvije zvjezdice evidentirane su tri razli¢ite podvrste: kampovi (1 objekt), objekti u domacinstvu
(Cak 187 objekata) te ostali ugostiteljski objekti za smjestaj koji pripadaju skupini kampova (6 objekata).
Ukupno ova kategorija sadrzi 194 objekta.

U skupini s tri sunca nalazi se samo jedan objekt - ponovno objekt na OPG-u.



Kategorija s tri zvjezdice donosi vec¢u raznolikost. Tu su kampovi (3 objekta), objekti u domacinstvu (337
objekata), te ostali ugostiteljski objekti za smjeStaj - skupina kampovi (25 objekata). Ova skupina ima
ukupno 365 objekata, $to je ¢ini drugom najbrojnijom u tablici.

U kategoriji s Cetiri zvjezdice nalaze se hoteli (1), objekti u domacinstvu (85) i ostali ugostiteljski objekti za
smjestaj unutar skupine kampova (7 objekata). Ukupno ova skupina ima 93 objekta.

Znacajan broj objekata svrstava se pod "nema kategorizacije:
e kampove (1 objekt),

e nekomercijalni smjestaj - koji daleko nadmasuje sve druge kategorije s Cak 2.048 objekata, Sto je
oko 74% ukupnog broja u ovoj tablici,

e objekte u domacinstvu (56 objekata),
e ostale ugostiteljske objekte za smjestaj iz skupine kampova (1 objekt).
Kategorija ,,nema kategorizacije“ broji 2.106 objekata, Sto ju ¢ini daleko najzastupljenijom skupinom.

Najveci broj objekata registriran je u nekomercijalnoj sferi - posebno kroz neformalni smjeStaj poput
vikendica, ku¢a za odmor i drugih oblika koji ne ulaze u sustav sluzbene kategorizacije. Najve¢i formalno
kategorizirani segment Cine objekti u domacinstvu sa 670 jedinica ukupno (zbroj svih pod ovim nazivom).
Ovo ukazuje na izrazenu prisutnost privatnog i obiteljskog turizma u strukturi smjestaja.

Ugostiteljska ponuda Opcine Privlaka temelji se na bogatoj ribarskoj i marikulturi zasnovanoj tradiciji, koja
snazno oblikuje prehrambene navike lokalnog stanovniStva i kulinarski identitet mjesta. SmjeStena u
neposrednoj blizini Zadra, Privlaka se istiCe kao sredina poznata po uzgoju ribe i razvoju marikulture, s
posebnim naglaskom na tunu - vrhunski proizvod koji se izvozi i prepoznaje na svjetskom trzistu.

Gastronomska ponuda mjesta nosi obiljezja autenti¢nosti, jednostavnosti i domace tradicije, Sto
zadovoljava sve vecéi broj gostiju u potrazi za iskrenim, lokalnim doZivljajem. U lokalnim restoranima i
konobama posjetitelji mogu uzivati u jelima kao Sto su brodet, pripremljen od viSe vrsta ribe, te svjeza riba
s gradela, spravljena jednostavno, uz dodatak maslinovog ulja i soli, u skladu s principima tradicionalne
dalmatinske kuhinje.

Osim plodova mora, vaZzan dio gastronomske ponude ¢ine i dalmatinski prsut, paski sir, masline, domace
vino te liker Maraschino, liker raden od maraske, autohtone sorte viSnje, koji nosi autohtonu oznaku
zadarskog kraja i prepoznat je kao simbol lokalne tradicije. Maslinovo ulje, proizvedeno iz plodova
stoljetnih maslina, smatra se jednim od najkvalitetnijih u regiji, a znanje o njegovoj proizvodnji prenosi se
generacijama. Mnoge obitelji joS uvijek koriste tradicionalne metode prerade i berbe, Sto dodatno
pridonosi posebnosti i okusu njihovih proizvoda.

Privlaka se moze pohvaliti i brojnim vrstama zacinskog bilja, koje raste u njezinom zaledu, te solju iz
obliznje Solane Nin, §to dodatno obogadéuje gastronomsku ponudu. Cijela ponuda temelji se na nac¢elu
“manije je viSe” kako lokalni ljudi kazu: "Bokun friSke ribe, malo soli, maslinovo ulje i ¢aSa vina - sve Sto
coviku triba."

Ugostiteljski objekti u Privlaci ukljucuju restorane, konobe, kafice, barove i objekte brze prehrane,
smjestene uz obalu, u turistiCkim zonama poput Sabunika i Bilotinjaka, kao i u sredi$tu naselja. Vecina
objekata njeguje obiteljsku atmosferu, a doZivljaj objedovanja ¢esto je upotpunjen pogledom na more i
domacdinskim pristupom.

Privlaka je destinacija koja se svojim karakterom prirodno prilagodila vikendaSima i obiteljskim
posjetiteljima, ¢ineéi je prepoznatljivom po mirnom ambijentu bez velikih turisti¢kih guzvi. Upravo zbog
takve strukture posjetitelja, restorani i ostali ugostiteljski objekti rade sezonski, najéeS¢e u razdoblju od
svibnja do listopada, prateci ritam dolazaka gostiju.

Trenutna analiza kapaciteta ugostiteljskih objekata u Privlaci prema podacima TuRegistra, ukazuje na
ukupni raspolozivi broj sjedec¢ih mjesta od 268. Od toga, 150 mjesta nalazi se na otvorenim prostorima,
dok je 118 mjesta dostupno unutar zatvorenih prostora. Isto je vidljivo na grafici ispod.



Grafikon 2 Broj sjedala u ugostiteljskim objektima u Privlaci
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Ovi kapaciteti potvrduju prilagodenost lokalnih objekata sezonskom karakteru turizma, s naglaskom na
lietne mjesece kada Privlaka biljezi najveéi broj posjetitelja.

Osim gastronomije, liekovito crno blato dodatna je atrakcija Privlake, koja objedinjuje zdravstveni i
wellness turizam. Blato (peloid), poznato jo$ od rimskih vremena, koristi se za lijeCenje reume, artritisa i
koznih bolesti te predstavlja jedinstveni prirodni resurs. U kombinaciji s ¢istim zrakom, morskim pijeskom
i hidroterapijom, ova terapijska ponuda ¢Cini Privlaku atraktivnom destinacijom i za goste s posebnim
zdravstvenim potrebama.

Na podrucju opcéine djeluju i dvije turistiCke agencije, koje podrzavaju promociju i distribuciju lokalne
ponude te posreduju pri organizaciji izleta i turisti¢kih aktivnosti, uklju¢ujuci eno-gastro ture i posjete
OPG-ovima.

lako Privlaka posjeduje sve preduvjete za razvoj autentiCne eno-gastro destinacije, uklju¢ujuéi bogatu
marikulturu, lokalne proizvode i snaznu tradiciju, stvarna ponuda na terenu ¢esto odstupa od tog
potencijala. Unato¢ oglasavanju autohtonih ribljih specijaliteta i domace kuhinje, velik dio ugostiteljskih
objekata nudi standardizirane jelovnike temeljene na burgerima, pizzama, kebabima i ostalim oblicima
brze prehrane, koji ne odrazavaju dovoljno lokalnu posebnost.

Ovakav nesklad izmedu imidza i stvarnog stanja ukazuje na potrebu za jacim pozicioniranjem lokalnih
sastojaka i tradicionalnih jela, osobito u svakodnevnoj restoranskoj praksi. Uz bolju integraciju lokalnih
OPG-ova, edukaciju osoblja i strateski razvoj eno-gastro ponude, Privlaka ima potencijal postati
prepoznatljivo gastronomsko odrediSte koje ¢e zadrzati autenti¢nost i pritom prosiriti turisticku sezonu.

U Opc¢ini Privlaka prosje¢na duzina boravka turista u 2024. godini iznosila je 10,46 dana. Domadi turisti
boravili su prosje¢no 20,05 dana, dok su strani prosje¢no boravili 8,43 dana.

Udio stranih turista u ukupnim noc¢enjima u 2024. godini iznosi 66,62%, a dolascima 82,60%.

Analizom dobne i spolne strukture turista u Opcini Privlaka za 2024. godinu dobiva se jasna slika o profilu
posjetitelja te destinacije. Ukupni broj evidentiranih turista iznosi 50.369, od ¢ega je 25.600 Zena (50,82%)
i 24.769 muskarca (49,18%). U gotovo svim dobnim skupinama zabiljezena je blaga prevaga muskih
posjetitelja, Sto je osobito izraZzeno u srednjoj Zivotnoj dobi.

Najzastupljenije dobne skupine su one izmedu 25 i 54 godine. U dobnoj skupini 25-34 godine zabiljezeno
je ukupno 6.010 turista, Sto Cini 11,93% svih posjetitelja, od ¢ega je 3.259 Zena i 2.751muskaraca. Dobna
skupina 35-44 godine biljezi 10.123 dolazaka ili 20,10% ukupnog udjela, s 5.308 zena i 4.815 muskaraca.
U skupini 45-54 godine evidentirano je 7.607 dolazaka, odnosno 15,10%, pri €¢emu je 3.593 Zena i 4.014
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muskarca. Ove tri skupine zajedno ¢ine gotovo polovicu ukupnog broja dolazaka (47,13%), Sto ukazuje na
dominaciju turista srednje dobi - naj¢eSée radno aktivnih osoba koje najviSe putuju u privatnom
aranzmanu ili obiteljskom okruzenju.

Mlade dobne skupine, uklju€ujuci djecu i adolescente, sudjeluju u ukupnoj strukturi dolazaka s nesto
manjim udjelima. Turista u dobi od 18 do 24 godine bilo je 3.931 (7,80%), dok su djeca u dobiod 12 do 17
godina Cinila 4.698 dolazaka (9,33%). Najmlade skupine - djeca od 0 do 5 godina i od 6 do 11 godina -
zajedno ¢ine 10.228 dolazaka, odnosno 20,31% svih posjetitelja. Ove brojke upucuju na prisutnost
obiteljskih dolazaka.

U starijim dobnim kategorijama udjeli se postupno smanjuju. U skupini od 55 do 64 godine zabiljeZzeno je
4.726 dolazaka (9,38%), a u skupini od 65 i viSe godina 3.046 dolazaka, Sto ¢ini 6,05% ukupnog broja. Ovo
ukazuje na znacajnu prisutnost starijih posjetitelja, osobito u predsezonskom i posezonskom razdoblju
kada destinaciju najcesc¢e posjecuju parovi ili individualni putnici tre¢e zZivotne dobi.

Grafikon 3 Broj turista prema spolu i dobnoj strukturi u Opcini Privlaka u 2024. godini
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Izvor: https://www.privlaka-tz.hr/ (15.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Na temelju analize dobne i spolne strukture turista prema vrstama smjestajnih objekata u 2024. godini,
vidljive su izraZzene razlike u profilu posjetitelja s obzirom na tip smjeStaja koji odabiru. Najveéi broj
dolazaka ostvaren je u objektima u domacdinstvu, koji biljeze ukupno 29.028 dolazaka (57,63% svih
dolazaka), zatim u kampovima s 11.441 dolazaka (22,718%) te u nekomercijalnom smjeStaju s 6.186
dolazaka (12,28%). Znatno maniji broj turista boravio je u hotelima (1.009 dolazaka) te u objektima na OPG-
u i ostalim ugostiteljskim objektima, koji zajedno ¢ine 3,93% ukupnog udjela.

U hotelima je zabiljeZzena izrazito izrazena srednja dobna struktura - turisti u dobi 25-54 godine Cine vise
od 50,84% hotelskih gostiju. Udio muskaraca i Zzena je relativho izjednacen, s blagom prednoScu
muskaraca u skupinama 45-64 godine. Znacajan je i broj turista starijih od 65 godina, 8to ukazuje na
preferenciju hotelskog smjestaja kod starijih individualnih posjetitelja.

U objektima u domacinstvu dominiraju turisti srednje dobi, posebno u skupinama 25-54 godine, koje
zajedno Cine 48,62% svih dolazaka. Medutim, jasno se isti¢e i visoka prisutnost djece i mladih osoba -
gotovo 30,25% svih turista u ovoj vrsti smjestaja su mladi od 18 godina. Spolna struktura je uravnoteZena,
s blagom prevagom Zena u dobnim skupinama 25-44 godine. Ovakvi podaci upuéuju na izrazenu
prisutnost obiteljskog turizma i viSegodi$njih povratnih gostiju.

Kampovi biljeZe Saroliku dobnu strukturu, ali se izdvajaju visoki udjeli mladih odraslih osoba u dobi od 18
do 44 godine, koji ¢ine oko 36,44% svih dolazaka. Udio djece i adolescenata je takoder znacajan (skupine
0-17 godina ¢ine oko 31,89%), Sto potvrduje kampiranje kao popularnu opciju za obiteljski odmor. Spolna
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struktura je uravnoteZena, uz gotovo podjednak broj muskih i Zenskih posjetitelja u svim dobnim
skupinama.

Kod nekomercijalnog smjestaja, koji ukljuCuje privatne kuée za odmor, stanove i sliCne jedinice u
vlasniStvu korisnika, prevladavaju turisti srednje i starije zivotne dobi - ¢ak 59,36% dolazaka otpada na
skupine 35+ godina, s najveéim udjelom u skupinama 35-44 i 45-54. Zene su nesto brojnije od muskaraca,
osobito u najstarijim skupinama, $to moze ukazivati na viSegodiSnje dolaske gostiju koji posjeduju ili
koriste nekretnine za odmor.

Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) privlace skroman, ali raznolik broj turista, s ve¢im udjelom
Zena i nesto izrazenijom prisutno$c¢u posjetitelja u srednjoj dobi, posebice izmedu 35 i 54 godine. Udio
djece i mladih je takoder znacCajan, $to upucuje na obiteljske dolaske s djecom i interes za ruralni turizam.

U ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj, koji uklju€uju razli¢ite manje kategorije poput hostela,
pansiona i specifi¢nih oblika smjestaja, dobna struktura je izjednacenja. lako su dominantne skupine 25-
44 godine, zastupljene su sve dobne kategorije, ukljucujuéi djecu i starije osobe. Spolna struktura je
takoder uravnotezena, bez znacajne prevage jednog spola.

U 2024. godini, strani turisti su €inili viSe od 82% ukupnog broja dolazaka, dok su domacdi turisti Cinili
ostatak. Najveéi broj dolazaka ostvaren je od strane domadih turista, koji su u 2024. ostvarili 8.766
dolazaka, Sto €ini 17,4% ukupnih dolazaka. U 2019. godini hrvatski su gosti ostvarili 9.259 dolazaka, sto
znaci da je njihov udio u ukupnom prometu tada bio 20,6%. lako je zabiljezen pad u apsolutnom broju
domacih dolazaka, njihov udio u ukupnoj slici i dalje je znacajan te potvrduje vaznost domaceg trzista,
osobito u predsezoni i posezoni.

Na drugom mjestu nalaze se gosti iz Njemacke, s 8.513 dolazaka u 2024. godini, ¢ime Cine 16,9% svih
dolazaka. U odnosu na 2019., kada je Privlaku posjetilo 9.479 njemackih turista i kada je Njemacka bila
prva na popisu zemalja kada se gledaju statistike o dolascima ovisno o emitivnim trziStima, vidljiv je pad,
no Njemacka i dalje zadrZzava snaznu poziciju medu klju¢nim emitivnim trziStima.

Znatne pomake biljeze trziSta srednje Europe. Madarska se s 7.426 dolazaka u 2024. pozicionira kao tre¢e
najvaznije trziSte, $to je rast u odnosu na 2.661 dolazak iz 2019. - povecanje od gotovo 180%, koje jasno
potvrduje jaCanje interesa madarskih gostiju. Slovenci su ostvarili 6.385 dolazaka (u odnosu na 3.787 u
2019.), dok su Slovaci s 4.729 dolazaka gotovo udvostrucili brojiz2019., kada ih je bilo 2.116. Rastudéi trend
dolazaka zabiljeZen je i iz Poljske, Ceske i Austrije.

Ovi podaci potvrduju Sirenje dosega Privlake prema trziStima srednje Europe, uz sve stabilniju bazu
domacih gostiju. Regionalna povezanost, dostupnost cestovnim prijevozom i profil obiteljskih putnika koji
traZze mirniji odmor znac¢ajno doprinose ovom porastu.

Ukupna slika dolazaka u 2024. godini pokazuje da Privlaka biljeZi uravnoteZen i zdrav rast turistickog
prometa, s naglaskom na ja¢anje inozemnog interesa te odrzavanje domace potraznje. Usporedba s 2019.
godinom potvrduje kako se destinacija razvija u smjeru diverzifikacije trziSta, ¢ime povecava svoju
otpornost i dugoro¢nu konkurentnost.

Vecina europskih trziSta biljezi stabilan, a €esto i jasno izrazen rast, $to ukazuje na nastavak regionalne
privrzenosti destinaciji Privlaka i potvrduje njezinu ulogu kao pozeljne mediteranske destinacije s jakim
uporistem u trziStima srednje Europe.
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Grafikon 4 Dolasci turista prema prvih 11 (uklju¢uju¢i domace turiste) emitivnih trzista u %, 2024.
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Izvor: https://www.privlaka-tz.hr/ (14.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

U 2024. godini, struktura noc¢enja u opcini Privlaka pokazuje stabilnost klju€nih trziSta, ali i primjetne
promjene koje odrazavaju evoluciju turisti¢kih navika. Ukupan broj ostvarenih noc¢enja iznosio je 526.698,
§to predstavlja blagi rast u odnosu na 2019. godinu, kada je zabiljezeno 501.083 no¢enja. Taj rast od nesto
viSe od 5% moze se pripisati pove¢anoj potraznji za obiteljskim i mirnijim oblicima odmora, boljoj
dostupnosti privatnog smjestaja, kao i ve¢oj prisutnosti gostiju iz srednjoeuropskih zemalja koji ostvaruju
duze boravke.

Najveci broj no¢enja u 2024. ostvarili su domacdi turisti, s ukupno 175.791 noc¢enjem, §to ¢ini 33,4% svih
noéenja. Usporedbe radi, u 2019. godini domadi gosti ostvarili su 187.527 nocéenja, Sto je tada
predstavljalo 34,4% udjela. lako je broj apsolutno nesto nizi, udio ostaje visok, $to potvrduje da domagdi
gosti i dalje imaju vaznu ulogu u ukupnom turistic¢kom prometu Privlake.

Na drugom mjestu nalaze se turisti iz Njemacke, koji su u 2024. ostvarili 91.088 noéenja, sto ¢ini 17,3%
udjela, dok su 2019. zabiljezili 100.039 noéenja. Unato¢ padu u apsolutnim brojkama, njemacki gosti i
dalje ostaju medu onima koji biraju duzi boravak, a Njemacka se zadrzava kao klju¢no inozemno trziste za
Privliaku.

Slovenija, s 61.771 no¢enjem u 2024., biljezi zna¢ajan rast u odnosu na 36.850 nocenja iz 2019., §to
predstavlja porast od preko 67%. To Sloveniju ¢vrsto pozicionira medu najvaznijim regionalnim trzistima.
Sli¢an uzlaznitrend biljeze i Madarska s 44.354 noc¢enja (uodnosuna 17.902 u 2019.), te Slovacka s 39.585
noc¢enja, naspram 34.281iz 2019.

Ovi podaci jasno upucuju na sve izraZeniju vaznost trziSta srednje Europe, s kojima Privlaka njeguje
tradicionalnu povezanost i ¢estu mobilnost posjetitelja. Njihov porast moze se pripisati dobroj prometnoj
povezanosti, ali i jaCanju percepcije Privlake kao destinacije za obiteljski i opustajuéi odmor.

Ukupna slika no¢enja u 2024. godini pokazuje uravnotezen rast, s vidljivim doprinosom i domacih i stranih
trziSta. Naglasak ostaje na turistima iz srednje Europe - prvenstveno Njemacke, Slovenije i Madarske - uz
sve izrazeniju prisutnost domacih gostiju, ¢ime Privlaka dodatno uévr§cuje svoju poziciju kao pristupacna,
pozeljna i lojalna destinacija za obiteljski i opuStajuéi odmor.

Struktura gostiju pokazuje stabilan temelj, s domacim i srednjoeuropskim trziStima kao glavnim
osloncem. Rast trziSta poput Slovenije, Madarske i Slovacke dodatno potvrduje geografski raspon interesa
za Privlaku i otvara prostor za daljnje jaGanje suradnje i promocije na tim trzistima.

13



Grafikon 5 Noc¢enja turista prema prvih 11 (uklju¢uju¢i domace turiste) emitivnih trzista u %, 2024.
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Izvor: https://www.privlaka-tz.hr/ (14.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Buduci da za promatrano mikro podrucje ne postoje dostupni podaci o motivaciji i demografskom profilu
turista, koriSteni su rezultati istrazivanja Tomas Hrvatska - Stavovi i potroSnja turista u hrvatskoj u 2022. i
2023. godini. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine, s ciljem boljeg
razumijevanja strukture turista na razini cijele Hrvatske. Na temelju prikupljenih podataka, donesen je niz
zaklju¢aka za Zadarsku Zupaniju:

Prosje€¢na dob turista u Zadarskoj Zupaniji iznosi 40,2 godine. Najbrojniju skupinu €ine gosti u dobi
od 30 do 49 godina (60,4%), dok je 22,3% starijih od 50 godina, a 17,4% mladih od 30 godina.

Obrazovna struktura turista pokazuje da 31,2% posjetitelja ima zavrSen fakultet, $to je ispod
prosjeka Jadranske Hrvatske, gdje taj udio iznosi 41,3%. Samo srednju Skolu ima zavr$eno njih
13,9%, dok 54,9% njih ima zavrSenu visu Skolu.

Struktura dolazaka pokazuje da najveci broj gostiju (53,1%) dolazi u drustvu ¢lanova obitelji, dok
25% dolazi samo s partnerom.

Prihodovna struktura turista otkriva da 54,5% dolazi iz ku¢anstava s mjese¢nim prihodima veéim
od 3.000 eura, dok je na razini Jadranske Hrvatske taj broj 65%. 20,8% posto turista ima prihode
vece od 5.000 eura.

Motiv dolaska u Zadarsku Zupaniju za 95,8% turista je odmor, dok se manji dio odnosi na posao,
posjet obitelji i prijateljima, obrazovanje i zdravstvene razloge. Glavni motivi odmori$nih putovanja
su more, zabava i priroda.

Ponavljanje posjeta pokazuje da je 35,3% turista posjetilo Zadarsku Zupaniju 3-6 puta, 14,1% njih
je to bio drugi posjet, a 4,9% je posjetilo Zupaniju po prvi put. Postotak od 45,9% se odnosi na one
koji su predmetnu Zupaniju posjetili viSe od 7 puta.

Prosjec¢na duljina boravka turista u Zadarskoj Zupaniji je 11,2 dana.
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3.2 Resursna osnova

Opc¢ina Privlaka raspolaze jedinstvenom resursnom osnovom koju Cini sinergija specifi¢nih prirodnih
fenomena (nizak pjesSc¢ani poluotok, crno blato) i autentiCne kulturne bastine (tradicija "sabunjara"). Ovi
resursi su vec¢im dijelom integrirani u temeljnu turisticku ponudu (kupali$ni turizam), ali je njihov puni
potencijal, posebice u domeni stvaranja dozivljaja i brendiranja, u zna¢ajnoj mjeri nedovoljno iskoristen.
To predstavlja klju€nu strateSku priliku za odrzivi razvoj i diferencijaciju destinacije.

Ova analiza dijeli resursnu osnovu na tri temeljne cjeline: prirodnu, kulturno-povijesnu i turisti¢ku
infrastrukturu.

1. Prirodna resursna osnova

Prirodna osnova Privlake srz je njezine atraktivnosti za kljuc¢ni trziSni segment - obitelji, ali nudi i snazan,
neiskoriSten potencijal u zdravstvenom i aktivnom turizmu. Privlaka je smjeStena na niskom poluotoku koji
karakterizira iznimno razvedena obala duzine 14,65 km. Krajolik je dualan: s jedne strane obiljezen je
plitkim pjeS€anim plazama i uvalama, dok s druge strane postoje i klifovi visine do 20 m. Tlo je izravno
povezano s tradicijom mjesta. Ova raznolikost nudi potencijal za razvoj razli¢itih doZivljaja - od kupaliSnog
do aktivnog (pjeSacenje uz klifove).

Klju€ne prirodne atrakcije su:

e plaza Mostina, najpoznatija plaza, koja uz ¢isto more i uredenu infrastrukturu sadrzi i lokalitet
prirodnog crnog blata. Ovo je klju¢an, a nedovoljno valoriziran resurs za razvoj zdravstvenog
turizma.

e Plaza Sabunike, za sve avanturiste plaZza nudi nezaboravno iskustvo jedrenja na dasci ili jedrenja
zmajem. Zbog snaznog vjetra, bure, koji puse s Velebita jedri se s lakoéom. Nakon Bola na Brac¢u,
Sabunike su najpoznatija surferska destinacija u Hrvatskoj.

e Rt Arti¢é kao najzapadnija tocka Dalmacije, predstavlja primarnu "atrakciju" za promatranje
zalazaka sunca i boravak u prirodi, s visokim storytelling potencijalom.

e Vidikovac Sabunike pruza panoramski pogled i pozicionira se kao lokacija za "mirni" dozivljaj
krajolika.

Klimatski uvjeti su izniman temeljni resurs. Destinaciju karakterizira mediteranska klima s blagim zimama
(prosjek sije¢nja 7,8 °C) i toplim ljetima (prosjek srpnja 24,7 °C). S 2.450 suncanih sati godiSnje (prosje¢no
11,3 ljeti) i malim brojem ekstremnih dana (samo 7 dana ispod 0 °C), Privlaka ima idealne preduvjete za
produljenje sezone u pred i posezonsko razdoblje. Prostor Privlake nalazi se u neposrednoj blizini i pod
utjecajem ekoloSke mreze Natura 2000, koja obuhvaca Sire podrucje Ninskog zaljeva, Sto jamci visoku
razinu o¢uvanosti bioraznolikosti.

2. Analiza kulturno-povijesne bastine

Kulturno-povijesna bastina Privlake obuhvaéa niz vrijednih lokaliteta i, Sto je najvaznije, jedinstvenu
nematerijalnu priéu koja jo$ uvijek ¢eka punu turistiCku valorizaciju. Njihova trziSna spremnost i
dostupnost posjetiteljima su ograni€eni. Kriteriji trziSne spremnosti:

e Spremno: Objekt je interpretiran, fizicki dostupan, poznat posjetiteljima te uklju¢en u promotivne
materijale i/ili turisticke rute.

e Djelomi¢no spremno: Prostor je fizicki dostupan, ali poznat tek dijelu posjetitelja; nedostaju
kontekst, interpretacija ili popratni sadrzaji.

o Nespremno: Lokalitet nije ureden, tesko je dostupan, zapusten ili turisti¢ki potpuno neprepoznat.
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a) Materijalna kulturna bastina

Tablica 1 Resursi kulturno-povijesne baStine u opcini Privlaka

Rbr.

Kulturno nasljede

Tip atrakcije

Vaznost

TrziSna
spremnost

Pristupacno
osobe
invaliditetom

1. Zupna crkva Rodenja | sakralna  graditeljska | Lokalna Spremno Da
Blazene Djevice Marije | baStina
iz 19.st.
2. Crkva sv. Vida (14. st.) arheoloSka/sakralna Nacionalna | Spremno Ne
bastina
3. Ostaci crkve sv. Kate | arheoloSka/sakralna Lokalna Nespremno Ne
(14.st.) bastina
4. Crkva sv. Barbare sakralna  graditeljska | Lokalna Djelomi¢no Ne
bastina spremno
5. Kapelica sv. Nikole sakralna  graditeljska | Lokalna Djelomi¢no Ne
bastina spremno
6. Bunar Sokolar etnografska graditeljska | Nacionalna | Spremno Ne
bastina
7. Bunar Novak etnografska graditeljska | Lokalna Djelomi¢no Ne
bastina spremno
8. Bunar Selo etnografska graditeljska | Lokalna Spremno Ne
bastina
9. Spomenik Sabunjaru kulturna bastina Nacionalna | Spremno Da
10. | Povijesna jezgra | graditeljska bastina Nacionalna | Spremno Da
Privlake
11. | Luka Privlaka graditeljska bastina Lokalna Spremno Da
12. | Soline Arheolo$ka bastina Lokalna Nespremno Ne
13. | Villarustica Arheolo$ka bastina Lokalno Nespremno Ne

Izvor: Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske, obrada autor dokumenta

Analiza tablice pokazuje da upravo oni resursi koji su najdublje utkani u jedinstveni identitet Privlake
predstavljaju njen najveci strate$ki potencijal. Pravo bogatstvo destinacije lezi u pricama koje joS nisu u
potpunosti turistiCki ispricane. Bunari, poput znamenitog Sokolara i Novaka, nisu samo etnografska
bastina, veé svjedoci starog drustvenog Zivota i mjesta udvaranija ili "asikovanja" mladic¢a i djevojaka. Jo$
je vaznija pri¢a o "sabunjarima". To je pri¢a o teSkom radu ljudi koji su ru¢no vadili pijesak (sabun) iz mora,
prenosili ga na svoje leute i bracere, a njihovom je zaslugom obnovljen grad Zadar nakon stradanja u
Drugom svjetskom ratu. Stoga, klju¢na razvojna prilika lezi u ulaganju u modernu interpretaciju koja ¢e ove
jedinstvene, snazne pri¢e i lokalitete pretvoriti u autenti¢ne dozivljaje, ¢ime se Privlaka sustinski izdvaja
od konkurencije.

b) Nematerijalno kulturno nasljede

Ovo je najvrjedniji i jedinstveni dio identiteta Privlake.
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Pri¢a o "Sabunjarima": Tradicija teSkog ru¢nog vadenja pijeska (sabuna) iz mora, koji se potom
koristio za gradnju Zadra, oblikovala je mjesto i generacije njegovih stanovnika. Ova pri¢a o
ljudskoj izdrzljivosti, povezanosti s morem i pijeskom, temelj je za stvaranje autenti¢nog brenda
destinacije.

Tradicija ribarstva: DugogodiSnja povijest ribarstva i danas je prisutna te €ini okosnicu lokalne
gastronomije.

Lokalna gastronomija: Oblikovana je plodovima mora iz plitkog zaljeva te specificnim
poljoprivrednim kulturama koje uspijevaju na pjeskovitom tlu (npr. krumpir, Sparoge).

Sparogijada — Manifestaciju organizira Udruga Sijavoga uz pokroviteljstvo Opéine Privlaka i
TuristiCke zajednice Privlaka. U prosjeku sudjeluje oko 25 ekipa razli¢itih dobnih skupina.
Okupljanje sudionika je u 14 sati na Loznici, uz kratko upoznavanje s pravilima i ponasanjem u
prirodi, nakon ¢ega slijedi branje Sparoga. ZavrSetak je u 17 sati vaganjem ubranih Sparoga i
proglasenjem pobjednika.

c) Manifestacije kao resurs

Manifestacije sluze kao platforma za izrazavanje i prezentaciju lokalne kulture te su klju¢ni dio ljetne

ponude.

Tablica 2 Manifestacije i festivali na podrucju Privlake

Manifestacije Tip atrakcije Vaznost TrZziSna Pristupacno za osobe s

festivali spremnost invaliditetom

No¢ ribara i sabunjara | Kulturno-gastronomska Nacionalna | Spremno Da
manifestacija

Privlacka no¢ Zabavno-glazbena Nacionalna | Spremno Da
manifestacija

Privlaka Wine Eno | Gastronomska manifestacija Lokalna Spremno Da

Gastro Festival

Nasi stari obicaji Kulturna manifestacija Lokalna Spremno Ne

Privlaka run Sportska manifestacija Lokalna Spremno Ne

Advent u Privlaci Zabavno-glazbena Lokalna Spremno Da
manifestacija

Privlacka lignjijada Gastronomska/Sportska Lokalna Spremno Ne
manifestacija

Priviatke masSkare - | Kulturna manifestacija | Lokalna Spremno Da

karneval (Tradicija)

Uskrsnji stol Gastronomska (Tradicija) Lokalna Spremno Da

Sparogijada Gastronomska/zabavna Lokalna Spremno Ne
manifestacija

Izvor: Turisti¢ka zajednica opcéine Privlaka, obrada autor dokumenta

Analiza tablice manifestacija pokazuje da Privlaka raspolaZe s iznimno raznolikim i strateski postavljenim
rasporedom dogadanja. Kalendar je snazno usidren s dva dogadaja od nacionalne vaznosti ("No¢ ribara i
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sabunjara" i "Privlacka no¢"), koji predstavljaju vrhunac ljetne ponude. Ovaj temelj nadopunjen je bogatim
nizom dogadanja lokalne vaznosti koja uspjesno jaCaju autentiCnost destinacije i pokrivaju razliCite
interese posjetitelja. Posebno se istiCe snazna gastronomska komponenta (Wine Festival, Lignjijada,
Uskrsnji stol) te razvoj sportskih (Privlaka run) i kulturnih (NasSi stari obic¢aji, Maskare) sadrzaja. Sam popis
dogadanja (Advent, MaSkare, Uskrsnji stol) potvrduje jasan napor za stvaranjem motiva dolaska izvan
glavne ljetne sezone. Klju¢ni podatak iz tablice jest da su sva navedena dogadanja ocijenjena kao
"Spremno", §to ukazuje na visoku razinu organizacijske zrelosti i predstavlja Cvrst temelj za daljnju
nadogradnju i promociju destinacije.

3.3 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih
posjetitelja ljepotom i uredenoscu
mjesta

U ovom dijelu analizirano je zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja odredenim elementima
ponude destinacije - prirodnim ljepotama, uredenosti mjesta te uredenosti glavnih atrakcija. Ovi elementi
snhazno oblikuju ukupno iskustvo boravka u destinaciji i predstavljaju klju¢ne sastavnice dozivljaja kvalitete
turistickog proizvoda. Ispitanici su ocjenjivali zadovoljstvo na ljestvici od 1 (u potpunosti nezadovoljan/na)
do 7 (u potpunosti zadovoljan/na). Treba napomenuti da je udio jednodnevnih posjetitelja u uzorku bio vrlo
malen (svega Sest), pa njihove rezultate treba tumaciti s rezervom.Rezultati pokazuju da posjetitelji
Privlake ljepotu mjesta u najve¢oj mjeri ocjenjuju pozitivno - 47,1 % ispitanika dalo je najviSe ocjene (6i 7),
dok je dodatnih 21,6 % zadovoljstvo izrazilo ocjenom 5. Srednje vrijednosti (3 i 4) dalo je 22,9 % ispitanika,
a svega 8,5 % bilo je nezadovoljno (ocjene 1 i 2). Prema skupinama posjetitelja, najviSe zadovoljstva
iskazali su jednodnevni posjetitelji (75 %), zatim turisti u nekomercijalnim smjestajnim objektima (60,4 %),
dok je kod turista u komercijalnom smjestaju udio najviSih ocjena bio nizi (40,2 %).

Grafikon 6 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri cemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) liepotom Privlake, udio odgovora
ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Uredenos$¢u mjesta turisti su podjednako zadovoljni kao i ljepotom mjesta - 48,4 % posjetitelja izrazilo je
zadovoljstvo ocjenama 6i 7, a dodatnih 13,1 % ocjenom 5. Nezadovoljnih je bilo 12,4 % (ocjene 1i 2), dok
je 26,1 % odabralo srednje vrijednosti (3 i 4). Zadovoljstvo je izraZzenije medu turistima u nekomercijalnom
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smjestaju (58,3 %) nego medu onima u komercijalnom smjestaju (44,3 %), dok jednodnevni posjetitelji u
prosjeku pokazuju niZzu razinu zadovoljstva (33,3 %).

Grafikon 7 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na’'do 7 =
'U potpunosti zadovoljan/na’, pri Eemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na') uredenoscu Privlake, udio odgovora
ispitanika %

Zadovoljstvo uredenoscu Privlake

30,00%
25,49%
25,00% 22,88%
20,00%
14,38%
15,00% 13,07%
11,76%

10,00% 8,50%

5,00% 3,92%

0,00% .

1 2 3 4 5 6 7

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Turisti su najloSije ocijenili uredenost glavnih atrakcija. NajviSe ocjene (6 i 7) dalo je 43,1 % ispitanika, Sto
je nizi udio nego kod ljepote i uredenosti mjesta. Dodatnih 13,7 % zadovoljstvo je izrazilo ocjenom 5, dok
je 27,5 % dalo srednje ocjene (3 i 4). Nezadovoljnih (ocjene 1 i 2) bilo je 12,4 %. Promatrajudéi rezultate
prema skupinama posjetitelja, najzadovoljniji su turisti u nekomercijalnom smjestaju (54,2 %), dok turisti
u komercijalnim objektima iskazuju nize zadovoljstvo (37,1 %). Kod jednodnevnih posjetitelja rezultati
pokazuju 50 %, no s obzirom na vrlo mali broj ispitanika u ovoj kategoriji (svega 6), podatke treba tumaciti
s rezervom.

Grafikon 8 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri Eemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na') uredeno$céu glavnih atrakcija, udio
odgovora ispitanika %

Zadovoljstvo uredenoscu glavnih atrakcija
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Ukupno gledano, rezultati ukazuju na osrednje zadovoljstvo turista i posjetitelja uredenjem Privlake.
Ocjene uredenosti mjesta i posebno glavnih atrakcija otkrivaju prostor za daljnja ulaganja i poboljSanja,
kako bi se povecala razina zadovoljstva posjetitelja i unaprijedila ukupna atraktivnost destinacije.

3.4 Javna turisticka infrastruktura

Na podrucju Opcine Privlaka prepoznaje se razvijena i raznolika javna turisticka infrastruktura, koja u
skladu s Pravilnikom o javnoj turisti¢koj infrastrukturi (NN 136/21) obuhvaca niz sadrzaja dostupnih svim
posjetiteljima pod jednakim uvjetima i bez naknade. Primarna turisti¢ka infrastruktura u Privlaci temelji se
prije svega na prirodnim resursima i kulturnoj bastini, ali i sve prisutnijem aktivnom odmoru. Obalno
podrucje obiluje uredenim plazama, koje €ine osnovu turisticke ponude mjesta. Najpoznatije medu njima
su plaza Mostina, opremljena tuSevima, kabinama za presvlacenje i eko WC-ima te s pristupom za osobe
s invaliditetom, zatim plaza Selo, Vrilo, PliSa, Punta i surferski orijentirana plaza Sabunike, poznata po buri
koja privlaci ljubitelje windsurfinga i kitesurfinga. Nakon Bola na Bracu, Sabunike su najpoznatija surferska
destinacija u Hrvatskoj. Plaza Skrapavac - Bilotinjak posebno je atraktivna za obitelji s djecom zbog svoje
dugacke pjeScCane, a plitke uvale koja je pogodna i za neplivace. Na lokaciji "Kazin", u blizini Virskog mosta,
uredena je i plaza za pse, Sto Privlaku svrstava medu pet-friendly destinacije. Jedan od klju¢nih elemenata
javne infrastrukture je i vidikovac na Sabunikama, koji nudi panoramski pogled na more, otoke i planinu
Velebit. Lokacija je popularna za Setnje i fotografiranje, a osobito za docek izlaska sunca. Rt Arti¢, kao
najzapadnija kopnena to¢ka Dalmacije, nudi spektakularne prizore zalazaka sunca i uklapa se u prirodni
narativ destinacije koja promic¢e mir, opustanje i kontakt s prirodom. Na podrucju Privlake dostupni su i
elementi interpretacije kulturne bastine, poput ostatka crkve sv. Kate iz 14. stolje¢a, u potpunosti
ocuvane crkve sv. Vida, zastitnika ljekarnika, plesaca i glumaca nastala u 14.st. saCuvana u cijelosti.
Razgledati se mogu i zupna crkva Rodenja Blazene Djevice Marije iz 19.st. koja se ubraja medu najljepSe
primjere klasicisticke arhitekture u Dalmaciji te crkve sv. Barbare, podignute za vrijeme Domovinskog
rata. Kapelica Sv. Nikole posveéena je privlackim mornarima i pomorcima. Kapelica je prvi put obnovljena
1976. godine te je ponovno obnovljena 2017. godine. Neizostavan dio identiteta ¢ine i privlacki bunari, od
kojih je bunar Sokolar najpoznatiji, a svi oni zajedno Cine vrijedan element prostorne i duhovne bastine
mjesta.

Slika 1 Biciklisti¢ke staze u Privlaci

Image © 2019 Digital

© 2018 Google.

Izvor: Turisti¢ka zajednica opcine Privlaka
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Infrastruktura za aktivni odmor joS je u razvoju medutim Privlaka ve¢ nudi razli¢ite mogucénosti rekreacije, od
najma kajaka, supova i podvodnih skutera, do organiziranih tura razvedenom obalom i otocCi¢ima. Time se
Privlaka sve viSe pozicionirai kao destinacija aktivnog odmora, osobito za obitelji s djecomiindividualne goste
zeljne prirode i kretanja.

Uz primarnu, prisutna je i sekundarna javna turistiCka infrastruktura, koja ukljucuje javni sanitarni ¢vor
na plazi Mostina, uredena parkiraliStai pristupne staze prema plazama te sportske sadrzaje na otvorenom,
kao Sto su odbojka na pijesku na plazi Punta i djecja igraliSta.

Ukupno gledano, javna turisti¢ka infrastruktura Privlake oslanja se na prirodne ljepote, kulturnu bastinu i
mirno, obiteljsko okruzenje. Nema masovnog turizma ni prenapucenosti, $to omogucuje kvalitetan
boravak uz oCuvanje prostora. Dostupni sadrzaji ravhomjerno su rasporedeni, a njihova sezonalna
funkcija, osobito kod plaza i rekreacijskih sadrzaja, odrazava prilagodenost ritmu dolazaka gostiju i
vikendasa, koji Privlaku najviSe posjecuju u ljetnim mjesecima.

3.5 Komunalna infrastruktura

3.5.1 Energetska infrastruktura

Podrucje Opcine u potpunosti je pokriveno elektricnom mrezom, koja je dio elektroenergetskog sustava
na prostoru HEP-a Zadar, a saCinjava je dalekovod TS 110/35/10(20) kV NIN s pripadajué¢im raspletom 110
i 35 kV dalekovoda. Uz postojecéu elektroenergetsku mrezu vazno je za napomenuti da postoje i odlini
uvjeti za koriStenje solarne energije te time i samoopskrbu turistickog sektora energijom.

Dalje u tekstu nalazi se detaljna analiza potro$nje elektricne energije Opc¢ine Privlaka po mjesecima u
razdoblju od 2019. do 2024. godine. Podaci su dobiveni od HEP-a i predstavljaju stvarnu potro$nju u
kilovatsatima (kWh) kroz sve mjesece analiziranih godina.

Tablica 3 Potrosnja elektri¢ne energije u Opcini Privlaka u razdoblju od 2019. do 2024. godine po mjesecima

Mjesec

Sije€anj 540.707 546.683 483.296 595.849 705.582 693.656
Veljaca 554.169 534.693 526.125 631.701 647.608 556.551
OZujak 528.825 527.932 477.129 955.094 642.135 694.902
Travanj 572.911 561.429 1.194.311 924.865 833.206 904.168
Svibanj 776.489 532.493 725.139 624.627 870.599 645.706
Lipanj 834.456 776.346 771.731 837.597 896.970 873.198
Srpanj 910.620 908.823 941.249 1.048.682 1.324.993 1.378.184
Kolovoz 997.540 934.647 1.065.377 1.190.494 1.375.630 1.576.534
Rujan 828.999 738.984 899.777 1.169.942 937.014 1.231.249
Listopad 803.556 441.496 1.180.153 1.246.953 1.304.057 1.538.607
Studeni 929.107 801.428 645.713 382.402 599.646 517.882
Prosinac 533.413 508.470 628.208 651.029 681.934 972.066
Ukupno 8.810.792 7.813.424 9.538.208 10.259.235 10.819.374 11.582.703

Izvor: Hrvatska elektroprivreda
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Tablica 4 Udio ljetnih mjeseci u godi$njoj potroSnji

Godina Lipanj % Srpanj % Kolovoz % j Ukupno ljeto
2024. 7,54% 11,90% 13,61% 10,63% 43,68%
2023. 8,29% 12,25% 12,71% 8,66% 41,91%
2022. 8,16% 10,22% 11,60% 11,40% 41,39%
2021. 8,09% 9,87% 11,17% 9,43% 38,56%
2020. 9,94% 11,63% 11,96% 9,46% 42,99%
2019. 9,47% 10,34% 11,32% 9,41% 40,54%

Izvor: Hrvatska elektroprivreda

Ukupna godiSnja potroSnja elektricne energije oscilirala je od najnize zabiljezene vrijednosti od 7.813.424
kWh u 2020. godini, do rekordnih 11.582.703 kWh u 2024. godini. Znacajan pad potroSnje zabiljezen je u
2020. godini, s vrijednoS$¢u nizom za viSe od milijun kWh u usporedbi s pretpandemijskom 2019. godinom
(8.810.792 kWh).

Tijekom cijelog analiziranog razdoblja, ljetni mjeseci - lipanj, srpanj, kolovoz i rujan - dosljedno su periodi
s najviSom razinom potroSnje elektricne energije. U 2019. godini, kumulativha potroSnja navedenih
mjeseci iznosila je 3.571.615 kWh, ¢ineéi 40,54% ukupne godisnje potrosnje. Unato¢ manjoj apsolutnoj
potrosnji u 2020. godini (3.358.800 kWh), udio ljetnih mjeseci u ukupnoj godi$njoj potro$nji porastao je na
42,99%. Tijekom 2021. godine, potro$nja je iznosila 3.678.134 kWh, ¢inec¢i 38,56% godiSnjeg ukupnog
iznosa. Sljedece, 2022. godine, zabiljeZzen je znacajan porast udjela ljetne potro$nje na 41,39%, s
apsolutnom vrijednos$¢u od 4.246.715 kWh. U 2023. godini, ljetna potroSnja nastavila je rasti na 4.534.607
kWh, zadrzavsi visok udio od 41,91%. Vrhunac analiziranog perioda, 2024. godina, karakterizira iznimno
visoka ljetna potro$nja od 5.059.165 kWh, Sto €ini ¢ak 43,68% ukupne godi$nje potrosnje.

Tijekom 2024. godine zabiljezen je vrhunac energetskog optereéenja s ukupnom potroSnjom elektri¢ne
energije od 11.582.703 kWh. Izrazena sezonalnost oCituje se dominantnom potroSnjom tijekom srpnja i
kolovoza. Srpanj je s potroSenih 1.378.184 kWh (11,90 % godiSnjeg udjela) te kolovoz s 1.576.534 kWh
(13,61 % godisnjeg udjela) zajedno generirao 25,51 % ukupne godi$nje potro$nje. Dodatno, lipanj (873.198
kWh, 7,54 %) i rujan (1.231.249 kWh, 10,63 %) pridonijeli su da kumulativna potrosnja tijekom Cetiri ljetna
mjeseca dosegne 5.059.165 kWh, Sto ¢ini vise od 43 % cjelogodiSnje potrosnje.

Zimski mjeseci, sije¢anj (693.656 kWh, 5,99 %), veljaca (556.551 kWh, 4,81 %) i prosinac (972.066 kWh,
8,39 %), karakterizirani su znatno nizom potro$njom, s ukupnim udjelom od 19,19 % godis$nje.

Dok prijelazna razdoblja proljeéa i jeseni biljeZze umjerene vrijednosti potro$nje, s postupnim porastom
uoci ljeta (ozujak: 694.902 kWh, 6,00 %; travanj: 904.168 kWh, 7,81 %; svibanj: 645.706 kWh, 5,57 %).
Listopad (1.538.607 kWh, 13,28 %) i studeni (517.882 kWh, 4,47 %).

22



Grafikon 9 Prikaz potroSnje elektricne energije u Opcini Privlaka tokom razdoblja od 2019. godine do 2024. godine
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Izvor: Hrvatska elektroprivreda

U promatranom razdoblju od 2019. do 2024. godine, Opc¢ina Privlaka kontinuirano biljezi zna¢ajan porast
u potrosnji elektriCne energije, s posebnim naglaskom na potrosnju tokom ljetnih mjeseci posebno u
srpnju i kolovozu. Godina 2024. zabiljezila je rekordnu razinu potroSnje, pri c¢emu je skoro polovica ukupne
elektricne energije utroSeno unutar Cetiri ljetna mjeseca.

3.5.2 Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Razvoj Sirokopojasnih usluga od iznimnog je znaCaja za gospodarski razvoj opcine Privlaka. Najnovije
Sirokopojasne potrebe (obrazovanje putem interneta, rad od kuce, televizija visoke kakvoée, drustveno
umrezZavanja i drugo) zahtijevaju odgovarajuée prijenosne kapacitete viSe od 20 Mbit-s koje je moguce
ostvariti uz pomoc pristupne infrastrukture i bezi¢nih tehnologije nove generacije.

Vecina podrucja unutar op¢ine Privlaka pokrivena je fiksnim pristupom s brzinama od 30 Mbit/s do 100
Mbit/s i od 100 Mbit/s do 300 Mbit/s, a u dijelovima je dostupnai brzina do 1 Gbit/s, Sto ukazuje na razvijenu
infrastrukturu. Pristup u velikom broju slu¢ajeva pruzaju viSe operatora, ¢ime se korisnicima omogucava
izbor izmedu razlic¢itih pruzatelja internetskih usluga.

U pojedinim zonama unutar opéine pristup internetu je mogué samo preko pokretne mreze, u rasponu od
2 Mbit/s do 30 Mbit/s, pri ¢emu su prisutna oba scenarija - s jednim ili viSe operatora. Ta podrucja,
oznacena zutim i Zuto-prugastim slojevima, nalaze se pretezno na rubovima ili u manje naseljenim
dijelovima op¢ine.

Opcéina Privlaka ima kvalitetnu dostupnost fiksnog Sirokopojasnog pristupa u svojoj urbaniziranoj zoni, s
viSe operatera i visokim brzinama, dok se rubna podrucéja i dalje u zna¢ajnoj mjeri oslanjaju na mobilne
mreZe za pristup internetu.
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Slika 2 Dostupnost Sirokopojasnog pristupa
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (29.04.2025.), obrada autora

U opcini Privlaka, postotak kucanstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom iznosi
izmedu 70 % i 85 %. To je oznaceno tamnozelenom bojom na prikazanoj slici.

Ovaj podatak pokazuje da velika vec¢ina ku¢anstava ima formalno ugovorene fiksne internetske prikljucke,
§to ukazuje na dobru razinu digitalne povezanosti u opcini. Prisutnost velikog broja aktivnih korisnika
fiksnog Sirokopojasnog pristupa takoder sugerira da postoje¢a infrastruktura zadovoljava potrebe
stanovniStva te da je u znatnoj mjeri iskoriStena.
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Slika 3 Postotak kuc¢anstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (29.04.2025.), obrada autora

3.5.3 Vodoopskrbaiodvodnja

3.5.3.1 Vodoopskrba

Opc¢ina Privlaka ne posjeduje vlastite vodne resurse te je njezina vodoopskrba dio jedinstvenog sustava
koji obuhvac¢a Grad Nin, Zaton i Petréane, a njime upravlja Vodovod d.o.o. Zadar. Sustav se oslanja na
nekoliko kljuénih objekata, uklju¢ujuci crpne postaje "Boljkovac", "Jezerce" i "Golubinka", tlacne cjevovode
i gravitacijske podsustave koji distribuiraju vodu do naselja.

Na susjednom podrucju Nina nalazi se sabiraliSte podzemnih voda Ravnokotarskog poluotoka, koje ¢ine
znacajni izvori poput Golubinke, bunara Jezerca u Bokanjackom blatu i bunara Boljkovac u donjem toku
MiljasSi¢ jaruge. Ovi izvori uvedeni su u vodoopskrbni sustav zadarskog podrucja, a uz njih postoje i manji
bunari i izvori koji tijekom ljeta presusuju te ih koriste isklju¢ivo obliznji stanovnici za osobne potrebe i
napajanje stoke. Za budu¢u vodoopskrbu znacajan potencijal predstavljaju izvori izvan trenutnih granica
sustava, uklju¢ujuci bunare na jugozapadnom rubu Bokanjackog blata te rijeku Zrmanju.

Trenutno se Privlaka i Nin najve¢im dijelom opskrbljuju vodom iz crpne postaje "Boljkovac", ¢ija kvaliteta
postupno opada zbog dugotrajnog zaslanjivanja, $to dovodi do smanjenja njene buducée upotrebljivosti.
Voda se zatim skladisti u vodospreme, pri ¢emu se u vodospremi "Straza" mijeSa s vodom iz izvora Jezerca
i Golubinke. U ljetnim mjesecima, kada potro$nja vode raste na 150 l/s, sustav se suocava s izazovima,
ukljuéujuéi ograni¢enu propusnost tlaénog cjevovoda "Jezerce - Straza" i nedovoljan kapacitet
vodospreme "Straza".

lako su crpne postaje "Jezerce" i "Golubinka" raspolozive, njihov potencijal nije u potpunosti iskoriSten,
dok su gravitacijski sustavi na granici kapaciteta. Nadalje, vodovodna mreZa, sastavljena od cijevi razli¢itih
materijala i profila, predstavlja najzahtjevniji segment sustava zbog potrebne sanacije i modernizacije.

Za daljnji razvoj Opcine Privlaka i odrZivost turistickog sektora, kljuéno je osigurati poboljSanje
vodoopskrbne infrastrukture kroz rekonstrukciju i optimizaciju klju¢nih objekata te povecanje kapaciteta
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postojeéih vodosprema i cjevovoda. Takoder, istrazivanje i ukljucivanje dodatnih izvora vode, poput bunara
u Bokanjackom blatu i rijeke Zrmanje, moze osigurati stabilnost i odrzivost vodoopskrbnog sustava u
buduénosti.

Tablica 5 PotrosSnja vode po mjesecima u Opcini Privlaka za razdoblje od 2019. do 2024. godine

Sijecanj 6.579,00 7.024,00 4.755,00 5.829,00 6.145,00 4.241,00
Veljaca 7.114,01 8.738,00 8.308,00 10.453,00 11.044,00 14.637,00
OZujak 8.732,00 5.332,00 5.761,00 6.800,00 6.395,00 4.813,00
Travanj 9.632,99 9.420,00 8.689,99 11.307,03 14.119,64 14.789,01
Svibanj 14.466,00 9.367,00 6.788,03 9.430,98 6.788,00 7.764,02
Lipanj 14.891,05 20.605,02 15.118,07 21.885,01 37.802,06 25.184,01
Srpanj 37.157,69 24.241,03 18.258,02 27.996,08 22.096,01 20.636,98
Kolovoz 33.781,07 46.811,08 38.562,98 47.987,04 60.055,01 55.192,07
Rujan 43.733,83 26.591,05 39.394,04 42.053,04 27.711,96 29.776,99
Listopad 18.708,00 19.975,02 46.411,90 43.325,02 39.418,00 58.923,03
Studeni 9.819,00 8.758,00 15.041,00 13.921,00 8.766,98 12.138,99
Prosinac 7.464,01 10.734,01 12.885,00 14.955,02 16.589,00 21.229,01
Ukupno: 212.078,65 197.596,21 219.973,03 255.942,22 256.930,66 269.325,11

Izvor: Vodovod d.o.o. Zadar

Tablica 6 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potrosnji vode

Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Rujan % Ukupno ljeto
2024. 9,35% 7,66% 20,49% 11,06% 48,56%
2023. 14,71% 8,60% 23,37% 10,79% 57,47%
2022. 8,55% 10,94% 18,75% 16,43% 54,67%
2021. 6,87% 8,30% 17,53% 17,91% 50,61%
2020. 10,43% 12,27% 23,69% 13,46% 59,84%
2019. 7,02% 17,52% 15,93% 20,62% 61,09%

Izvor: Vodovod d.o.o. Zadar

Analiza ukupne godis$nje potroSnje vode u opcini Privlaka u razdoblju od 2019. do 2024. godine ukazuje na
dinamicne promjene, uz evidentan uzlazni trend u recentnim godinama. U 2019. godini, zabiljeZzen je
obujam potrodnje od 212.078,65 m®. Tijekom 2020. godine, do$lo je do kontrakcije potrodnje na
197.596,21 m°, &to predstavlja relativno smanjenje od 6,83% (14.482,44 ms). Naredna, 2021. godina,
obiljezena je ponovnim rastom potro$nje na 219.973,03 m?, generirajuci porast od 11,32% u odnosu na
prethodno razdoblje. Znacajan porast zabiljezen je tijekom 2022. godine, kada je ukupna potro$nja
eskalirala na 255.942,26 m®, §to implicira apsolutno povecéanje od 35.969,23 m?ili relativno povecanje od
16,35%. U 2023. godini, zabiljeZena je stabilizacija s marginalnim porastom od 0,39% (988,40 m3) u
usporedbi s 2022. godinom. Preliminarni podaci za 2024. godinu, iako podloZni detaljnijoj mjese¢noj
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analizi, indiciraju ukupnu potro$nju od 269.325,11 m°®, &ime je zabiljezena najvisa godisnja vrijednost u
promatranom petogodiSnjem razdoblju.

Zimski mjeseci - sijeCanj, veljaCa, ozujak, studeni i prosinac - u pravilu ostvaruju manji udio u ukupnoj
godisnjoj potrosnji. Udio zimskih mjeseci 2019. godine iznosi 18,72%, dok je u 2020. godini porastao na
20,5%, povecanje se nastavlja i u 2021. godini na 21,3%. U 2022. godini udio zimskih mjeseci u ukupnoj
potrosnji blago se smanjuje na 20,3%. lako je koli¢ina potroSene vode u tom razdoblju porasla u odnosu
na prethodne godine, ukupna godiSnja potroSnja rasla je jo$ intenzivnije, $to je dovelo do smanjenja
relativnog udjela zimskih mjeseci. U 2023. godini udio se dodatno smanjuje na 19,1%, pri c¢emu se
istodobno biljezi i pad apsolutne potroSnje u zimskom razdoblju u odnosu na godinu ranije. Podaci
pokazuju relativnu stabilnost potro$nje tijekom zimskih mjeseci, uz blage oscilacije koje ne odstupaju
znacajno. Najnizi udio zimskih mjeseci u ukupnoj potrosnji zabiljezen je 2019. godine, no pad u 2023.
godini upucuje na postupno jacanje sezonalnosti potroSnje vode u op¢ini Privlaka.

Ljetni mjeseci - lipanj, srpanj, kolovoz i rujan - tradicionalno predstavljaju razdoblje najintenzivnije
potroSnje vode u opcini Privlaka, a njihovi udjeli u ukupnoj godiSnjoj potrosnji jasno ukazuju na izrazen
sezonski karakter koji je u velikoj mjeri potaknut turistickom aktivnoséu. U 2019. godini ova Cetiri mjeseca
¢inila su 61,09% ukupne godiSnje potroSnje, $to je bio najviSi udio u promatranom razdoblju. U 2020.
godini taj se udio smanjuje na 59,84%, Sto se moZe povezati s utjecajem pandemije i ograni¢enjima
putovanja. Trend pada nastavljen je i 2021., kada ljetni mjeseci zauzimaju svega 50,61% ukupne potrosnje
- najnizi udio zabiljeZen u analiziranom periodu. Ipak, ve¢ 2022. dolazi do oporavka s udjelom od 54,67%,
dok 2023. godine udio ljetnih mjeseci dodatno raste na 57,47%, ¢ime se potvrduje povratak intenzivne
lietne potrosnje.

U 2024. godini, medutim, zabiljezen je pad udjela ljetnih mjeseci na 48,56%. lako se na prvi pogled moze
Ciniti da je doSlo do slabljenja sezonske potroSnje, detaljnija analiza upucuje na drugaciji zakljucak.
Naime, veé u svibnju te godine zabiljeZzena je visoka potro$nja od 7.764 m®, a u listopadu éak 58.923,03
m?, §to je osjetno iznad vrijednosti iz prethodnih godina. Tako u svibnju 2024. potro$nja &ini priblizno 2,9%
godiSnje potrosnje dok se listopad 2024. izdvaja s izuzetno visokim udjelom od ¢ak 21,9%, $to je znatno
viSe nego prethodnih godina.

Tablica 7 Ukupna potrosnja vode u Op¢ini Privlaka po broju priklju¢aka u 2024. godini

Ukupna potro$nja m? Ukupan broj priklju¢aka Broj prikljucaka bez potroSnje

Sijecan;j 4.241,00 226 1.161
Veljaca 14.637,00 226 807
OZujak 4.813,00 226 1.365
Travanj 14.789,01 226 694
Svibanj 7.764,02 226 796
Lipanj 25.184,01 226 355
Srpanj 20.636,98 226 428
Kolovoz 55.192,07 226 209
Rujan 29.776,99 226 254
Listopad 58.923,03 226 318
Studeni 12.138,99 226 533
Prosinac 21.229,01 226 672
Ukupno: 269.325,11 / /

Izvor: Vodovod d.o.o. Zadar
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Na temelju dostavljenih podataka za 2024. godinu, ukupna potroSnja vode u opcini Privlaka iznosila je
269.325,11 m°, raspodijeljenih na 226 aktivnih prikljudaka, §to daje prosjeénu godi$nju potrosnju po
prikljuéku od priblizno 1.191,7 m>. Analiza potrosnje po prikljuéku pokazuje izrazene razlike medu
mjesecima. Tako je u listopadu prosje¢na potroSnja po priklju¢ku bila gotovo 261 m?, dok je u sijeénju i
lipnju bila manja od 20 m>. Ova neujednacenost sugerira da su odredeni priklju¢ci (najvjerojatnije turisticki
objekti ili gospodarski subjekti) aktivni isklju¢ivo u sezoni, dok zimi i u prijelaznim razdobljima imaju
minimalnu ili nikakvu potro$nju.

Najveci udio u godisSnjoj potrosnji vode u 2024. godini ostvario je listopad, s ¢ak 21,9%, §to je iznimno
visoka vrijednost za mjesec koji tradicionalno ne pripada glavnoj sezoni. Takav rezultat moZe ukazivati na
specificne okolnosti, poput povecane aktivnosti krajem turistiCke sezone ili pojacane komercijalne i
tehnicke potrosnje. Kolovoz, s udjelom od 20,5%, nalazi se odmah iza, $to je u skladu s oCekivanjima s
obzirom na to da se radi o vrhuncu ljetne sezone. Visoke udjele biljeze i rujan s 11,1% te lipanj s 9,4%, Sto
dodatno potvrduje znacaj cjelokupnog ljetnog razdoblja u strukturi godiSnje potrosnje.

S druge strane, najmanji udio zabiljezen je u sije¢nju, s tek 1,6%, dok ozujak slijedi s 1,8%, Sto je u skladu
s ocCekivanjima za razdoblje smanjene aktivnosti i niske sezonske potraznje. Zanimljivo je primijetiti da
lipanj, suprotno ranijim pretpostavkama, ostvaruje znatno viSi udio od srpnja, koji sudjeluje s 7,7% ukupne
potroSnje.

Sezonski obrasci potrosSnje vode u 2024. godini upucuju na niz zanimljivih pomaka koji odrazavaju
promjene u dinamici turisticke aktivnosti i koriStenju prostora kroz godinu. Premda srpanj tradicionalno
oznacava vrhunac sezone, zabiljeZen je relativno nizi udio u ukupnoj potro$nji u odnosu na lipanj, $to moze
ukazivati na specificne lokalne ili operativne ¢imbenike koji su utjecali na intenzitet koriStenja priklju¢aka
upravo u tom razdoblju. Istodobno, snazna potroSnja ve¢ u lipnju sugerira rani pocetak sezone, dok
iznimno visoke vrijednosti zabiljezene u listopadu - koje nadmasSuju sve druge mjesece - upucuju na
znacajnu aktivnost i u zavrSnoj fazi godine.

Ovakva distribucija potro$nje ukazuje na moguce produljenje turisticke sezone izvan tradicionalnih ljetnih
granica. Visoka potroSnja u svibnju i listopadu, uz izrazenu aktivnost u rujnu i lipnju, podupire tezu o
pomaku vrhunca sezone prema njezinim rubovima. To moze biti posljedica duljeg boravka gostiju,
povoljnih vremenskih prilika ili promjena u navikama i strukturi posjetitelja, poput vece prisutnosti
individualnih i izvansezonskih putnika.

U takvom kontekstu, pouzdano pra¢enje mjesecnih potroSnih obrazaca postaje kljuéno za ucinkovito
planiranje i prilagodbu sustava vodoopskrbe.

*Napomena: obracéuni za podrucje opéine Privlaka vrSe se svaka dva mjeseca

3.5.3.2 Odvodnja

Na podrucju Opc¢ine Privlaka ne postoji jedinstveni i tehnicki ujednacen sustav odvodnje otpadnih voda,
niti je uspostavljeno cjelovito rjeSenje za sakupljanje, proc¢iséavanje i odvodnju otpadnih voda koje bi
obuhvatilo cijelo podrucje opcine. Otpadne vode se uglavnom zbrinjavaju putem individualnih septickih
jama koje, zbog vodo-propusnog dna, omogucuju direktno procjedivanje nepro¢iséenih tvari u podzemne
slojeve i more.

Kanalizacijska mreza na podruc¢ju Zadarske Zupanije, uklju¢ujuci i Opéinu Privlaka, razvijena je u vrlo
ograni¢enom obujmu. Postojeci sustav sastoji se od manjih, zasebnih kolektora koji lokalno odvode
otpadne vode u obalno more, $to predstavlja privremena i neintegrirana rieSenja. Zbog dosadasnje prakse
oslanjanja na sposobnost mora za prirodno prociSéavanje, sustav odvodnje razvijao se neplanskim
pristupom, prilagodavajuci se trenutnim potrebama stanovnistva i gospodarskih subjekata.

Oborinske vode, uklju€ujuci one s prometnih povrsina i krovnih sustava, uglavhom se procjeduju izravno
u tlo, dok se u naseljima uz obalu oborinske vode slijevaju najkra¢im putem u more. S obzirom na znacajnu
ekoloSku osjetljivost obalnog podrucja, nuzna su dugoro€na infrastrukturna ulaganja i implementacija
suvremenih rjeSenja za sustavno gospodarenje otpadnim i oborinskim vodama, s ciliem oCuvanja kvalitete
okolisa i odrzivog razvoja opc¢ine.
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3.5.4 Gospodarenje otpadom

Zbrinjavanje komunalnog otpada na podrugju Opdéine Privlaka provodi trgovagko drustvo Cistoéa d.o.o.
Zadar, koje je davatelj javne usluge sakupljanja, odvoza i odlaganja otpada. Komunalni otpad prikupljen s
podrucja opcine odvozi se i odlaze na odlagaliSte Diklo u okolici Grada Zadra, kojim takoder upravlja
Cistoéa d.o.0.

Sustav prikupljanja otpada u Opcini Privlaka organiziran je na viSe razina, s ciljem osiguranja efikasnog
gospodarenja otpadom i poticanja reciklaze. Glavni segmenti sustava ukljucuju:

e  Prikupljanje mijeSanog komunalnog otpada iz ku¢anstava,
e Prikupljanje papira i plastike iz ku¢anstava i gospodarstva,
e  Sustav reciklaze putem zelenih otoka,

e Prikupljanje glomaznog (krupnog) otpada.

Prikupljanje i odvoz komunalnog otpada s podrucja op¢ine obavlja se dva puta tjedno, dok se selektivho
prikupljanje otpada provodi putem zelenih otoka i namjenskih spremnika.

Na podruc¢ju Opcine Privlaka postavljeno je ukupno 2106 spremnika zapremnine 120 litara za mijeSani
komunalni otpad, 198 spremnika od 240 litara, te 8 kontejnera kapaciteta 1100 litara. Osim individualnih
spremnika, na raspolaganju su i zeleni otoci, koji omogucuju odvojeno prikupljanje otpada namijenjenog
reciklazi.

U suradnji s Opéinom Privlaka, Zadarskom zZupanijom i Fondom za zastitu okoliSa i energetsku uc¢inkovitost
(FZOEU), Cistoéa d.o.o. Zadar uspostavila je organizirani sustav odvojenog prikupljanja otpada putem
zelenih otoka.

Na podru¢ju Opcine Privlaka trenutno se nalazi jedan zeleni otok, smjeSten u naselju Privlaka, u
neposrednoj blizini zgrade Opcine. Zeleni otok opremljen je spremnicima kapaciteta 1100 litara za
sljedece vrste otpada:

e Papir,

Plastiku i metal,

Staklo,
o  Tekstil.

Pored zelenog otoka, na podrucju opcine postavljena su i tri plava spremnika (,zvona“) za odlaganje
papira. lako je planirano uspostavljanje osam lokacija zelenih otoka, trenutno je u funkciji samo jedna.

Spremnici na zelenim otocima dostupni su gradanima 24 sata dnevno, neovisno o mjestu stanovanja,
¢ime se omogucéuje kontinuirano odlaganje selektiranog otpada. Prikupljeni otpad s zelenih otoka
preuzima Cistoéa d.o.o. Zadar, koja ga zatim odvozi na lokaciju Diklo.

U Opc¢ini Privlaka tijekom promatrane 2024. godine prikupljeno je ukupno 1170,86 tona otpada, a detaljna
analiza mjesecnih koli¢ina omogudila je uvid u godi$nju dinamiku prikupljenog otpada. Poseban naglasak
stavljen je na uocavanje sezonskih oscilacija, karakteristi¢nih za priobalna turisticka podrucja poput
Privlake.

Tablica 8 Ukupna koli¢ina prikupljenog otpada po mjesecima u Opcini Privlaka za 2024. godinu

‘ Tona otpada Udio %

Sijecanj 60,8 5,19%
Veljaca 55,87 4,77%
OZujak 75,53 6,45%

29



‘ Tona otpada Udio %

Travanj 51,01 4,36%
Svibanj 71,74 6,13%
Lipan; 113,27 9,67%
Srpanj 154,99 13,24%
Kolovoz 208,78 17,83%
Rujan 116,96 9,99%
Listopad 103,68 8,86%
Studeni 92,36 7,89%
Prosinac 65,87 5,63%
Ukupno: 1170,86

Izvor: Cistoéa d.o.0. Zadar

Najvecéa koli¢ina otpada zabiljezena je u kolovozu, s ukupno 208,78 tona, $to Cini znacajnih 17,83 %
ukupnog godiSnjeg otpada. Ovaj mjesec tradicionalno predstavlja vrhunac turistiCke sezone, obiljezen
maksimalnim brojem posjetitelja i intenziviranom potroSnjom. Stoga se kolovoz identificira kao mjesec s
najizrazenijim infrastrukturnim optere¢enjem u kontekstu gospodarenja otpadom.

Neposredno prije, u srpnju, zabiljeZzene su takoder iznimno visoke vrijednosti s prikupljenih 154,99 tona
otpada, Sto predstavlja 13,24 % ukupne godiSnje koli¢ine. Ovaj podatak ukazuje na znacajan porast
aktivnosti uslijed pocetka pune turistiCke sezone i priljeva prvog vala turista, pracenog otvaranjem
sezonskih turistiCkih i ugostiteljskih objekata.

Lipanj se, s prikupljenih 113,27 tona otpada (9,67 % godisnjeg udjela), takoder moze svrstati u razdoblje
pojacane aktivnosti. Sli€nost u kolic¢inama otpada zabiljezenim u lipnju i rujnu, uz sve raniji poCetak
turisti¢kih kretanja, opravdava uklju¢ivanje lipnja u Siri okvir ljetne sezone za potrebe ove analize.
Povecanje koli¢ina otpada u lipnju sugerira postupnu pripremu za sezonu i porast broja gostiju.

Rujan nastavlja trend poviSenih vrijednosti s prikupljenih 116,96 tona otpada, $to Cini 9,99 % ukupne
godiSnje koli¢ine. Unato¢ zavrSetku glavne turistiCke sezone, rujan zadrzava visok intenzitet gospodarske
aktivnosti, prvenstveno zbog produzenih boravaka turista i povoljnih vremenskih uvjeta koji poticu
posezonske odmore. Ovi podaci naglasavaju potrebu za fleksibilnim sustavom gospodarenja otpadom koji
nadilazi strogo definirane mjesece glavne sezone.

Zbroj prikupljenih koli¢ina otpada tijekom lipnja, srpnja, kolovoza i rujna iznosi 594 tona, Sto ¢ini 50,73 %
ukupno prikuplijenog otpada na godiSnjoj razini. Ovaj podatak jasno ilustrira znaCajno sezonsko
optereéenje sustava gospodarenja otpadom u odnosu na ostatak godine, ukazujuéi na potrebu za
planskim i strateSkim pristupom upravljanju otpadom tijekom ovog perioda.

U preostalim mjesecima godine zabiljeZzene su znatno manje i ujednacenije koli€ine otpada, Sto reflektira
stabilne obrasce potroSnje lokalnog stanovniStva bez dodatnog turistiCkog opterecenja. Zimski i rano
proljetni mjeseci (sije€anj, veljaca, ozujak i travanj) karakteriziraju prosjecni udjeliizmedu 4 % i 6 %. NeSto
viSe vrijednosti zabiljezene su u listopadu i studenom, Sto se potencijalno moze povezati sa zatvaranjem
sezonskih objekata i pojacanom aktivnos¢u prije zimskog perioda mirovanja.

Tablica 9 Ukupna koli¢ina otpada odloZena u Centru za gospodarenje otpadom u Bilianama Donjim u 2024. godini

‘ Tona otpada

Sijecanj 0,00

Veljaca 0,00
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‘ Tona otpada

Ozujak 0,00
Travanj 37,56
Svibanj 52,4
Lipanj 65,76
Srpanj 124,6
Kolovoz 91,04
Rujan 40,05
Listopad 0,00
Studeni 0,00
Prosinac 0,00
Ukupno: 411,41

Izvor: Cistoéa d.o.0. Zadar

U razdoblju od 6. ozujka do 15. rujna 2024. godine, otpad s podrucja Opc¢ine Privlaka privremeno je
odvozen u Centar za gospodarenje otpadom Biljane Donje. Ova promjena u uobi¢ajenom sustavu
gospodarenja otpadom, gdje se otpad inace zbrinjava na odlagaliStu Diklo, dogodila se zbog
Sestomjesecnog probnog rada Centra, kojem je cilj bio testiranje funkcionalnosti postrojenja za
mehanicko-bioloSku obradu otpada (MBO). Tijekom probnog rada, Centar je zaprimio otpad u sljede¢im
koli¢inama: u travnju 37,56 tona, svibnju 52,4 tone, lipnju 65,76 tona, srpnju 124,6 tona, kolovozu 91,04
tone i rujnu 40,05 tona. Nakon 15. rujna 2024. godine, Centar viSe ne zaprima otpad jer je zapocCeo
postupak ¢iSéenja pogona u svrhu tehni¢kog pregleda. Ovaj priviemeni modalitet zbrinjavanja otpada
predstavlja vazan segment u analizi sustava gospodarenja otpadom u 2024. godini te omogucuje uvid u
funkcioniranje alternativnih rjeSenja izvan uobicajenog okvira.

Veliki priljev turista generira znatno vece koli¢ine otpada, Sto moze dovesti do vizualne degradacije
prostora, oteZzanog zbrinjavanja otpadai rizika po ljudsko zdravlje. Zbog toga je kroz anketu ispitano u kojoj
mijeri lokalno stanovnistvo percipira neprimjereno odlaganje otpada kao problem tijekom turisticke
sezone.

Rezultati pokazuju da 77,3 % stanovnika smatra neprimjereno odlaganje otpada tijekom turistiCke sezone
problemom - 52,1 % kao veliki, a 25,3 % kao mali problem. Za 19,1 % ispitanika otpad nije problem, dok
3,6 % nema stav o ovom pitanju.

Tablica 10 Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom

Predstavlja li neprimjereno odlozZeni otpad tijekom turisticke sezone problem za lokalno Udio

stanovnistvo

Veliki problem 52,06
Mali problem 25,26
Nije problem 19,07
Ne znam/ne mogu ocijeniti 3,61

Ukupno 100,0

Izvor: IstraZivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, obrada
UHY savjetovanje
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3.6 Prometna infrastruktura

Unutar Zadarske zupanije, kao i na podrucju opcine Privlaka prometni je sustav (cestovni i pomorski)
visoko razvijen. Tijekom turistiCke sezone povecan je pritisak na prometnu infrastrukturu, $to u odredenoj
mjeri umanjuje sigurnost sudionika u prometu. Postojec¢a cestovna mreza na podrucju opc¢ine Privlaka
nakon izgradnje obilaznice, koja je dio drzavne ceste D306 Nin-Vir, uglavhom zadovoljava potrebe
stanovniStva i turista tijekom i izvan turisticke sezone. Osim toga, znacajniji cestovni objekti s pripadajuc¢im
gradevinama i uredajima na podrucju Privlake su:

e Zupanijska cesta ZC 6273 - Privlaka (D306) - Nin - Sv. Nikola (D306)
e lokalna cesta LC 63021 - Sabunike (D306) -26273
e lokalna cesta: LC 63188: 76273 - Put Potoka

e lokalna cesta: LC 63189: 76273 (Put Brtali¢a) - Skrapavac - 76273

Slika 4 Kartografski prikaz cestovne mreZe Opcine Privlaka

D306

Priviaka “

Nin

Izvor: https://www.auto-karta-hrvatske.com/ (21.03.2025.), obrada autora

Biciklisticka staza na podrucju opcine Privlaka duga je 21 km, raznolikog sastava; kombinacija je poljskih
puteva i asfaltiranih cesta.
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5 Kartografski prikaz pjeSackih staza u Regiji Zadar

Legenda

== Pieiatkastaza

Pristupni put
& arhesloko nalaziste
#  Bunar
¥ vidikovec
Driavna cesta
= Lokalna i ostale ceste
= Makadam, kolski put
Manji put ili staza
[ 5uma
1 izvor
& crwa
4 kapelica

Popis staza

) wraliiging staza 5,3 km
Staza soli 66 km
©) Putantitke luke 4,7 km
() staza Cospe od Zedeva 11,5 km
) od muljz do vruljz 22km
Staza zalazedeg sunca 8,7 km
@ sumastaza 73 km
o sStaza sabunjara 7,4 km
() staza priviackih bunara 5.3 km
[ Bandira - osmatraénica vira 6.2 km
(1) waitelina - kamena Euvarica Vira 6,8 km

Staza Crvene zemije 8,06 km

Dl 1:36 000
2 qom
(ORI

Izvor: Turisticke zajednice Opcine Privlaka,Op¢ine Vir, Opcine Vrsi, grada Nina i mjesta Zaton

PjeSacke povrSine sukladno odredbama Prostornog plana uredenja obuhvacaju trgove, Setnice,
nogostupe, izdvojene pjeSacCke putove i proSirenja uz postojece i planirane sadrzaje. Namijenjene su
isklju¢ivo za promet pjeSaka, iznimno za potrebe kolnog prometa u svrhu obavljanja komunalnih usluga,
opskrbe i intervencije, ali po odredenom vremenskom i prostornom rezimu.

Za pomorski promet najznacajnija je Luka Privlaka, koja je razvrstana luka, otvorena za javni promet i od
lokalnog je znacaja, Sto je definirano Naredbom o razvrstavanju luka otvorenih za javni promet.

Luka Privlaka obuhvaca 96.405 m? od ¢ega je povrsina kopnenog dijela 7.935 m2, a povr$ina morskog dijela
je 88.470 m2. Luka Privlaka ima operativni dio luke koji se nalazi na gatu duzine 86 m, a nauticki dio luke je
duzine 30 m. Ostali dio luke Privlaka namijenjen je komunalnom vezu.

Za obuhvat lu¢kog podrucja Luke Privlaka odredeni su vr$ni kapaciteti i namjena pojedinih dijelova luke
(Privlac¢ki zaton, uvala Loznica, uvala Mostina, Rt Sebacevo, Mletak i uvala Bilotinjak).
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Slika 6 Lucki bazen Privlaka Slika 7 Lucki bazen Mletak

Slika 8 Lucki bazen Bilotinjak

Izvor: https://www.cpa-zadar.hr/ (21.03.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Turizam stvara znaCajan pritisak na prometnu infrastrukturu i doprinosi nastanku guzvi koje mogu
negativno utjecati na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva te na iskustvo boravka turista. Zbog toga su
kroz anketno istrazivanje analizirani stavovi stanovnika i posjetitelja o prometnim guzvama i dostupnosti
parkiraliSta, a provedeno je i posebno mjerenje iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vréne turisticke
sezone.

Rezultati ankete pokazuju da prometne guzve tijekom turistiCke sezone predstavljaju problem za viSe od
dvije treéine stanovnika Privlake - 35,6 % ih vidi kao mali, a 32,5 % kao veliki problem. Za 27,8 % stanovnika
guzva nije problem, dok 4,1 % nema stav o ovom pitanju.
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Tablica 11 Iritacija guZvom u prometu tijekom turisticke sezone, udio odgovora ispitanika %

Stav stanovnika o guzvama u prometu tijekom turisticke sezone

32,47
Mali problem 35,57
Nije problem 27,84
Ne znam/ne mogu ocijeniti 4,12
Ukupno 100,0

Izvor: IstraZivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, obrada
UHY savjetovanje

Turisti i jednodnevni posjetitelji ocjenjivali su svoje zadovoljstvo prometnom situacijom u Privlaci,
ukljuCujuéi proto¢nost prometa i dostupnost parkiraliSta, na ljestvici od 1 (,u potpunosti
nezadovoljan/na“) do 7 (,,u potpunosti zadovoljan/na®).

Ukupno je trecina ispitanika (36,60 %) ispitanika zadovoljno prometom u mjestu. Rezultati po skupinama
pokazuju isti trend:

- turisti u komercijalnim smjesStajnim objektima - 37,11 % zadovoljnih,
- turisti u nekomercijalnim objektima - 35,42 % zadovoljnih,
- jednodnevni posjetitelji - 33,33 % zadovoljnih.

Rezultati ukazuju da je zadovoljstvo prometnom situacijom u Privlaci relativho nisko, pri €¢emu treéina
ispitanika izrazava zadovoljstvo, dok veéina prepoznaje potrebu za poboljSanjem proto¢nosti prometa i
dostupnosti parkiralista.

Grafikon 10 Udio zadovoljnih turista prometom u mjestu (proto¢nost prometa, parkiralista), udio odgovora ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Kako bi se dobio uvid u stvarno stanje prometne potraznje, provedeno je brojanje vozila na dva parkiraliSta
u Privlaci - parkiraliSte "lvana Pavla II" i parkiraliSte crkva-- u razdoblju od 8:00 do 22:00 sati, 7. kolovoza
2025. godine.
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- Parkiraliste "lvana Pavla II" (parkiraliSte kraj turistiCke zajednice, restorana i plaze) - kapacitet 80
mjesta, prosjecna iskoriStenost 46,34 %. NajviSe vozila bilo je od 12:00 do 15:00 sati (od 48 do 50
vozila), §to znaci da parkiraliSte ni u vrhuncu nije bilo popunjeno.

- ParkiraliSte crkva - kapacitet 65 mjesta, prosjecna iskoriStenost 47,47 %. Najveca popunjenost
bila je u razdoblju od 11:00 do 14:00 sati. Najve¢a popunjenost bila je u 12:00 sati i iznosila je
72,31 %. Jednako kao i parkiraliSte "lvana Pavla lI" ni u satu najveée popunjenosti, bilo je slobodnih
parkirnih mjesta.

Na razini svih analiziranih parkiraliSta prosje¢na iskoriStenost iznosila je 46,85 %, Sto znaci da kapaciteti
parkiraliSta zadovoljavaju potrebe u vriSnom opterecenju.

Rezultati pokazuju nesklad izmedu percepcije i stvarnog stanja - dok polovica stanovnika i vecina turista
izrazava nezadovoljstvo prometom i parkiraliStima, mjerenja iskoriStenosti pokazuju da kapaciteti
parkirali§ta u analiziranim zonama zadovoljavaju potrebe, $to upuéuje na problem prostorne raspodjele i
organizacije prometa, a ne samog nedostatka parkirnih mjesta.

3.7 Analiza stanja digitalizacije

Opcina Privlaka, smjeStena u Zadarskoj Zupaniji, razvija se kao atraktivha turistiCka destinacija s
naglaskom na obiteljski turizam, prirodne ljepote i lokalnu bastinu. U okviru suvremenih izazova i
oCekivanja gostiju, digitalna transformacija postaje klju¢an faktor u razvoju turisticke ponude,
unapredenju iskustva posjetitelja i podizanju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. lako primjena ,,smart
city” tehnologije u punom opsegu jo$ nije uspostavljena, Privlaka pokazuje jasne pomake u digitalnom
smijeru.

Trenutno Privlaka ne koristi napredne tehnologije poput senzora za upravljanje prometom ili okoliSem,
pametne javne rasvjete ili centraliziranih digitalnih platformi za urbano upravljanje. Medutim, digitalni alati
u turizmu ve¢ se koriste na razini osnovne funkcionalnosti. Sluzbena stranica TuristiCke zajednice opcéine
Privlaka dostupna je na viSe jezika, pruza informacije o smjeStajnim kapacitetima, znamenitostima i
dogadanjima te posjetiteljima omogucuje povezivanje s globalnim rezervacijskim platformama poput
Booking.com-a i Airbnb-a. Ovi alati omogucuju osnovnu vidljivost ponude, ali jo$ uvijek ne predstavljaju
sveobuhvatan sustav za upravljanje destinacijom, niti nude podatkovnu analitiku ili alate za
personalizaciju korisni¢kog iskustva.

Privlaka zasad ne koristi sustave za digitalno praéenje interakcije posjetitelja. Nema razvijenih aplikacija
za mobilne uredaje, pametnih vodicCa ili sustava za prikupljanje podataka u stvarnom vremenu koji bi
omogucili uvid u kretanja i interese turista. KoriStenje druStvenih mreza i e-maila sluzi za osnovnu
komunikaciju, ali ne postoji sustavna obrada tih podataka u cilju unaprjedenja turistiCke ponude. Zbog
toga personalizacija sadrzaja prema preferencijama gostiju nije prisutna u praksi, a razvoj ponude temelji
se viSe na subjektivnim iskustvima i povratnim informacijama nego na strukturiranoj analitici.

Rezervacijski sustavi u Privlaci oslanjaju se isklju€ivo na velike, globalne platforme. Op¢ina nema vlastitu
digitalnu platformu koja bi objedinjeno nudila lokalni smjeStaj, izlete, gastronomske ture ili kulturna
dogadanja. Turisti se upucéuju na Booking.com, Airbnb ili direktne kontakte s iznajmljivacima, a lokalni
pruzatelji usluga koji nisu prisutni na takvim platformama ostaju slabije vidljivi. lako je koriStenje ovih
sustava jednostavno i poznato globalnoj publici, oni ne omogucuju lokalnu diferencijaciju niti strateSko
brendiranje destinacije. Takoder, lokalna zajednica u velikoj mjeri ovisi o pravilima i provizijama trec¢ih
platformi, Sto umanjuje direktnu dobit i kontrolu nad prezentacijom.

Pozitivan pomak u digitalnoj transformaciji vidljiv je u podrucju edukacije lokalne zajednice. Postoje
aktivne inicijative i planovi za kontinuiranu organizaciju edukacija i radionica usmjerenih na jacanje
digitalnih kompetencija lokalne zajednice, s posebnim naglaskom na privatne iznajmljivace, ugostitelje i
djelatnike u turizmu. U svibnju 2025. organizirane su edukacije za privatne iznajmljivace, tijekom kojih su,
uz osnovne teme vezane uz poslovanje, obradeni i aspekti digitalne komunikacije, promocije te koristenja
relevantnih online alata. Za ugostiteljski sektor odrzan je niz struénih radionica koje su primarno bile
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fokusirane na pripremu tradicijskih jela, ali su takoder uklju¢ivale komponente digitalnog oglasavanja i
informiranja o mogu¢nostima digitalne vidljivosti i marketin§kog pozicioniranja na online platformama.

Time se pokazuje svijest o vaznosti digitalnih znanja u turizmu, iako su obuhvacene teme joS uvijek
osnovne prirode, bez dubljeg fokusa na napredne digitalne alate, marketing ili analitiku.

Sto se tiGe integracije lokalnih pruzatelja usluga u digitalne platforme, stanje je djelomiéno
zadovoljavajuce. Neki iznajmljivaci koriste vlastite web stranice ili su prisutni na globalnim servisima, ali
ne postoji jedinstveni digitalni vodi¢ destinacije. Nisu razvijeni sustavi koji bi povezali gastronomsku,
rekreativnu i kulturnu ponudu, niti e-commerce platforme za lokalne proizvode. Takva fragmentacija
oteZava posjetiteljima snalazenje i smanjuje sinergiju izmedu razli¢itih sektora lokalne ekonomije.

U pogledu uskladenosti lokalnih turistickih subjekata s Opéom uredbom o zaStiti podataka (GDPR),
Turisti¢ka zajednica redovito obavjeS$tava dionike o zakonskim obvezama i preporukama te se svi postupci
obrade osobnih podataka provode u skladu s vazeéim regulatornim smjernicama. Time se osigurava
odgovorno i zakonito upravljanje podacima, uz trajno nastojanje unapredenja informiranosti i prakse na
razini destinacije.

Destinacija se suoCava s brojnim izazovima u digitalizaciji. Prvo, nedostatak centraliziranog destinacijskog
menadZment sustava onemogucuje strateSko planiranje i upravljanje turistickom ponudom. Drugo,
ograni¢ene digitalne vjeStine dijela lokalnih iznajmljivaCa i pruzatelja usluga smanjuju njihov kapacitet za
konkurentno pozicioniranje na trzistu. Tre¢e, fragmentiranost digitalne prisutnosti i oslanjanje na vanjske
platforme onemogucuju diferencijaciju destinacije i direktan odnos s gostima. Sve to ukazuje na potrebu
za sveobuhvatnim digitalnim planom razvoja.

Kad je rije¢ o digitalnoj povezanosti, Privlaka ima pristup stabilnoj mobilnoj mrezi i internetu, zahvaljujudi
opcojinfrastrukturi Zadarske Zupanije. Medutim, Wi-Fi pristup na javnim povr§inama nije sustavno ureden.
Nema pametnih info-kioska, QR sustava za samostalno istrazivanje destinacije, niti lokalne aplikacije koja
bi sluzila kao digitalni vodi¢. U pojedinim udaljenijim dijelovima opcine internetska veza moze biti
nestabilna, osobito tijekom ljetnih mjeseci kada dolazi do zaguSenja mreze.

Privlaka se nalazi na poCetku svog puta prema digitalnoj zrelosti. Postoje vrijedni pomaci u segmentima
edukacijeidigitalnog informiranja, no jos uvijek nedostaje strateski okvir, tehni¢ka infrastruktura i napredni
alati koji bi ovu destinaciju uveli u kategoriju pametnih i odrzivih turisti¢kih sredina. Daljnji razvoj treba
ukljucivati uvodenje destinacijskog menadzment sustava, razvoj jedinstvene digitalne platforme, jacanje
digitalnih vjestina lokalne zajednice te poboljSanje infrastrukture i sigurnosnih standarda u digitalnom
prostoru.

3.8 Analiza stanja pristupacnosti
destinacije osobama s invaliditetom

Opcina Privlaka istice se u kontekstu pristupacnog turizma kao primjer dobre prakse te destinacija sa
znacajnim i ve¢ ostvarenim prednostima. Za razliku od mnogih drugih mjesta koja tek zapocCinju s
prilagodbom, Privlaka posjeduje visoku razinu postojeée fizicke pristupacnosti kljuénih turisti¢kih
atrakcija i infrastrukture. Takav pristup pozicionira opéinu kao inkluzivnu i privlaénu destinaciju, spremnu
ravhopravno ugostiti sve posjetitelje, neovisno o njihovim fizickim sposobnostima.

Okosnicu pristupa¢ne ponude ¢ini plaza Mostina, pjeS¢ana plaza opremljena tusevima, kabinama za
presvlacenje i eko WC-ima. Njezina klju¢na vrijednost je ureden i prilagoden prilaz moru za osobe s
invaliditetom, koji omogucuje siguran i lak ulazak u vodu. Dodatnu atraktivnost plazi daje ljekovito crno
blato, €ime se turisticki proizvod Siri i na segment zdravstvenog turizma.

Pristupacnost se sustavno primjenjuje i na kulturnu bastinu. Sakralni objekti, poput Zupne crkve Rodenja
Blazene Djevice Marije iz 19. stolje¢a, koja je ujedno i vrijedan primjer klasicistiCke arhitekture, u
potpunosti su dostupni osobama s invaliditetom. Cinjenica da je i novija crkva sv. Barbare, izgradena
tijekom Domovinskog rata, takoder prilagodena, potvrduje kontinuitet i svijest o vaznosti inkluzivnosti u
prostornom planiranju.
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Jednaka paznja posvecena je i prirodnim atrakcijama. Vidikovac Sabunike, kao mjesto za fotografiranje i
najzapadnija kopnena toCka Rt Artié, uredeni su s pristupacnom infrastrukturom, osiguravajuci svima
jednaku moguénost uzivanja u jedinstvenom krajoliku. U segmentu smjeStaja, ponuda ukljucuje i
kapacitete prilagodene osobama s invaliditetom, poput hotela Laguna koji nudi prostranu dvokrevetnu
sobu u prizemlju, u potpunosti prilagodenu za kretanje u invalidskim kolicima.

lako je fizicka infrastruktura na zavidnoj razini, klju€ni izazov i ujedno najveca prilika za napredak lezi u
domeniinformacijske i komunikacijske pristupaénosti. Trenutno, detaljne i objedinjene informacije o svim
navedenim pristupacnim lokacijama nisu lako dostupne na sluzbenim turisti¢kim kanalima. Zbog toga,
izvrsni resursi kojima Privlaka raspolaZe ostaju "nevidljivi" ciljnoj skupini posjetitelja koja svoje putovanje
detaljno planira unaprijed i ovisi o to¢nim i provjerenim podacima. Nedostatak sustavne online
prezentacije umanjuje trziSni potencijal ulaganja koja su ve¢ napravljena u fizi€ku infrastrukturu.

Ulaganjem u pristupacnost, Privlaka pokazuje prepoznatljiv napredak u razvoju turisti¢ke destinacije koja
tezi jednakim moguénostima za sve posjetitelje - bez obzira na njihove fizicke sposobnosti.

3.9 Analiza organiziranosti i dostupnosti
usluga u destinaciji

U ovom poglavlju analizira se spektar i dostupnost javnih i privatnih usluga u destinaciji Privlaka. Kvaliteta
i raznolikost ovih usluga temelj su za zadovoljstvo kako lokalnog stanovnistva, tako i turista, te izravno
utjeCu na konkurentnost i odrzivost destinacije. Analiza obuhvac¢a usluge primarno namijenjene
stanovnistvu koje se prilagodavaju turistiCkim potrebama, kao i uredenost javnih prostora i funkcioniranje
klju€nih javnih i Zurnih sluzbi.

Usluge primarne zdravstvene zastite organizirane su na lokalnoj razini. U Privlaci djeluje jedna ordinacija
opée medicine i jedna privatna stomatoloSka ordinacija, koje pruzaju osnovnu zdravstvenu skrb
stanovnistvu i posjetiteljima. Tijekom turisticke sezone dostupnost medicinskih usluga znacajno je
pojacana otvaranjem Turisticke ambulante. Ambulanta je smjeStena u zgradi Opcine Privlaka i TuristiCke
zajednice, ¢ime je osigurana centralna i lako dostupna lokacija. Radno vrijeme ambulante prilagodeno je
potrebama turista i varira ovisno o danu u tjednu. Medutim, bitno je napomenuti da djelatnost zdravstvene
zastite dojencadi i male djece, kao ni djelatnost zdravstvene zaStite zena (pedijatar i ginekolog), nije
organizirana unutar opc¢ine. U podrucju socijalne skrbi, identificirani su izazovi povezani s negativhim
prirodnim prirastom i visokim postotkom starije populacije, $to upucuje na potrebu za razvojem ciljanih
socijalnih usluga.

Usluge u segmentu obrazovanja pruzaju se na lokalnoj razini, dok se kulturne i vjerske aktivnosti aktivno
podrzavaju. Srediste vjerskog Zivota je Zupna crkva Rodenja Blazene Djevice Marije iz 19. stolje¢a, koja
osim svoje primarne funkcije predstavlja i vazan dio kulturno-povijesne bastine mjesta te je nezaobilazna
tocCka turistiCkog obilaska.

Predskolski odgoj i obrazovanje organizirani su kroz rad Djecjeg vrti¢a ,,Sabunic¢®, koji provodi redoviti
cjelodnevni vrti¢ki i jaslicki program, kao i program pred-Skole. Osnovno obrazovanje takoder je
organizirano na podrucju opcine. Kroz proracunske programe, Opcina podrzava Sluzbu rekreacije i sporta,
Sluzbu kulture te aktivnosti vjerskih zajednica, ¢ime se podupire drustveni zivot. Sportski segment podrzan
je i adekvatnom infrastrukturom, poput moderniziranog malonogometnog i koSarkaskog igraliSta
Sabunike.

Postoji nekoliko sportskih udruga i klubova. Infrastruktura uklju¢uje sportske terene koji sluze kako
lokalnim klubovima, tako i za rekreaciju stanovnika i turista. U Privlaci posluje ured Hrvatske poSte koji
pruza osnovne postanske i platne usluge. Ne postoji poslovnica banke, no dostupna je mreza bankomata
nekoliko vodecéih banaka, $to turistima i stanovnicima omogucuje pristup gotovini. Usluge mjenjacnice
dostupne su u turistiCkim agencijama i poStanskom uredu

Sustav sigurnosti koordiniran je putem jedinstvenog broja 112. Za protupoZarnu zastitu kljuéno je
djelovanje Dobrovoljnog vatrogasnog drustva (DVD) Privlaka. U pogledu civilne zastite, uspostavljena je i

38



aktivna Postrojba op¢ée namjene civilne zastite Opcine Privlaka, Cija se osposobljenost redovito provjerava.
Sluzbe poput policije, hithne medicinske sluzbe te Sluzbe traganja i spaSavanja na moru dostupne su u
okviru Sireg Zupanijskog i nacionalnog sustava.

Ucinkovito obavljanje komunalnih djelatnosti osigurava svakodnevno funkcioniranje destinacije.
Komunalno-prometno redarstvo nadlezno je za odrzavanje reda. Pruzanje javne usluge sakupljanja
komunalnog otpada na podruc¢ju Opcéine Privlaka dodijelieno je koncesionaru. Sustav odvoza je
organiziran s tjednim odvozom mijeSanog komunalnog otpada te mjese¢nim odvozom papira i plastike, a
stanovniStvu je na raspolaganju i mobilna jedinica reciklaznog dvorista. Opcina kontinuirano ulaze u
infrastrukturu; u tijeku su projekti vezani uz uredenje oborinske odvodnje, modernizaciju javne rasvjete, te
sanaciju i asfaltiranje nerazvrstanih cesta i uredenje parkiraliSta. Uredenost javnih prostora te odrzavanje
parkiraliSta i drugih javnih povrSina doprinose pozitivnom vizualnom identitetu destinacije.

Privlaka je poznata po svojim dugim, pjeS€anim plazama i Setnicama uz more. Opcina, putem vlastitog
komunalnog poduzeca, ulaze napore u odrzavanje Cisto¢e plaza, parkova, djecjih igraliSta i javnih
povrSina. Postavljene su kante za otpad, klupe i javna rasvjeta duz klju¢nih komunikacijskih pravaca i
Setnica. Uredenost obale i javnih prostora je na zadovoljavaju¢oj razini, no postoji stalan pritisak tijekom
vr$nih optereéenja u sezoni, §to zahtijeva pojacane aktivnosti odrzavanja.

Dostupnost usluga u ovom segmentu klju¢na je za domacinstva i turisticku potroSnju. Na podruc¢ju op¢ine
dostupne su postanske i platne usluge. Prisutnost ureda poste i bankomata osiguravaju temeljnu
financijsku proto¢nost i platni promet.

3.10 Analiza stanja i potreba ljudskih
potencijala

Ljudski potencijali predstavljaju temeljni resurs za razvoj turizma u Privlaci, a njihovu strukturu i dinamiku
kljuéno odreduje izraZzena sezonalnost destinacije. Analiza podataka o kretanju zaposlenosti, s posebnim
fokusom na djelatnosti smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (NKD 55 i 56), pruza jasan uvid u stanje
trziSta rada i identificira glavne izazove za buduce upravljanje.

Podaci o zaposlenosti nedvojbeno potvrduju da je turistic¢ki sektor glavni pokreta¢ sezonskih fluktuacija
na trziStu rada u Privlaci. Kretanje broja zaposlenih moze se podijeliti u tri klju¢ne faze:

e Razdoblje niske aktivnosti (sije¢anj - ozujak): U zimskim mjesecima u djelatnostima NKD 55 i 56
zaposleno je svega 39 do 42 osobe. U tom razdoblju, turizam c¢ini tek oko 10% ukupne
zaposlenosti, Sto ukazuje na nisku razinu cjelogodiSnjih poslovnih aktivnosti u sektoru.

e Razdoblje rasta i vrhunca sezone (travanj - rujan): S pocetkom predsezone u travnju (50
zaposlenih), broj zaposlenih u turizmu eksponencijalno raste. Vrhunac se dostiZze u srpnju sa 140
zaposlenih i kolovozu sa 138 zaposlenih. U Spici sezone, turisti¢ki sektor zapoS$ljava gotovo
Cetvrtinu (24,4%) ukupno zaposlenih u destinaciji, potvrdujuci svoju ulogu dominantnog lijetnog
poslodavca.

e Razdoblje naglog pada (listopad - prosinac): Ve¢ u listopadu broj zaposlenih u turizmu pada na
77, 8to je gotovo prepolovljen broj u odnosu na rujan (137). Do kraja godine, brojke se vracaju na
razinu izvansezonskog minimuma.

Ova dinamika pokazuje da se stvarna turisticka sezona u pogledu zaposljavanja intenzivno odvija unutar
samo Cetiri mjeseca (lipanj-rujan). Sezonski karakter ne ocituje se samo u turistickom sektoru, ve¢ i u
ukupnoj ekonomiji Privlake.

Strukturu ljudskih potencijala u Privlaci karakterizira ekstremna ovisnost o ljetnoj turisti¢koj sezoni. lako je
turizam klju¢an za lokalno gospodarstvo, ova ovisnost stvara nekoliko strateskih izazova. Velike fluktuacije
i niska razina cjelogodiSnjeg poslovanja otezavaju zadrzavanje kvalitetne i educirane radne snage.
Destinacija se uvelike oslanja na privremenu radnu snagu, $to moZe dovesti do varijacija u kvaliteti usluge
i poteSkoca pri pronalasku dovoljnog broja radnika.
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Prema podacima Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje za Zadarsku zupaniju, najtrazenija zanimanja su iz
sektora turizma i to: konobari/konobarice; kuhari/kuharice i pomocéni kuhari, Cistaci/CistaCice i
sobari/sobarice i recepcionari i pomoéno osoblje u domadinstvu.

Struktura jasno potvrduje orijentaciju trziSta rada prema turizmu i s njime povezanim djelatnostima.

3.11  Analiza komunikacijskih aktivhosti

Komunikacijske aktivnosti TuristiCke zajednice Opc¢ine Privlaka temelje se na promociji klju¢nih aduta
destinacije - prirodnih ljepota, pjeS¢anih plaza, kulturne bastine i tradicije "sabunjara". U posljednjem
razdoblju vidljiv je pomak prema digitalnim kanalima, no tradicionalni alati i dalje imaju vaznu ulogu u
informiranju posjetitelja na terenu. Analiza obuhvaéa digitalnu prisutnost, tiskane materijale i promotivne
dogadaje.

Digitalna komunikacija predstavlja okosnicu cjelogodiSnje promocije Privlake, s druStvenim mrezama kao
glavnim alatom za interakciju. Sluzbena web stranica (www.privlaka-tz.hr) funkcionira kao sredisnji
informativni punkt. Pruza osnovne podatke o smjeStaju, plazama, dogadanjima i povijesti mjesta.
Sadrzajno je pouzdana, ali joj nedostaje dinami¢nosti i modernijih funkcionalnosti koje bi poticale veéu
interakciju korisnika.

Drustvene mreZe su najaktivniji segment digitalne komunikacije. Facebook stranica "Visit Privlaka" s viSe
od 10.000 pratitelja i Instagram profil s 1.394 pratitelja ¢ine solidnu bazu za distribuciju sadrzaja. Objave
su vizualno privlacne, fokusirane na fotografije prirode, najave dogadanja i promociju lokalne bastine, te
ostvaruju dobar angazman, posebno tijekom ljetne sezone. DruStvene mreze su glavni kanal za stvaranje
emocionalne veze s postoje¢im i potencijalnim gostima.

Tradicionalni alati bitni su za informiranje gostiju koji ve¢ borave u destinaciji i za izgradnju prepoznatljivosti
na klasi¢nim promotivnim platformama. Tiskani promotivni materijali: BroSure, letci i karte destinacije
predstavljaju standardni dio ponude. Dostupni su u informativnhom uredu i online, a sluze kao prakti¢an
vodic¢ za snalazZenje i otkrivanje lokalnih zanimljivosti.

Organizacija dogadanja poput "Privlacke noc¢i" i "Nodéi ribara i sabunjara" iznimno je vazan komunikacijski
alat. Ove manifestacije ne samo da obogacuju boravak turista, ve¢ same po sebi postaju vijest i sadrzaj
koji se dijeli na druStvenim mrezama, ¢ime se organski promovira autenti¢ni dozivljaj Privlake. Distribucija
informacija turistima odvija se fizi¢ki (u sezonskim info to¢kama) i digitalno. Kljuéne poruke komunicirane
su kroz prizmu prirodnih motiva, kulturne bastine, obiteljskog smjestaja i mirne atmosfere destinacije, no
uCestalost i forma azuriranja sadrzaja variraju ovisno o sezoni.

Analizom komunikacijskih aktivnosti moze se zakljuciti kako Privlaka koristi temeljne alate promocije, ali
postoji znacajan prostor za njihovu profesionalizaciju, digitalnu optimizaciju i snazniju povezanost online
i offline komunikacijskih kanala. Ulaganje u pra¢enje ucinaka digitalnih kampanja, suradnju s tre¢im
stranama (mediji, influenceri, agencije) te osuvremenjivanje komunikacije doprinijelo bi jacanju
turistiCkog identiteta i prepoznatljivosti destinacije.

3.12 Analiza konkurencije

Analiza konkurencije kljuéna je za razumijevanje trziSne pozicije Privlake i za definiranje strateskih
usmjerenja. Privlaka se na trziStu pozicionira kao destinacija mirnog obiteljskog odmora, temeljena na
jedinstvenim prirodnim resursima: dugim, plitkim, pjeS¢anim plazama i uvalama. Konkurentski krug ¢ine
destinacije koje nude slican temeljni proizvod (sunce i more, pjeS¢ane plaze, obiteljski smjestaj) i ciljaju
na iste trziSne segmente.
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Konkurentske destinacije definirane su na temelju sli¢nosti proizvoda (posebno tipa plaza) i geografske
blizine. U nastavku navodimo destinacije koje se izravno natjeCu s Privlakom za istog gosta, a to je
primarno obitelji s malom djecom koje traze pjeS€ane plaze i smjestaj u apartmanima.

Najsnazniji i najblizi direktni konkurent je grad Nin. Dijeli isti prirodni resurs (pjeS¢ane plaze
Zadarske rivijere), aliima snaznije razvijen brend ("Kraljevski grad Nin"), dodatnu ponudu (ljekovito
blato, solana) i prepoznatljivu povijesnu jezgru.

Drugi konkurent predstavlja Zaton Holiday Resort - iako se radi o resortu, on funkcionira kao
destinacija za sebe i predstavlja jednog od najjacih konkurenata na Jadranu u segmentu
obiteljskog turizma. Nudi pjeS€¢ano-Sljuncanu plazu s golemom koli¢inom sadrzaja, animacije i
visoko standardiziranu uslugu (kamping, apartmani, mobilne kucice), Cime privlaci isti segment
obitelji kao i Privlaka, ali uz znatno viSu razinu organizirane ponude.

Otok Vir je zbog neposredne blizine i dominacije privatnog apartmanskog smjestaja cjenovni
konkurent Privlaci. lako se marketinSki profilira drugacije i cilja na masovniji turizam, natjece se
za isti segment gostiju iz srednjoeuropskih zemalja.

Biograd na Moru predstavlja etabliranu obiteljsku destinaciju s uredenim plazama (Sljunc¢anim i
pjeS€anim), razvijenom nautiCkom ponudom i blizinom zabavnog parka, Biograd predstavlja

snazan konkurent u Sirem zadarskom prstenu.

Pokazatelj

Privlaka

Nin

Zaton- Zaton Holiday Resort

Resursno- PjeSCane plaze, mirno PjeScane plaze (Kralji¢ina Uredena plaza (pijesak/Sljunak),
atrakcijska okruZenje, tradicija plaza), liekovito blato, bazenski kompleks, animacija,
oshova "sabunjara", biciklisti¢ke povijesna jezgra, Solana sportski tereni, restorani.
staze, pjeSacke staze, Nin.
tradicija ribarstva.
Smjestajna Dominacija privatnog Dominacija privatnog Visokokvalitetan resort
struktura smjeStaja (apartmani). smjeStaja. Postoji maniji (kamping, mobilne kucice,
Nedostatak hotela i hotel i kvalitetan kamp u apartmani). Visoka
kampova visoke kategorije. neposrednoj blizini. standardizacija.
Dozivljajii Ograniceni na osnovne Razgled grada, muzeji, Potpuno samodostatna
sadrzaji (ugostiteljstvo, plaza). promatranje ptica, destinacija s cjelodnevnom
Manifestacije sezonskog kitesurfinga, bogatije lijetne | animacijom, sportom, zabavom
karaktera. manifestacije. i gastronomijom.
TrziSna "Value for money" Brendirana destinacija s Premium obiteljski resort s
pozicija destinacija za miran jedinstvenom pricom garantiranim sadrzajem i

obiteljski odmor.

(povijest, blato, sol).

visokim cijenama.

Iz usporedbe je vidljivo da Privlaka ima snazan temeljni resurs (pijesak) jednak ili ja¢i od konkurencije, ali
znaCajno zaostaje u razvoju dodatnih sadrzaja, brendiranju pri¢e (npr. ,sabunjari“) i diverzifikaciji
smjestajne ponude.
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3.13 lzradaizvjesc¢a o analizi stanja

Turizam u Privlaci tijekom posljednjeg desetlje¢a intenzivno oblikuje prostor, gospodarstvo i drustveni zivot
mjesta. lako je rije¢ o destinaciji s iznimnim prirodnim vrijednostima, bogatom tradicijom i snaznim
potencijalom za razvoj kvalitetnijeg turizma, analiza sadasnjeg stanja otkriva model rasta koji se temelji
prvenstveno na ekspanziji privatnog smjestaja, izrazenoj sezonalnosti i nedostatku sadrzaja. Upravo zbog

turizma neophodna je kako bi se Privlaka dugoro¢no oCuvala i unaprijedila kao odrziva destinacija.

Privlaka je danas tipi¢an primjer dalmatinske destinacije u kojoj je privatni smjeStaj glavni nositelj
turistickog prometa. Cak 69 % svih kapaciteta ine objekti u domadinstvu, dok kampovi, apartmani i kuée
za odmor ¢ine dodatnih 28 %. Broj smjeStajnih jedinica posljednjih godina kontinuirano raste, posebno u
segmentima apartmana i ku¢a za odmor. No, rast kapaciteta nije pra¢en rastom cjelogodiSnje potraznje -
godiSnja iskoriStenost smjesStaja ostaje ispod 20 %, Sto potvrduje duboku ovisnost o srpanjskom i
kolovoskom vrhuncu sezone. Cak 73 % svih noé¢enja ostvaruje se u samo dva ljetna mjeseca a u tim vr$nim
danima u Privlaci boravi viSe od tri turista po stanovniku.

Rast smjesStaja reflektira se i na prostorne trendove - omjer kreveta u komercijalnom smjestaju porastao je
s 518 % (2022.) na 661 % (2024.), a u nekomercijalnom s 260 % na 350 %. To jasno ukazuje da je Privlaka
postala izrazito turistiCki prenapucena destinacija, s rastu¢im pritiscima na prostor, infrastrukturu i
komunalne sustave.

Infrastruktura u vrhuncu sezone biljeZzi znaCajno optereéenje - udio turistiCkih objekata u vrSnom
optereéenju vodovodne mreze iznosi 134 %, a turisti proizvode 55 % viSe otpada po noéenju nego lokalni
stanovnici. Problem neprimjerenog odlaganja otpada prepoznaje i zajednica, viSe od polovice stanovnika
navodi ga kao izrazen problem.

Prometni sustav takoder dozZivljava preopterec¢enje tijekom ljeta, $to potvrduje Cinjenica da dvije treéine
stanovnika percipira prometne guzve kao problem, iako su analiza i broj¢ani podaci pokazali da fizi¢kih
parkirali$nih kapaciteta ima dovoljno - problem je u prostornoj organizaciji.

Sdruge strane, okoliSni pokazatelji, posebno kvaliteta mora, ostaju vrlo dobri - more je ocijenjeno najviSom
ocjenom, buka nije zna¢ajan problem, a prirodne vrijednosti Privlake predstavljaju jedan od klju¢nih aduta
destinacije.

No, najveci izazov Privlake nije samo infrastruktura - najveci izazov je razvojni model. Prekomjerna
apartmanizacija, manjak kvalitetnih turisti¢kih sadrzaja, nepostojanje cjelogodiSnjih atrakcija, nedostatak
hotelskih kapaciteta i slaba diferencijacija proizvoda ograniCavaju razvoj destinacije, Cine je ranjivom na
sezonske fluktuacije i stvaraju pritisak na lokalnhu zajednicu.

Istrazivanja pokazuju da stanovnici prepoznaju gospodarske koristi turizma, ali su nezadovoljni nag¢inom
njegova razvoja - tek 36 % je zadovoljno sadasnjim modelom, iako 76 % smatra da turizam poboljSava
kvalitetu zivota. Turisti su zadovoljni prirodnim ljepotama, no uredenost mjesta, javni prostori, atrakcije i
organizacija sadrzaja dobivaju prosje¢ne ocjene. Neto spremnost na preporuku iznosi skromnih 4,6 %, Sto
jasno ukazuje da Privlaka ne koristi u potpunosti svoj potencijal.

Sve navedeno upudéuje na to da Privlaka ima temelje za kvalitetniji razvoj turizma - prirodne resurse,
identitet, sigurno okruZenje i otvorenost zajednice za promjene - ali joj nedostaje struktura, diversifikacija
i odrziva prostorna politika.

U takvom kontekstu - snazne sezonalnosti, dominacije apartmanizacije, prostornog pritiska i nedostatka
sadrzaja - planirani projekti u Privlaci ne predstavljaju tek popis pojedinaénih ulaganja, nego skup
medusobno povezanih zahvata koji mijenjaju smjer razvoja destinacije. Oni odgovaraju na vrlo konkretne
slabosti sadasnjeg modela - nedostatak kvalitetno uredenog javnog prostora, nepostojanje srediSnjeg trga
mjesta, slabu ponudu atrakcija izvan ljetnih mjeseci, nedovoljnu kvalitetu smjestaja i rastuce pritiske na
komunalne sustave.
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Prije svega, projekti usmjereni na prostorno uredenje i smanjenje pritisaka imaju klju¢nu ulogu u
redefiniranju svakodnevnog zivota u Privlaci, kako za stanovnike, tako i za posjetitelje. Danas je prostor
naselja fragmentiran, bez jasno oblikovanog srediSta i reprezentativnih javnih povrSina. Uredenje obalnog
pojasa i lungomarea, uredenje obalnog podrucja Mletak - Bilotnjak, hortikulturno oplemenjivanje javnih
povrSina te nova urbanisti¢ka razrada Privlake stvaraju okvir u kojem se prostor prvi put promislja cjelovito
- kao mjesto zZivota, druzenja, Setnje i boravka, a ne samo kao pozadina za smjeStajne objekte. U taj se
sklop logi¢no uklapa i uredenje Punte Arti¢, najzapadnije kopnene toCke Dalmacije, kao identitetski
snaznog, ali danas nedovoljno uredenog i nedovoljno interpretiranog prostora. Planirani arhitektonsko-
urbanisti¢ki natjeCaj i kasnije uredenje Punte Arti¢ omogucit ¢e stvaranje prepoznatljive javne pozornice
Privlake - mjesta koje lokalno stanovni$tvo dozivljava kao ,,svoj prostor®, a turisti kao nezaobilaznu tocku
boravka. Istodobno, uredenje srediSnjeg trga Sabunika, multifunkcionalnog centra s trgom u blizini vrti¢a
te zelene povrsine po naselju pridonose ¢injenici da Privlaka po prvi put dobiva jasnije oblikovana ,,mjesta
susreta“ - ono ¢ega danas nema, a bez ¢ega kvalitetno funkcioniranje zajednice a ni turisticke destinacije
nije moguce.

Paralelno s time, projekti usmjereni na jaCanje identiteta i stvaranje novih atrakcija nadograduju prostornu
obnovu sadrzajima koji dodaju ,,pricu” i razlog dolaska. Edukativno-prezentacijski centar ,Privlacki
Sabunjari“ ¢uva i interpretira tradiciju sabunjarstva, djelatnosti koja je oblikovala povijest Privlake, ali je
danas tek djelomicno prisutna u kolektivnoj svijesti i uopcée nije turisti¢ki valorizirana. Uredenje trznice i
ribarnice nadovezuje se na potrebu da se lokalni proizvodi, ribarstvo i poljoprivreda bolje povezu s
turistickom ponudom, umjesto da ostanu u sjeni apartmanizacije. Time se gradi autentiCan dozivljaj
destinacije - mjesto koje ne nudi samo ,.krevet i plazu“, nego i lokalne okuse, obi€aje i ispri€anu pricu.

Privlaka se nalazi u rijetko povoljnoj poziciji - rije¢ je o ravni¢arskom podrucju s obiljem dostupnog
prostora, Sto je iznimna prednost u kontekstu razvoja velikih sportskih sadrzaja. Destinacija koja veé danas
privlaci sportske manifestacije poput Dalmatinko Cupa ima priliku postati nacionalno srediSte nogometa
i aktivnog turizma - ali uz sasvim novu infrastrukturu koja tu ulogu moze podignuti na profesionalnu razinu.
Planirani Centar za nogomet Privlaka, s deset nogometnih terena i prate¢im sadrzajima, nije tek ulaganje
u sportsku infrastrukturu, on predstavlja transformacijski projekt koji Privlaku moze izravno pozicionirati
kao jedno od najvaznijih sportskih srediSta na jadranskoj obali. Umjesto povremenih sportskih dogadaja,
Privlaka dobiva moguénost cjelogodiSnjeg sportskog turizma - pripreme klubova, kampovi, turniri, razvoj
mladih sportaSa i suradnja s Hrvatskim nogometnim savezom. To znaci kontinuirani dolazak sporta$a,
trenera, roditelja i navijaca - gostiju koji putuju izvan glavne sezone i zna¢ajno doprinose lokalnom
gospodarstvu upravo u razdobljima kada je destinacija danas najmanje aktivha. Uz nogometni centar
komplementarno se razvijaju i drugi oblici aktivnog turizma - biciklisti¢ke rute, uredene Setnice i sportske
manifestacije. Sve zajedno stvaraju mozaik odrzive, aktivnhe destinacije u kojoj se infrastruktura koristi
tijekom cijele godine, a ne samo dva ljetna mjeseca. Time se Privlaka strateSki usmjerava prema trzistu
koje je u porastu, otpornije je na sezonalnost i ima znac¢ajno ve¢u dodanu vrijednost od tradicionalnog
lietnog odmora.

Razvoj sportskog turizma i transformacija Privlake u regionalno srediSte nogometa logiCan su smjer
destinacije koja raspolaze velikim, ravni¢arskim i prostorno dostupnim povrSinama. No sport nije jedini
segment koji otvara prostor za cjelogodis$nji turizam - on je tek prvi snazan impuls. Da bi se takav razvoj
ostvario, Privlaci trebaju smjeStajni kapaciteti koji mogu podrzati ne samo dolazak sportskih ekipa, ve¢ i
razvoj sasvim novih oblika turizma koje je analiza identificirala kao potencijalne - obiteljske i rekreativne
odmore viSe kategorije, wellness i zdravstveni turizam, kongresna dogadanja, organizirana putovanja,
kamping i glamping segment te boravke gostiju viSe platezne mo¢i koji traze dodatnu vrijednost izvan
osnovnog odmora na plazi.

Danas takvi kapaciteti u Privlaci ne postoje. Dominira privatni smjeStaj, ¢esto nize kvalitete i snazno
sezonski orijentiran, koji ne moze odgovoriti na potrebe modernog trziSta. Upravo zato projekti izgradnje
hotelsko-turistickog kompleksa Mostina te razvoja nove turistiCke zone s kampom i hotelskim sklopom
predstavljaju klju¢ne temelje transformacije destinacije. Njihov znacaj nadilazi samu izgradnju - oni uvode
novu strukturu ponude koja je profesionalna, cjelogodiSnja i uskladena s trendovima suvremenog turizma.

Hotelski kompleks Mostina, kao investicija strateSkog nacionalnog znacaja, donosi sadrzaje koje Privlaka
danas uopcée nema - wellness centre, kongresne prostore, rekreativne zone, bazene, dopunske smjestajne
jedinice i organiziranu infrastrukturu koja omogucuje boravak veéih skupina tijekom cijele godine. Time se
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stvaraju uvjeti ne samo za razvoj sportskog turizma, nego i za Sirenje obiteljske, kongresne, zdravstvene i
rekreativne ponude.

Takvi objekti nisu samo odgovor na trziSne zahtjeve, nego i alat kroz koji se mijenja sadasnji model turizma
- od apartmanizacije prema uravnoteZenijem, kvalitetnijem i odrzivijem razvoju. Razvojem hotelskih
kapaciteta Privlaka stvara preduvjet za dolazak gostiju viSe platezne moci, za povecanje potroSnje u
destinaciji, za produzenje turistiCke sezone te za profesionalizaciju ukupne ponude. Hoteli nadopunjuju
sportske projekte, ali istovremeno otvaraju vrata nizu drugih turistiCkih proizvoda koji Privlaku mogu
pozicionirati kao modernu, raznoliku i otpornu destinaciju.

Istodobno, projekti usmjereni na odrzivosti kvalitetu Zivota odgovaraju na vec¢ identificirane infrastrukturne
i ekoloske izazove. Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom, uz realizaciju reciklaznog dvorista i
uspostavu svih planiranih zelenih otoka, izravno adresira problem poveéane koli¢ine otpada tijekom
sezone i nezadovoljstva stanovniStva njegovim zbrinjavanjem. Projekt Inclusive Privlaka pak Siri
perspektivu turizma - od destinacije za ,prosjeCnog ljethog gosta“ prema inkluzivnom prostoru
pristupaénom osobama s invaliditetom, starijim osobama i obiteljima s malom djecom. Uvodenje
standarda pristupacnosti, prilagodene plaze i digitalne usluge podizu razinu kvalitete boravka za sve
korisnike. Poticanje ekoloSkog certificiranja turistiCkog smjestaja vodi prema ,,zelenijoj“ i odgovornijoj
destinaciji, uskladenoj s globalnim trendovima potraznje, u kojoj se smanjuje negativan utjecaj turizma na
okoli$ i jaca konkurentnost iznajmljivaca koji ulazu u odrzive prakse.

Sve ove intervencije bile bi nedostatne bez jacanja upravljackih kapaciteta destinacije. Projekt usmjeren
na osnazivanje TuristiCke zajednice opcine Privlaka - kroz edukacije, usavr§avanja, sudjelovanje na
sajmovima i studijskim putovanjima - osigurava da se promjene u prostoru, infrastrukturi i ponudi ne
dogadaju stihijski, ve¢ da budu dio promiSljene strategije upravljanja. U uvjetima kada znatan dio
stanovnika nije upoznat s prostornim planovima i razvojnim dokumentima, profesionalizacija i
modernizacija rada turistiCke zajednice klju¢na je za transparentniju komunikaciju, ukljucivanje lokalne
zajednice i koordinirano provodenje planiranih projekata.

Analiza stanja Privlake jasno pokazuje da se destinacija nalazi na prekretnici. S jedne strane, Privlaka
raspolaze iznimnim prirodnim resursima, snaznim identitetom i gostoljubivom zajednicom, s druge,
suocava se s razvojnim modelom koji je doveden do svojih granica. Dominacija apartmanizacije, izrazita
sezonalnost, manjak hotelskih kapaciteta, ograniCena ponuda sadrzaja i sve jaCi pritisci na prostor i
infrastrukturu ukazuju da daljnji rast bez promjene smjera nije odrziv. Istovremeno, nezadovoljstvo lokalne
zajednice razvojnim trendovima i prosjeCna razina zadovoljstva posjetitelja potvrduju da postojeéi
turisti¢ki proizvod viSe ne odgovara o¢ekivanjima niti trziSta niti stanovnika.

U tom kontekstu planirani projekti predstavljaju cjelovit, dobro promisljen odgovor na kljuéne izazove. Oni
ne djeluju pojedinac¢no - zajedno stvaraju novu sliku Privlake, uredeniju, sadrzajniju i prostorno kvalitetniju.
Uredenje obale, javnih prostora, zelenih povrS$ina i identitetskih lokacija daje naselju strukturu koju danas
nema i poboljSava uvjete Zivota stanovnika, ali i iskustvo posjetitelja. Razvoj interpretacijskih centara,
trznice i kulturnih sadrzaja vra¢a fokusu autenti¢nost i lokalne pri¢e, dok stvaranje sportskog centra
nacionalnog znacaja otvara vrata cjelogodiSnjem sportskom turizmu i gospodarskoj aktivnosti izvan srpnja
i kolovoza.

Posebnu vrijednost imaju projekti kojima se uvodi hotelski i resort smjesStaj, jer omogucduju
profesionalizaciju ukupne ponude, privlacenje gostiju vise plateZzne modi i razvoj novih trziSnih segmenata
- od obiteljskog do wellness i kongresnog turizma. Paralelno, projekti usmjereni na upravljanje otpadom,
inkluzivnost, ekoloSku odrzivost i jaCanje kapaciteta TuristiCke zajednice predstavljaju mehanizme koji
jamce da razvoj nece biti stihijski, ve¢ voden i uskladen sa stvarnim potrebama destinacije.

Privlaka tako dobiva priliku transformirati se iz izrazito sezonalne i prostorno opterecene destinacije u
modernu, raznoliku i cjelogodi$nju turisti¢ku zajednicu. Put kojim se krece nije samo korekcija postojeceg
modela, ve¢ stvaranje novog turistiCkog identiteta - onog koji po€iva na uredenom prostoru, odrzivosti,
visokokvalitetnim sadrzajima i ravnotezi izmedu potreba lokalne zajednice i oCekivanja posjetitelja.
Planirani projekti ¢ine temelj te promjene i otvaraju moguc¢nost dugoro¢nog, stabilnog i odrzivog razvoja
turizma u Privlaci.
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4 POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANIJE
KVALITETE TURISTICKIH PROIZVODA

TuristiCka ponuda Privlake temelji se na jedinstvenoj kombinaciji prirodnih i kulturnih resursa, obalnog
krajolika i prostorne otvorenosti koja omogucuje razvoj raznolikih turisti¢kih proizvoda. Analiza potencijala
ima za cilj procijeniti razvojne i marketinSke moguénosti klju¢nih turistiCkih segmenata te identificirati
prilike koje mogu doprinijeti podizanju kvalitete dozZivljaja posjetitelja i smanjenju sezonalnosti turizma.

Procjena obuhvaéa elemente sezonalnosti, prihvatnih kapaciteta, razine uredenosti, fizicke i digitalne
pristupacnosti, atraktivnosti te dostupnosti informacija, uz deskriptivho vrednovanje svakog proizvoda s
aspekta razvoja i trziSne vidljivosti.

Sportski turizam i nogomet - iznimno visoki potencijal - Privlaka ima jednu od najjasnijih razvojnih niSa
u cijeloj regiji - sporti nogomet. Ravnicarska konfiguracija terenai prostorna raspolozivost ¢ine je idealnom
za razvoj velikih sportskih kompleksa. Uz ve¢ etablirane manifestacije poput Dalmatinko Cupa, Privlaka
posjeduje preduvjete za transformaciju u nacionalno srediSte nogometa i cjelogodiSnjeg sportskog
turizma.

Planirani Centar za nogomet Privlaka, s deset terena i pripadajuc¢im sadrzajima, stvarao bi potpuno novi
razvojni ekosustav - pripreme domacih i inozemnih klubova, sportski kampovi, medunarodni turniri,
edukacije i treninzi tijekom cijele godine.

Sportski turizam ima visoku plateznu mog¢, izrazito nisku sezonalnost i snazan multiplicirajuéi u¢inak na
druge djelatnosti (ugostiteljstvo, trgovine, smjestaj).

Marketinski potencijal je vrlo visok - Privlaka se moze brendirati kao sportska destinacija s jasnom
specijalizacijom i medunarodnim potencijalom.

Outdoor i aktivni turizam - vrlo visoki potencijal - Privlaka raspolaze iznimno pogodnim prirodnim i
prostornim uvjetima za razvoj outdoor turizma - duga obalna linija, ravni¢arski teren, mreza uredenih i
neuredenih Setnica te prirodni ambijent izmedu mora, pjeskovitih uvala i niskog raslinja stvaraju
izvanrednu osnovu za pjeSacke, rekreativne i biciklisti¢ke aktivnosti.

Postojece pjeSacke zone, planirano uredenje obalnog pojasa i Sirenje biciklistiCke infrastrukture stvaraju
preduvjete za razvoj tematskih ruta koje mogu povezati klju¢ne lokalitete.

Outdoor proizvod posebno je kompatibilan s produljenjem sezone, buduéi da klima Privlake omogucuje
aktivnosti u predsezoni i posezoni. Medutim, marketinski potencijal trenutaéno je djelomic¢no iskoristen -
nedostaju ujednacene karte, digitalna navigacija i interpretativni sadrzaji dostupni posjetiteljima.

Ulaganja u signalizaciju, integrirane karte, QR sustav, edukativne rute i specijalizirane programe (npr.
»aktivni tjedni“, vodene ture, tematski izleti) mogu zna€ajno povecati privlacnost proizvoda uz minimalan
utjecaj na prostor.

Obiteljski turizam - srednji do visoki potencijal - Privlaka je godinama prepoznata kao destinacija mirnog
i sigurnog obiteljskog odmora - s pjeS¢anim plazama, plitkim morem i opustenim ambijentom. Medutim,
trenutna ponuda izvan srpnja i kolovoza je skromna, a sadrzaji za djecu ograniceni.

Potencijal rasta postoji kroz:
e uredenje novih javnih prostora (trg Sabunika, multifunkcionalni centar)
e razvoj interpretacijskih i edukativnih sadrzaja
e obogacivanje dnevnih i ve€ernjih aktivnosti za obitelji
e  kvalitetnije uredene i opremljene plaze

Kako se bude razvijala infrastruktura, Privlaka moZe ojacati svoj identitet obiteljske destinacije koja nudi
viSe od klasi¢nog ljetnog odmora.
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Marketinski potencijal je stabilan, a povecava se poboljSanjem uredenja plaza, dostupnosti informacija te
razvojem dnevnih i ve€ernjih sadrzaja pogodnih za djecu.

Kulturni turizam - srednji potencijal s moguénoséu snaznog rasta - kulturna bastina Privlake sastoji se
od tradicije sabunjarstva, ribarstva, bunara, sakralnih objekata i lokalnih obiCaja koji se rijetko nalaze u
ovako kompaktnom obliku u malim dalmatinskim mjestima.

Najvedi iskorak moguce je ostvariti realizacijom Edukativno-prezentacijskog centra ,,Priviacki Sabunjari® -
jedinstvene atrakcije koja interpretira tradicionalnu djelatnost sabunjarstva i povezuje lokalnu povijest s
modernom prezentacijom.

Trenutacno je kulturni proizvod nedovoljno organiziran - sadrzaji nisu objedinjeni, signalizacija je slaba, a
dostupnost interpretacijskih materijala ograni¢ena.

Razvojni potencijal je visok, osobito ako se kulturna ponuda poveze s outdoor rutama (npr. ,put
sabunjara®), lokalnim dogadanjima i gastronomijom.

Eno-gastronomski turizam - srednji potencijal uz moguénost specijalizacije - Privlaka posjeduje
vrijednu gastronomsku tradiciju temeljenu na ribi, maslininom ulju, domacim proizvodima i dalmatinskim
recepturama.

Uredenje trznice i ribarnice stvara novi epicentar lokalne prehrambene kulture i idealnu platformu za razvoj
kuSaonica, radionica, ribarskih veceri i eno-gastro dogadanija.

Trenutatno marketinski potencijal nije dovoljno razvijen zbog fragmentirane ponude, sezonalnosti i
ograniCenog broja organiziranih eno-gastro iskustava. Uz ciljano brendiranje i povezivanje s
interpretacijom sabunjarstva, morem i sportom, ovaj segment moze postati vazan dio identiteta Privlake.

Manifestacijski turizam - srednji do visoki potencijal - Privlaka ve¢ ima nekoliko prepoznatljivih
manifestacija (Privlaka Run, Dalmatinko Cup, ribarske feste). One imaju snazan identitetski karakter i
mogu posluziti kao alat za produljenje sezone.

Razvojni potencijal je visok ako se manifestacije strateSki pozicioniraju u predsezoni i posezoni, uz jacu
promociju, profesionalizaciju organizacije i stvaranje godiSnjeg kalendara dogadanja.

Marketinski potencijal je znafajan jer manifestacije generiraju medijsku vidljivost i brzo stvaraju
prepoznatljive narative.

Zdravstveni, wellness i kongresni turizam - potencijal vezan uz razvoj hotelske ponude - Privlaka
danas nema kapacitete za razvoj wellness ili kongresnog turizma, jer smjeStaj dominira u privatnom
sektoru nize kategorije. Medutim, upravo izgradnja hotelsko-turistickog kompleksa Mostina i nove
turisticke zone s hotelima i kampom otvara moguénost za razvoj:

o wellnessispa sadrzaja

e malih kongresnih i poslovnih programa

e retreatizdravstvenih programa

e sportskih i obiteljskih programa unutar hotelskih kompleksa

Ovaj segment ima nizak razvojni potencijal danas, ali visoki potencijal u buduénosti, uvjetovan
izgradnjom hotelskih kapaciteta koji omogucuju cjelogodi$nje poslovanje.

Marketin$ki potencijal veze se uz brendiranje Privlake kao destinacije zdravog i aktivhog boravka, §to se
nadovezuje na sportski i outdoor turizam.

Privlaka raspolaze jasnim i diferenciranim skupom turisti¢kih proizvoda ¢&iji se potencijal razvija u tri
klju¢na smjera:

1) proizvodi visoke dodane vrijednosti i niske sezonalnosti - sport, nogomet, outdoor

2) proizvodi identiteta i lokalne pric¢e - kultura, eno-gastro, interpretacija tradicije
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3) proizvodi koji ovise o razvoju hotelske infrastrukture — wellness, kongresi, viSekvalitetni boravci

Uz ciljane intervencije u uredenje prostora, izgradnju hotelskih kapaciteta, interpretaciju bastine i razvoj
digitalnih alata, Privlaka ima potencijal transformirati se u modernu, raznoliku i cjelogodiSnju destinaciju
koja nadilazi sadasnji model apartmanizacije i sezonalnosti.
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5 POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI
DESTINACIJE

Pokazatelji odrzivosti destinacije predstavljaju kljuéni alat za pracenje i evaluaciju utjecaja turizma, te
omogucuju informirano upravljanje razvojem destinacije. Kroz sustavno mjerenje gospodarskih,
drustvenih, okolisnih i prostorno-planerskih aspekata, ovi pokazatelji osiguravaju cjelovit uvid u utjecaj
turizma na lokalnu zajednicu, prirodne resurse i kulturnu bastinu, te time pomazu u identifikaciji podrucja
za unapredenje i poticanje dugoroCne odrzivosti.

U skladu s odredbama Zakona o turisti¢koj ponudi (ZOT), plan upravljanja destinacijom mora se temeljiti na
konkretnim, mijerljivim i relevantnim pokazateljima odrzivosti. To znaci da se u planu moraju definirati
obvezni pokazatelji, koji osiguravaju standardizirani pristup pra¢enju klju¢nih aspekata odrzivog razvoja.

Svi navedeni pokazatelji moraju biti redovito azurirani i temeljeni na pouzdanim izvorima podataka, a njihov
izracun i evidentiranje regulirani su Pravilnikom o pokazateljima za praéenje razvoja i odrZivosti turizma (NN
112/24). Primjena ovih pokazatelja omogucuje transparentno i odgovorno upravljanje, osiguravajuci da
razvoj turizma bude u skladu s potrebama lokalne zajednice, zaStitom okoliSa i o€uvanjem kulturne bastine.

Ovaj pristup omogucava turistickim destinacijama da kontinuirano prate, evaluiraju i unapreduju svoje
odrzivosti, Cime se stvaraju temelji za dugoro€ni uspjeh i odrzivi razvoj turizma.

Tablica 12 Popis obveznih pokazatelja odrZivosti

Rbr ‘ Pokazatelji

1. Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

4, Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

5. Broj organiziranih turistickih ambulanti

6. Omijer potroSnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosje¢nu potroSnju vode po stalnom

stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju

7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koliCine otpada koje generira
stanovniStvo u destinaciji (tone)

8. Udio zaSticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji
zastite)
9. Omijer potroSnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potro$nju elektricne energije

stalnog stanovniStva destinacije

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem

12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja

te pripreme i usluzivanja hrane

15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
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Rbr Pokazatelji

16.

Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom

17.

Broj ostvarenih no¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/ (05.03.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Obvezni pokazatelji odrzivosti mjere utjecaj turizma na:

drustvene aspekte odrzivosti - zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom, zadovoljstvo turista
i jednodnevnih posjetitelja, pristupacnost destinacije, sigurnost destinacije;

okoliSne aspekte odrzivosti - upravljanje vodnim resursima, gospodarenje otpadom, zastita
bioraznolikosti, odrzivo upravljanje energijom, ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

ekonomske aspekte odrzivosti - turisti¢ki promet, poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu;

prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma - turistiCka infrastruktura, odrzivo
upravljanje destinacijom, odrzivo upravljanje prostorom.

U nastavku se nalazi tabli¢ni prikaz rezultata izraCuna 17 obveznih pokazatelja na razini destinacije
Privlaka za 2024. godinu.

Za potrebe izraCuna pokazatelja koriSteni su sljedeci izvori podataka:

1.

Javno dostupni sekundarni izvori podataka, otvoreni podaci dostupni putem mreznih stranica, te
sluzbenih publikacija - Drzavni zavod za statistiku, Bioportal, Ministarstvo rada, mirovinskoga
sustava, obitelji i socijalne politike (Portal za napredno praéenje trziSta rada), Registar kulturnih
dobara Republike Hrvatske.

Sekundarni izvori podataka iz evidencija, baza i registara dostupni na zahtjev - turisticka zajednica,
jedinica lokalne samouprave, javni isporucitelj vodne usluge, HEP-ODS, Hrvatski zavod za
mirovinsko osiguranje, FINA.

Podaci prikupljeni primarnim istrazivanjima - anketa lokalnog stanovniStva i anketa turista i
jednodnevnih posijetitelja

U tablicama je naveden naziv svakog pokazatelja, obiljeZje pokazatelja, izvor podatak, metodologija
izraCuna pokazatelja uCestalost mjerenja i rezultat pokazatelja za 2024. godinu.

1.1.1.

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja kontekstu infrastrukture tako i u druStvenom. Ovim pokazateljem se nastoji

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u destinaciji u
odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vrSnom mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom S$to ujedno podrazumijeva i najveée optere¢enje kako u

procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog optereéenja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i
prostor te infrastrukturu.

Turisti¢ka zajednica opcine Privlaka, DrZavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u

Izvor podataka N
statistici
. o Pokazatelj se raCuna kao omjer ukupnog broja nocenja turista u viSnom mjesec i
Metodologija izraCuna . . Y ) . . . . L
okazatelia umnoska broja dana u vrSnom mjesecu i broja stalnih stanovnika u destinaciji
P J podijelijenog sa 100
UcCestalost mjerenja Jednom godiSnje

49



Pokazatelj

Broj turistiCkih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Rezultat pokazatelja (2024.)

290,85

1.1.2.

Pokazatelj

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Obiljezja pokazatelja

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika izrazava
zadovoljstvo turizmom u svojoj destinaciji. Zadovoljstvo lokalnog
stanovniStva razvojem turizma vazno je za dugoro¢no odrzivo upravljanje
destinacijom. Kada stanovnici imaju pozitivan stav prema turizmu, veca je
vjerojatnost da ¢e podrzavati turistiCke politike i projekte. S druge strane, ako
je podrska niska, moze doci do otpora razvoju, osobito kada su u pitanju
infrastrukturna ulaganja. Osim toga, pozitivno lokalno ozracje i
gostoljubivost stanovnika izravno utjeCu na ukupno zadovoljstvo turista
tijekom boravka.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija izracuna

pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora na sljedeée anketno pitanje:

A1. Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u VaSem mjestu?

(1 = U potpunosti nezadovoljan/na, 3 = Niti niti

zadovoljan/na, 5 = U potpunosti zadovoljan/na)

nezadovoljan/na,

Pokazatelj se izraCunava kao postotak ispitanika koji su dali ocjenu 4ili 5 u
odnosu na ukupan broj ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat
prikazuje ukupnu razinu zadovoljstva lokalne zajednice razvojem turizma.

Dodatno, pokazatelj se raCuna i unutar dvije podskupine stanovnika, ovisno
o tome ostvaruju li prihode od turizma, prema odgovoru na pitanje:

A2.Vama i/ili Elanovima VasSe uZe obitelji turizam je:

a) Glavni izvor prihoda

b) Dodatni izvor prihoda

c) Nemate nikakav prihod od turizma

Na temelju ovog pitanja razlikuju se:

stanovnici koji ostvaruju koristi od turizma (odgovori a i b)

stanovnici koji ne ostvaruju koristi od turizma (odgovor c)

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Opcina Privlaka 36,6 %
Stanovnici koji ostvaruju

koristi od turizma u 32,5%
destinaciji
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Pokazatelj

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Stanovnici koji ne
ostvaruju koristi od
turizma

39,5 %

1.2.1. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Obiljezja pokazatelja

Ovaj pokazatelj prikazuje zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupni boravkom u
destinaciji i daje procjenu neto spremnosti preporuke prijateljima, rodbini ili
kolegama posjet destinaciji

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Indeks zadovoljstva ra€una se kao aritmeti¢ka sredina odgovora ispitanika
na tri anketna pitanja na ljestvici od 1.='U potpunosti nezadovoljan' do 7 =
'U potpunosti zadovoljan':

A1. Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?
A2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa oCekivanja?
A3. Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Anketno pitanje 'Koliko je vjerojatno da cete ovo mjesto preporuditi
prijateljima, kolegama?'
jednodnevnih posijetitelja naljestvici od 0 ='Nije vjerojatno da ¢u preporuciti
do 10 =
destinaciji.

rodbini ili ispitalo je spremnost turista i

'Jako je vjerojatno da ¢u preporuciti, za preporuku posjeta

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR Ii ll, za ITR Il i IV svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Indeks zadovoljstva (%)

77,02

Neto spremnost na
preporuku (%)

4,58

1.3.1.

Pokazatelj

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacénih osobama s invaliditetom

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacénih osobama s
invaliditetom u odnosu na ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim
planom upravljanja. Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti
iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja uvid
u moguénosti obilaska atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim
oSteéenjem zdravlja), pri ¢emu se pristupacnost ocituje u fizickoj
pristupacnosti i pristupacnosti informacija i komunikacija.

Izvor podataka

1.Plan upravljanja

2. Evidencija Turisti¢ke zajednice
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Pokazatelj Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

3. Online pretraga, priru€nici za inkluzivni turizam

U analizu su uklju¢ene atrakcije navedene u Planu upravljanja kao trziSno
spremne (npr. plaza Sabunike, Rt. Arti¢, plaza Mostina, crkva sv. Barbare,
Vidikovac Sabunike).

Za utvrdivanje dostupnosti atrakcija osobama s invaliditetom koriStene su tri
izvora podataka:

Metodologija izracuna
pokazatelja

Evidencija Turisticke zajednice opcine Privlaka
Online pretraga sluzbenih stranica i promotivnih materijala
Priru¢nici i publikacije o inkluzivnom turizmu

Na temelju tih izvora izbrojane su atrakcije koje su pristupa¢ne osobama s
invaliditetom, a pokazatelj pristupaCnosti izraCunan je kao omjer broja
pristupacnih atrakcija i ukupnog broja trziSno spremnih atrakcija.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

37,5%

1.4.1. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelj Broj organiziranih turistickih ambulanti

Obiljezja Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu provodenja mjera

pokazatelja zdravstvene zaStite za povecéani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju
turistima.

Izvor podataka Ministarstvo zdravstva Republike Hrvatske, Organizacija zdravstvene zastite

turista po zupanijama, 2024

Metodologija Pokazatelj je preuzet iz podataka Ministarstva zdravstva Republike Hrvatske te od
izraCuna pokazatelja | jedinice lokalne samouprave.

Ucestalost mjerenja | Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

1

2.1.1. Omjer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potroSnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju)

Pokazatelj Omjer potroSnje vode po turistickom no¢enju u odnosu na prosje¢nu potroSnju vode po

stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju)

Obiljezja pokazatelja Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u smjeStajnim objektima
destinacije u odnosu na ukupnu potro$nju vode u destinaciji, koji daje uvid u optereéenje
turizma na vodni resurs destinacije.
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Ogranicavajuci ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama je dostupnost vode,
odnosno njena nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj
Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.

Izvor podataka

1Vodovod d.o.0. Zadar
2. Turisti¢ka zajednica opcine Pivlaka, e- Visitor

3.DZS

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer (%) finalne potroSnje vode po noc¢enju turista (m3) u
smjeStajnim objektima destinacije i u odnosu na potroSnju vode po stanovniku
destinacije (m3).

UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

134%

2.2.1. Omjer kolicéine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i kolicine otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj

Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine otpada

koje generira stanovniStvo u destinaciji (tone)

Obiljezja
pokazatelja

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po noc¢enju turista u
smjeStaju u usporedbi s koli€¢inama otpada koje generira stanovni$tvo u
destinaciji (tone po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
nocenja). Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u
turizmu i gospodarskog rasta te uspjeSnost spreCavanja nastanka otpada u
destinaciji. Ukazuje na okolis$ni aspekti rizika u turistiCkim destinacijama gdje
nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja otpadom u kombinaciji sa
pove¢anom turistic¢kom aktivnosti moze ugroziti konkurentnost turistiCke
destinacije. Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije i u slu¢aju neuredenog
ili preoptere¢enog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom $§to
predstavlja ograni¢avajucéi C¢imbenik razvoja destinacije.

Izvor podataka

1.Cistoéa d.o0.0. Zadar
2. Turisti¢ka zajednica opc¢ine Privlaka, e-Visitor

3. DZS

Metodologija
izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po noc¢enju turista u
smjeStaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji
u mjesecima s najnizom i najviSom turistiCkom aktivnosti

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

155,58%
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2.3.1. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po

kategoriji zaStite)

Pokazatelj

Udio zasti¢enih podruc¢ja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i

pojedinac¢no po kategoriji zastite)

Obiljezja
pokazatelja

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP)
(kopnenih i morskih) i podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini
destinacije (jedan ili viSe JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zastite.

Izvor podataka

Bioportal

Drzavna geodetska uprava

Metodologija
izraCuna pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao udio povrSina zasti¢enih podrucja u destinaciji u
odnosu na ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama zastite temeljem
zakona kojim se ureduje zastita prirode

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

0,00

2.4.1. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektriéne

energije stalnog stanovnistva destinacije

Pokazatelj

Omjer potroSnje elektricne energije po turistitkom nocenju u odnosu na

potroSnju elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije

Obiljezja
pokazatelja

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po turistickom noc¢enju u
odnosu na potrosnju elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije, a
temelji se na sezonalnosti potros$nje. Ovaj pokazatelj daje uvid u optereéenje
energetske infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih oblika energije. S
obzirom na intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno opterecenje.

Izvor podataka

1.HEP-ODS
2. Turisti¢ka zajednica opc¢ine Privlaka, eVisitor

3.DZS

Metodologija
izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potroSnje el. energije po nocenju
turista (kWh) u smjestajnim objektima u odnosu na potroSnju el. energije po
stanovniku destinacije (kWh).

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

34,04%
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2.5.1.

Pokazatelj

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu

klimatskim promjenama i procjenu rizika

Izvor
podataka/potencijalni
izvor

Jedinstveni upravni odjel Opcine Privliaka

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente
(strategiju i/ili plan i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili
implementiranih mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promjena i
procjenu rizika - DA/NE/ udio mjera u provedbi i/iliimplementiranih

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

Ne

3.1.1.

Pokazatelj

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih turistickih no¢enja

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim opterecenjem

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u
mjesecu koji se smatra glavhom turistickom sezonom temeljem broja
ostvarenih noéenja Sto ujedno podrazumijeva i najveée opterecenje kako u
kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Izvor podataka

TuristiCka zajednica opcine Privlaka

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u
mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih dolazaka, te se broj direktno
preuzima iz sustava eVisitor i sluzi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

18.951

3.1.2.

Pokazatelj

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira prosje¢an broj no¢enja koje jedan turist ostvari u
destinaciji.

Izvor podataka

Turisticka zajednica opcine Privlaka

Metodologija izracuna

pokazatelja

Pokazatelj se racuna kao omjer ukupnog broja registriranih noc¢enja u
destinaciji i ukupnog broja dolazaka turista u destinaciji.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

55



Pokazatelj Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Rezultat pokazatelja (2024.)

10,46

3.2.1. Brojzaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i

Pokazatelj
! usluzivanja hrane

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesec¢noj razini u
podrucju | - Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
sukladno vazec¢oj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD), budu¢i da rad
predstavlja obvezni proizvodni Cimbenik usluznih djelatnosti, izravno
povezan s isporukom turistickog proizvoda, pri ¢emu povecanje il
smanjenje broja zaposlenih u tim djelatnostima moZe posredno ukazivati
na poboljSanje odnosno pogorSanje poslovanja gospodarskih subjekata u
turizmu.

Izvor podataka 1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike,
Portal za napredno praéenje trziSta rada

2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podatci dostupni u Ministarstvu

Metodologija izraCuna | Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora
pokazatelja
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

1. 39
42
42

50

2

3

4

5 72
6. 134
7. 140
8. 138
9. 137
10. 77
11. 53

12. 51
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3.2.2,

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima

pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u

djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Definicija

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren
tijekom godine u podrucju | - Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i
usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u, buduci da je poslovni prihod
izravno povezan sa sposobnoscu isporuke turistickog proizvoda, pri c¢emu
promjene u prihodima mogu ukazivati na poboljSanje ili pogorSanje
poslovnog polozaja gospodarskih subjekata, kao i neizravno upucivati na
ukupni polozaj turisti¢kih djelatnosti na razini destinacije.

Izvor podataka

FINA/Porezna uprava - podatak iz Registra godiSnjih financijskih izvjeStaja

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Podaci su na zahtjev dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

3.439.127,47 €

4.1.1.

Pokazatelj

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

Definicija

Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turisti¢kih resursa na
podruéju destinacije, uklju¢ujuci prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i
kulturno-povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti,
spomenici, nematerijalna bastina).

muzeji,

Izvor podataka

Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo nadlezno za kulturu)

Bioportal (ministarstvo nadlezno za zaS$titu okoliSa)

Metodologija izracuna

pokazatelja

Podatak je preuzet iz registra kulturnih dobara RH i sa Bioportala.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2025.)

Rb.

Rb.

Zasti¢ena kulturna dobra

Popis Vrsta

Crkva sv. Vida Nepokretna pojedinac¢na

Preventivno zasti¢ena dobra

ArheoloSko nalaziSte Arheologija
Tiraboskovica
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4.2.1.

Pokazatelji

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana
upravljanja, pri ¢emu je polaziSte terminski plan aktivnosti i njihove
implementacije

Izvor
podataka/potencijalni
izvor

TuristiCka zajednica opcine Privlaka

Opc¢ina Privlaka

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Izraden je Plan upravljanja destinacijom kroz koji su definirane aktivnosti.
Pocetna vrijednost u godini izrade dokumenta (2024.) je 0. Pokazatelj se
mjeri svake godine kao omjer implementiranih aktivhosti / ukupni broj
aktivnosti definiranih Planom upravljanja destinacijom. Implementirane
aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrSene, te za njih postoje mjerljivi
rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Jednom godis$nje

Rezultat pokazatelja (2024.)

0

4.3.1. Broj ostvarenih noéenja u smjesStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog

gradevinskog podrucja JLS

Pokazatelj

Broj ostvarenih noéenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru

izradenog gradevinskog podrucja JLS

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju
destinacije unutar godine dana po izgradenom hektaru zona stambene i
ugostiteljsko-turistiCke namjene, pri ¢emu se u analizu ukljuéuju iskljucivo
izgradena podru¢ja zona stanovanja (S), mjeSovite namjene (M1) i
ugostiteljsko-turisticke namjene (T), s obzirom da se turisticka aktivnost
moze gotovo iskljuivo odvijati unutar tih zona, dok su sve druge
gradevinske zone te planirana (neizgradena) podrucja iskljuCeniizizracuna.

Izvor podataka

1. eVisitor

2.Jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja
gradova/ opc¢ina)

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Pokazatelj se rac¢una kao broj turistickih noéenja unutar destinacije
ostvarenih u jednoj godini kroz zbroj povrSine izgradenog gradevinskog
zemljiSta u zonama stanovanja (ha), povrSine izgradenog gradevinskog
zemljiSta u zonama mjeSovite namjene ((pretezito stambene namjene) (ha)
i povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za
odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

1998,70
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Rezultati obveznih pokazatelja odrzivosti upuéuju na izrazenu sezonalnost i znacCajno opterecenje
destinacije uvrSnom dijelu turistiCke sezone, Sto potvrduje visok broj no¢enja na stotinu stalnih stanovnika
te velik broj dolazaka u mjesecu najveceg opterecenja. Istodobno, duga prosje¢na duljina boravka turista
i pozitivni ekonomski pokazatelji ukazuju na vaznu ulogu turizma u lokalnom gospodarstvu i njegov
doprinos zaposlenosti i prihodima.

Drustveni pokazatelji ukazuju na umjereno nisku razinu zadovoljstva lokalnog stanovniStva turizmom, Sto
upucuje na potrebu boljeg upravljanja razvojem destinacije i njegovim utjecajima na svakodnevni zivot
stanovnika. S druge strane, zadovoljstvo turista cjelokupnim boravkom je visoko (77,02 %), $to potvrduje
konkurentnost destinacije iz perspektive posjetitelja, uz prostor za unapredenje neto spremnosti na
preporuku.

Okolisni pokazatelji ukazuju na poveéanu potro$nju vode i veée koli¢ine komunalnog otpada u vriSnom
dijelu sezone, $to je oCekivana posljedica intenzivne turisti¢ke aktivnosti u destinaciji. Dok god su ovi
pritisci unutar kapaciteta komunalne i energetske infrastrukture, mogu se smatrati upravljivima, pri c¢emu
pokazatelji sluze prvenstveno za prac¢enje trendova i pravovremeno planiranje buducih ulaganja i mjera
upravljanja.
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6 POKAZATELJI PRIHVATNIH
KAPACITETA DESTINACIJE

U ovom poglavlju izraGunati su pokazatelji prihvatnih kapaciteta destinacije Privlaka, koja je prema
indeksu turisti¢ke razvijenosti razvrstana u kategoriju Il. Prema Zakonu o turizmu (NN 156/23), izraGun
prihvatnog kapaciteta obvezne su izraditi turistiCke zajednice osnovane u jedinici lokalne samouprave
razvrstanoj u kategoriju | ili Il prema indeksu turisticke razvijenosti.

Prihvatni kapacitet destinacije definira se kao najvecéi broj turista koji u istom trenutku mogu boraviti u
destinaciji bez naru$avanja okoliSa, prostora, drustvenih odnosa, lokalnog gospodarstva i bez smanjenja
razine zadovoljstva posjetitelja. Metodologiju izraGuna propisalo je Ministarstvo turizma i sporta, a ona
uklju€uje niz drustvenih, infrastrukturnih, prostornih i okolisSnih ¢imbenika.

Sukladno zakonskoj obvezi, pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije izraduju se za petogodi$nje
razdoblje. U ovom izvjeStaju izraCunate su poCetne vrijednosti pokazatelja, a uCestalost mjerenja odreduje
kada je obveza ponovnog izraCuna pojedinog pokazatelja. U analizu je uklju¢ena i 2019. godina kao
predpandemijska godina, ¢ime je obuhvaéeno SestogodiSnje razdoblje od 2019. do 2024. Za pojedine
pokazatelje, zbog nedostupnosti podataka za sve godine, izracun je napravljen samo za jednu godinu, Sto
je jasno naznaceno u tablici uz svaki pokazatel].

Svi pokazatelji u ovom poglavlju prikazani su tabli¢no. Za svaki od pokazatelja navedena su obiljezja
pokazatelja (Sto pokazatelj mjeri i zasto je vazan), izvor podataka (npr. anketa, Drzavni zavod za statistiku,
turisticka zajednica, jedinica lokalne samouprave, stru¢na procjena itd.), metodologija izrac¢una
pokazatelja, uCestalost mjerenja i rezultat pokazatelja.

Pokazatelji su grupirani prema sljedec¢im tematskim kategorijama:
e Institucionalnii strateski okvir
o Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika Smjestajni kapaciteti
e Smijestajni kapaciteti
o Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika
o Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika
o Omjer broja smjeStajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu
na broj stanova za stalno stanovanje
o Broj kreveta u komercijalnom smjeStaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
gradevinskog podrucja naselja
o Struktura smjestajnih kapaciteta izraZzena u postotnim udjelima
o Turisticka potraznja
o Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog
broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisti¢ke sezone
o Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama
e Resursno-atrakcijska osnova
o Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zohama
o Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zonama
o Kakvoc¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)
o Raspoloziva povrsina plaZze po kupacu u danima vrSne turistiCke sezone
o Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podruc¢ju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan
u odnosu na ostatak godine
o Utjecajturizma na izgled destinacije
o Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora
o Zadovoljstvo ljepotom i uredeno$c¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija
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o Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama
mjeSovite namjene po danu i nodi
o Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone
o Utjecaj buke na kvalitetu boravka
e Prostor
o Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica
o Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podrucja naselja mjeSovite namjene
o Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama mjeSovite namjene
gradevinskog podrucja naselja
o Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji
e Komunalna infrastruktura
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterec¢enju) - voda
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjesStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - elektrina energija
o Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje se
odrzavaju
o Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada
o Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turistiCke sezone
e Prometna infrastruktura
o Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/toCkama u danima vrsne turisticke sezone
o Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turistiCke sezone
o Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone
o Zadovoljstvo prometom u mjestu
e Stanovnistvo i kvaliteta Zivota
o Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju
o lIritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama
o Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)
e Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
o Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
mjesecima)
1.1. Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak lokalnih stanovnika smatra da
turizam pozitivno utjee na njihov svakodnevni zivot. Ljudi usporeduju koristi
koje donositurizam (npr. viSe posla, bolja infrastruktura) s mogucéim Stetama
Obiljezja pokazatelja (npr. guzve, vedi troskovi Zivota).

Ako vecina stanovnika misli da su koristi veée od Steta, imat ¢e pozitivan stav
prema turizmu. U suprotnom, stav ¢e biti negativan. Zato je vazno pratiti ovu
percepciju kako bi se turizam razvijao na nacin koji odgovara lokalnoj
zajednici.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom cjelokupnih
ucinaka turizma na Zivot u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora

Metodologija izraCuna | . . . . . -
ispitanika na sljedece anketno pitanje:

pokazatelja
»Razmislite kako sve turizam utjece na svakodnevni Zivot u VaSem mjestu -

na lokalno gospodarstvo, okoli§, dostupnost javnih sadrzaja, sigurnost u
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Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

mjestu, drustveni Zivot, cijene i sli¢no. Uzimajuéi u obzir i dobre i loSe strane
turizma, smatrate li da je Zivot u Vasem mjestu:

1) Smanjuje kvalitetu zivota
2) Pomaze u odrzanju kvalitete Zivota
3) Pomaze u unaprijedenu kvalitete Zivota

4) Nema nikakav uc¢inak*

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su odabrali odgovor 2 ili 3,
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava
u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

76,29%

2.1. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika

Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za
odmor u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj

Pokazateljem se definira omjer ukupnog broja kreveta u komercijalnom
smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni
najam (kuce i stanove za odmor iz podataka Porezne uprave umanjene za
kuée i stanove za odmor s rjeSenjem o pruzanju komercijalnih usluga
smjestaja) u destinaciji/zoni, u odnosu na stotinu stalnih stanovnika.

Obiljezja pokazatelja

TuristiCka zajednica opcine Privlaka, DrZzavni zavod za statistiku, baza

Izvor podataka
P »Gradovi u statistici“

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer zbroja broja turisti¢kih kreveta u
komercijalnim smjestajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveéim
ostvarenim brojem nocenja i procijenjenim brojem kreveta u kuéama i
stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam u destinaciji, i

Metodologija  izraduna | Proja stalnih stanovnika u destinaciji gdje se konacni rezultat prikazuje u %.

pokazatelja Procijenjeni broj kreveta u kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste za

kratkoro¢&ni najam u destinaciji se rauna kao umnozak broja kuéa i stanova
za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam i prosjecnog broja kreveta u
objektima koji su u sustavu eVisitor registrirani kao Izvorna stara obiteljska
kuéa (vikendica), Kuéa za odmor (vikendica) ili Stan za odmor (vikendica)

Ucestalost mjerenja Svake cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

480,26%

485,08%

496,19%

517,83%

497,90%

661,38%
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2.2. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj

Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjesStaju u odnosu na 100
stanovnika

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju

(ku¢éama i stanovima za odmor) u destinaciji u odnosu na stotinu stalnih
stanovnika.

Izvor podataka

TuristiCka zajednica opcine Privlaka, Drzavni zavod za statistiku, baza
»Gradovi u statistici

Metodologija
pokazatelja

izraGuna

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer broja kreveta u nekomercijalnom
smjesStaju i broja stalnih stanovnika u destinaciji gdje se konacni rezultat
prikazuje u %.

Ucestalost mjerenja

Svake ¢etiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

260,97%

281,54%

296,75% 314,38% 309,95% 350,09%

2.3. Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na

broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatelj

Omijer broja smjesStajnih objekata u domacdinstvu te kuéama i stanovima za odmor

u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira odnos broja smjesStajnih objekata za iznajmljivanje u
domacinstvu te kuca/stanova za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam
prema broju stanova za stalno stanovanje u destinaciji

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica op¢ine Privlaka
Predmetni pokazatelj se rauna kao omjer zbroja broja komercijalnih smjeStajnih
N o objekata registriranih u eVisitoru kao podvrste Objekti u domacinstvu, Apartman,
Metodologija izraCuna , T . . S
) Kuéa za odmor, Sobe za iznajmljivanje i Studio apartman i broj kuéa i stanova za
pokazatelja

odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam, i broja objekata koji se koriste za
stalno stanovanije.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

2,41

1,59

1,93

1,84

0,89
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2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
gradevinskog podrucéja naselja

Pokazatelj

Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na

100 m2 gradevinskog podrucja naselja

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj registriranih stalnih kreveta u
komercijalnom smijesStaju i kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste
za kratkoro¢ni najam po izgradenih 100 m2 gradevinskog podrucja naselja.

Izvor podataka

1. eVisitor

2.Jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja
gradova/ opcina)

Metodologija
pokazatelja

izraCuna | ostvarenim brojem noéenja i procijenjenog broja kreveta u ku¢ama i

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer zbroja broja turisti¢kih kreveta u
komercijalnim smjestajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveéim

stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam u destinaciji, i
povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja i
mjeSovite namjene (m2) gdje se rezultat prikazuje u %.

Ucestalost mjerenja

Svake ¢etiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

5445,19

2.5. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Pokazatelj

Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Definicija
pokazatelja

Pokazatelj predstavlja postotne udjele stalnih kreveta po vrstama komercijalnih smjestajnih
objekata iz eVisitora (hoteli, kampovi, objekti u domacinstvu i ostalo) te kuce i stanovi za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam (KKO iz pokazatelja 2.1) u ukupnoj brojci
raspolozivih stalnih kreveta u destinaciji.

Izvor podataka

Turisticka zajednica opcine Privlaka, Pokazatelj 2.1

Pokazatelj se izracunava za zonu za svaku godinu. Broj kreveta u hotelima, broj kreveta u
kampovima, broj kreveta u objektima u domadinstvu, broj kreveta u preostalom

Metodologija komercijalnom smjestaju, broj kreveta u kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste za
izratuna kratkoro¢ni najam svaki posebno se dijeli sa zbrojem broja kreveta u hotelima, kampovima,
pokazatelja objektima u domacinstvu i preostalom komercijalnom smjestaju i procijenjeni broj kreveta
u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam (preuzima se iz
pokazatelja 2.1.). Svi rezultati se prikazuju u % obliku.
Zoniranje Opcina Privlaka
Rezultati pokazatelja
Godina 20109. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
Udio smjeStajnog kapaciteta u
. 0,52% 0,52% 0,52% 0,49% 0,48% 0,38%
hotelima
Udio smjeStajnog kapaciteta u
. 12,21% 12,30% 11,83% 11,22% 10,87% 8,92%
kampovima
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Pokazatelj

Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Udio smjeStajnog kapaciteta u
objektima u domacinstvu

37,69% 36,24% 35,56% 35,07% 36,06% 30,43%

Udio smjeStajnog kapaciteta u
preostalom komercijalnom
smjesStaju

2,62% 3,20% 3,09% 3,15% 3,13% 3,44%

Udio smjeStajnog kapaciteta u
ku¢ama i stanovima za odmor

se ne koriste za kratkoro€ni najam

koji 46,96% 47,74% 48,99% 50,07% 49,46% 56,83%

3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog broja
turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

Pokazatelj

Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer

prosjecnog broja turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

ObiljeZja pokazatelja

Ovim pokazateljem procjenjuje se prosjeCan dnevni broj turista koji borave u

komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u vrSnim danima turisticke sezone, u
odnosu na broj stalnih stanovnika u destinaciji. Pokazatelj se koristi za mjerenje
intenziteta tzv. stacionarnog turizma, ne uklju¢ujuci jednodnevne posjetitelje i
nautiCare. Cilj je utvrditi koliko stacionarni turizam opterecuje lokalnu zajednicu,
prostor i infrastrukturu u najoptere¢enijem dijelu sezone.

Izvor podataka

TuristiCka zajednica opcine Privlaka, DrZavni zavod za statistiku (Gradovi u
statistici)

Metodologija izraCuna

pokazatelja

IzraCunava se prosjecan broj turista u razdobljima vrSne turisticke sezone za svaku
godinu. Zatim se uzima najviSi broj takvih prosjecnih vrijednosti - onaj koji se
pojavljuje u najoptereéenijim danima turisticke sezone - i usporeduje s brojem
stalnih stanovnika. Rezultat pokazuje koliko turista boravi u destinaciji u vrSnim
danima u odnosu na broj stanovnika. Na taj nacin dobiva se realna slika
opterecenja destinacije stacionarnim turizmom.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiS$nje

Rezultati pokazatelja

2019. 2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

3,42 2,66

3,10 3,25 3,14 3,16

3.2. Nezadovoljstvo radi guzvi na ulicama, trgovima, atrakcijama

Pokazatelj

Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja (u
komercijalnom, nekomercijalnom i jednodnevnih posjetitelja) navodi da su im
guzve na ulicama, trgovima i atrakcijama umanjile zadovoljstvo boravkom u
destinaciji. Zadovoljni posjetitelji imaju ve¢u sklonost povratku, dulje ostaju i
troSe viSe, dok nezadovoljstvo, posebno zbog prekomjernih guzvi, moze smanjiti
ukupni dozivljaj i loSe utjecati na reputaciju destinacije. Pracenjem ovog
pokazatelja

omogucuje se identifikacija problema povezanih s
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Pokazatelj

Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

preoptereé¢enjem javnog prostora te planiranje odrzivog upravljanja turisti¢kim

tokovima.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih guzvama na javnim prostorima u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedecée anketno pitanje:

,U kojoj Vam mijeri guzva na ulicama/trgovima/atrakcijama predstavlja problem
tijekom VasSeg boravka u destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopce nije problem do 7 - jako ozbiljan
problem.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Pokazatelj se raCuna odvojeno za: turiste u komercijalnom smjestaj, turiste u
nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

Ucestalost mjerenja

Svale Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turistiu
komercijalnom
smjestaju

10,31 %

Turisti u
nekomercijalnom
smjestaju

8,33 %

Jednodnevni
posijetitelji

33,33 %

4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruéjima destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj

Koncentracija materijalnih  atrakcija na odabranim podrucjima

destinacije/definiranim zonama

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj je koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama. Materijalne atrakcije vazan su aspekt
ukupne turistiCke ponude destinacije te veéa koncentracija atrakcija
doprinosi povecéanoj prepoznatljivosti destinacije/definiranih zona. No,
istodobno, koncentracija atrakcija moze biti i generator brojnih negativnih
eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, naruSavanje
kvalitete zivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje zastite atrakcija.

Izvor podataka

1. Materijalne atrakcije iz Plana upravljanja destinacijom

2. Registar prostornih jedinica Drzavne geodetske uprave

pokazatelja

Metodologija izraCuna | Pokazatelj se izracunava kao omjer broja materijalnih atrakcija na podrucju

Privlake i povrS$ine Privlake.
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Pokazatelj

Koncentracija materijalnih  atrakcija na odabranim podruc¢jima

destinacije/definiranim zonama

U materijalne atrakcije ubrojane su one atrakcije koje su s obzirom na
stupanj trziSne spremnosti ocjenjene kao spremne: Soline, plaza Mostina,
Plaza Sabunike, Rt Arti¢ , Vidikovac Sabunike, Zupna crkva Rodenja Blazene
Djevice Marije iz 19.st., Crkva sv. Vida (14. st.), Bunar Sokolar, Spomenik
Sabunjaru, Povijesna jezgra Privlake, Luka Privlaka, plaza Selo, Vrilo, Plisa,
Punta, Plaza ékrapavac - Bilotinjak , plaza za pse, Villa Rustica, Bunar Selo.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2025.)

0,016216216

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruéjima destinacije/definiranim

Zzonama

Pokazatelj

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima

destinacije/definiranim zonama

ObiljeZja pokazatelja

Koncentracija  ugostiteljskih  sadrzaja na  odabranim  podrucjima

destinacije/definiranim zonama iskazana dnevnim brojem usluZzenih osoba po
sjedalu u vrijeme vr8nih dana turisti¢ke sezone. Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti
restorana te pripreme i usluzivanja prehrane, pica i napitaka vazan su aspekt
ukupne turisticke ponude destinacije te njihova veca koncentracija doprinosi
poveéanoj prepoznatljivosti destinacije/definiranih  zona. No, istodobno
koncentracija ovih sadrzaja (ovisno o obiljezjima ponude, radnog vremena i
segmenata potraznje) moze biti i generator brojnih negativnih eksternalija
iskazanih kroz pritisak turista na neko podruje, buku i sanitarne uvjete,
naruSavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje zastite
spomenika kulture odnosno ukupne resursne osnove.

Izvor podataka

1. TuRegistar (https://eturizam.gov.hr/turegistar)/ nadlezna Zupanijska tijela za
izdavanje rjeSenja

2. Porezna uprava

3. Tomas Hrvatska: prosjec¢an broj osoba na putovanju iz podataka o pratnji na
putovanju u Zupaniji/regiji u kojoj se zona/destinacija nalazi

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj IskoriStenost sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u
restoranima, ostalim objektima za pripremu i usluzivanje hrane te objektima za
pripremu i usluZivanje pi¢a mjerena brojem usluzenih osoba po sjedalu u danima
vrSne sezone. U obzir se uzima broj fiskaliziranih racuna izdanih tijekom
petodnevnog razdoblja na otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim
objektima za pripremu i usluZivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje
pi¢a na podrucju zone/destinacije; podatak se dijeli s brojem pet da se dobije
prosjecan broj fiskaliziranih racuna tijekom dana vrSne sezone. Nadalje, u obzir se
uzima ukupan broj sjedala na otvorenom i zatvorenom u objektima za pripremi i
usluZivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje pi¢a. Finalno, uzima se
prosjeCan broj osoba na putovanju te se izraCunava iskoriStenost sjedala, ona
predstavlja prosjek broja fiskaliziranih racuna kroz 5 dana pomnoZen s prosje¢nim
brojem osoba, potom se rezultat navedenog dijeli sa ukupnim brojem sjedala.
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. Koncentracija ugostiteljskin sadrzaja na odabranim podrucjima
Pokazatelj

destinacije/definiranim zonama

Ucestalost mjerenja Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja (2024.)

44,11

4.3. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj Kakvoc¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije
tijekom razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za

koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj je ocjena kakvoc¢e morske vode za kupanje, koja daje informaciju
o stanju mora za kupanje i rekreaciju unutar vremenskog razdoblja trajanja

Definicija pokazatelja sezone kupanja na lokacijama uzorkovanja. Ocjene su javno dostupne u
cilju zastite zdravlja kupaca, odrZivog gospodarenja plazama te informiranja
javnosti.

Izvor podataka Nastavni zavod za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije

Pokazatelj kakvo¢e vode za kupanje izracunava se na temelju mjerenja
provedenih na odredenim mjernim stanicama tijekom razdoblja od lipnja do
rujna u usporedbi s ostatkom godine. Uzorci se uzimaju svakih 15 dana
Metodologija izraCuna | prema standardiziranoj metodologiji, pri ¢emu se analizira prisutnost
pokazatelja mikrobioloskih pokazatelja, poput crijevnih enterokoka i Escherichie coli.
Rezultati se zatim klasificiraju u jednu od Cetiri kategorije - izvrsno, dobro,
zadovoljavajuée ili nezadovoljavajuée - Cime se omogucuje procjena
sezonskih varijacija kakvo¢e vode i utjecaja turisticke aktivnosti na okolis.

Zoniranje Opéina Privlaka - plaze Uvala Loznica, Sabunike, Kulina i Skrapavac

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo Izvrsno-plavo

4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrsne turisticke sezone, (za destinacije za koje
je pokazatelj relevantan)

Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone, (za
Pokazatel] P P p po kup (

destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Procjena raspolozZivog ukupnog kupaliSnog prostora u danima vrSne turisticke
sezone po potencijalnom kupacu. Ukupni kupali§ni prostor je povrSina plaza te svih
ObiljeZja pokazatelja ostalih obalnih prostora koji se mogu (i ve¢ se koriste) za kupanje, a nisu razvojnim
dokumentima definirani kao plaZe. Pokazatelj se rauna samo za destinacije za
koje je relevantan.

Izvor podataka Turisticka zajednica opcine Privlaka
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Pokazatelj

RaspoloZiva povrSina plaze po kupacu u danima vrSne turistiCke sezone, (za

destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

DrZzavni zavod za statistiku : Procjena stanovniStva, stanje na dan 31. prosinca
(GRADOQVI U STATISTICI, https://podaci.dzs.hr/hr/statistikau-nizu/ )

Ekspertna procjena broja jednodnevnih posjetitelja na temelju pracenja prometnih
tokova i posjetitelja

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer povrSine kupaliSnog prostora (zbroj
povrSina plaza i procijenjenog ostalog kupaliSnog prostora) u m3 na podrucju
destinacije i ukupnog (potencijalni) broja kupaca.

Ukupan (potencijalan) broj kupaca se racuna kao zbroj broja turista i broja
jednodnevnih posjetitelja i broja lokalnih stanovnika.

Broj turista i jednodnevnih posjetitelja raCunaju se u dane vrSne sezone.

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

0,066908714

4.5. Kakvocéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan u

odnosu na ostatak godine

Pokazatelj

Kakvo¢a zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom

razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj je ocjena kvalitete zraka koja daje informaciju o razini
oneciséenosti zraka na podrucju jedinica lokalne (regionalne) samouprave
(zone/aglomeracije) u cilju zaStite zdravlja ljudi, odrzivosti destinacije te
informiranja javnosti.

Izvor podataka

Godisnje izvjeScée o pracenju kvalitete zraka na teritoriju Republike Hrvatske
za 2023., Ministarstva zastite okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske

Podatak o kvaliteti zraka preuzet je iz objedinjenog izvjeS¢a Ministarstva
zaStite okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske.

Metodologija izraCuna

pokazatelja Na podrucju Privlaka ne postoji uspostavljena stanica za mjerenje kvalitete
zraka. Podatak o kvaliteti zraka preuzet je za zona HR 5 - Dalmacija kojoj
Privlaka pripada.

Zoniranje Privlaka (ZONA HR 5 - DALMACIJA)

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2023.)

| kategorije

4.6. Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj

Utjecaj turizma na izgled destinacije

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turisti¢ki razvoj pozitivho utjece na
izgled destinacije

Obiljezja pokazatelja
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Pokazatelj

Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika smatra da turisticki

razvoj ima pozitivan utjecaj na vizualni izgled mjesta u kojem Zive. Turizam moze
potaknuti uredenje prostora, obnovu objekata, razvoj javnih povrSina i opce
unapredenje izgleda destinacije. Percepcija takvih promjena vazna je ne samo
za lokalno stanovnistvo, vec i za stvaranje dugorocno pozeljne destinacije za
posjetitelje. Pracenje ovog pokazatelja pomaZze razumjeti koliko stanovnici
dozivljavaju vizualne ucinke turizma kao pozitivne i time doprinosi odrzivom
planiranju razvoja prostora.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
izgled destinacije procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
anketno pitanje:

»Kako turisti¢ki razvoj utjeCe na izgled mjesta - postaje li ono uslijed turistickog
razvoja ruznije ili jepSe?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno ruznije do 5 - puno ljepSe, pri ¢emu je 3
- niti ruznije niti ljepSe.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u

ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake ¢etiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

60,82%

4.7. Utjecaj turizma na koristenje javnog prostora

Pokazatelj

Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turisti¢ki razvoj pozitivno utjece na
koriStenje javnog prostora. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih
stanovnika smatra da turisti¢ki razvoj pozitivnho utjeCe na nacin koriStenja javnih
prostora u destinaciji, kao §to su ulice, trgovi, Setnice i drugi prostori dostupni
svima. Turizam moze potaknuti uredenje i aktivaciju javnih prostora, ali i izazvati
guzve, prekomjerno koristenje ili istiskivanje lokalnog stanovniStva. Percepcija
lokalne zajednice o tim promjenama vaZzna je za procjenu stvarne kvalitete
Zivota u destinaciji te za prilagodbu upravljanja turistiCkim razvojem u smjeru
odrzivosti.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
koriStenje javnog prostora procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na
sljedecée anketno pitanje:
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Pokazatelj

Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

»Sto mislite o nadinu koristenja javnog prostora u Vasem mjestu, je li turizam

javni prostor (rivu, gradske ulice i trgove, zelene povrSine) u¢inio manje ili viSe
prikladnim za Vase potrebe?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno manje do 5 - puno viSe, pri cemu je 3 -
niti manje niti vise.
Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u

ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

46,91%

4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Pokazatelj

Zadovoljstvo ljepotom i uredenoSc¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih

atrakcija

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$¢u mjesta. Pokazatelj prikazuje
koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivho ocjenjuje ljepotu i uredenost
mjesta u kojem borave, ukljuCujuci kulturne i prirodne elemente te glavne atrakcije
destinacije. Zadovoljni posjetitelji imaju ve¢u sklonost povratku, ostaju dulje i troSe viSe,
a njihovo zadovoljstvo pozitivno utje€e na imidzZ destinacije i njenu dugoro¢nu odrzivost.
Pracenje zadovoljstva izgledom i uredenjem destinacije pomaze u procjeni ucinaka
turistickih politika i ulaganja te u prepoznavanju potreba za daljnjim unaprjedenjem
ponude.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izracuna
pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$éu mjesta te glavnim
atrakcijama u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeéa
anketna pitanja:

,,Koliko ste zadovoljni ljepotom mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,Koliko ste zadovoljni uredeno$éu mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,»Koliko ste zadovoljni uredeno$cu glavnih atrakcija u ovoj destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.
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. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoS¢u mijesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih
Pokazatelj

atrakcija

Pokazatelji se izracunavaju kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7 na pojedinom
pitanju, u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na to pitanje. Rezultati se izrazavaju
u postotku.

Pokazatelji se raCunaju odvojeno za: turiste u komercijalnim smjeStajnim objektima;
turiste u nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

UcCestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim
smjeStajnim objektima

Turisti u nekomercijalnim
smjeStajnim objektima

Jednodnevni posjetitelji

atrakcija

Ljepotom mjesta 40,21 % 60,42 % 75,00 %
UredenoS¢éu mjesta 44,33 % 58,33 % 33,33 %
Uredenos$céu glavnih

g 37,11 % 54,17 % 50,00 %

5.1. Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjestovite

namjene po danuinogi

Pokazatelji

Razina buke u danima vr$ne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine

u zonama mjesSovite namjene po danu i noci

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prati razinu buke u vanjskom prostoru u danima vrSne sezone u
odnosu na ostatak godine u zonama mjeSovite namjene koje su od interesa
zaturizam

Izvor podataka

Opc¢ina Privlaka

Zakon o za$titi od buke (NN 30/09, 55/13, 153/13, 41/16, 114/18, 14/21) i
Pravilnik o nacinu izrade i sadrzaju karata buke i akcijskih planova te o
nacinu izracuna dopustenih indikatora buke (NN 75/09, 60/16, 117/18)
ureduju najviSu dopustenu razinu buke. Pokazatelj mjeri razinu buke u
zonama mjeSovite namjene od interesa za turizam.

Metodologua zracuna Podatak se preuzima iz Karte buke.

pokazatelja
Karte buke €ine stru¢nu podlogu za izradu prostornih planova te su koristan
instrument za upravljanje bukom okoliSa. Omogucavaju izradu akcijskih
planova, ucinkovitije prostorno planiranje, planiranje zastite postojecih
prostora od izvora buke te provedbu akustickog planiranja, kao i
ocjenjivanje izloZzenosti stanovniStva prekomjernim izvorima buke.

Zoniranje Opcina Privlaka

Rezultat pokazatelja

Nije izradena karta buke
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5.2. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija razinom buke u vrijeme turisti¢ke sezone

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih bukom tijekom turistiCke sezone.

Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osje¢a uznemirenost
zbog buke u vrijeme glavne turisticke sezone. Buka moze negativno utjecati na
svakodnevni zZivot i zdravlje lokalnog stanovniStva, osobito u destinacijama s
intenzivnim turistiCkim aktivnostima. Visok udio stanovnika koji prijavljuju
uznemirenost bukom moze ukazivati na naruSavanje kvalitete Zivota i potrebu
za dodatnim mjerama zastite od negativnih u€inaka turizma. Pracenje ovog
pokazatelja pomaZe u planiranju odrzivog razvoja destinacije i uskladivanju
interesa lokalne zajednice i turisti¢ke ponude.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog bukom tijekom turisticke sezone
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedecée anketno pitanje:

»Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja
li buka veliki problem, mali problem ili uopée nije problem?*

1 - Veliki problem
2 - Mali problem
3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki
problem), u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljucujuci
odgovore 4). Rezultat se izraZava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake ¢etiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

14,95%

5.3. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj

Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka
u destinaciji. Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih
posjetitelja smatra da buka negativho utje¢e na njihovo iskustvo
boravka u destinaciji. Buka moZe znatno umanijiti dozivljaj posjeta,
osobito u urbanim i turisti¢ki intenzivnim sredinama. Visok udio
posjetitelja koji su nezadovoljni bukom ukazuje na potrebu za
prilagodbama u prostornom i operativhom upravljanju destinacijom.
Pracenje ovog pokazatelja omogucuje pravodobnu reakciju na
probleme koji naruSavaju kvalitetu boravka i dugoro¢nu odrzivost
turisticke ponude.
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Pokazatelj Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka
u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
anketno pitanje:

»U kojoj Vam mjeri buka na javnim prostorima (ulicama, trgovima,
Metodologija izratuna | atrakcijama) predstavlja problem tijekom Vaseg boravka u destinaciji?“

pokazatelja Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopée nije problem do 7 - jako
ozbiljan problem.

Pokazatelj se izraGunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6ili 7, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se
izraZzava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

e . . 14,43 %
smjestajnim objektima
Turisti u nekomercijalnim

o " 8,33%
smjestajnim objektima
Jednodnevni posijetitelji 16,67 %

6.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni
Pokazatelj

kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Pokazateljem se definira udio kuca i stanova za odmor u ukupnom broju

Obiljezja pokazatelja
jezap ! stambenih objekata u destinaciji.

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica opc¢ine Privlaka, DZS, eVisitor

Pokazatelj se ratuna kao omjer zbroja broja objekata koji su u sustavu
eVisitor registrirani unutar podvrsta Izvorna stara obiteljska kuca (vikendica),
Metodologija izracuna | Kucéaza odmor (vikendica) te Stan za odmor (vikendica) ku¢a i broja objekata
pokazatelja koji su u sustavu eVisitor registrirani unutar podvrste Objekti u domacinstvu,
i broja objekata koji se koriste za stalno stanovanje gdje se konacni rezultat
prikazuje u %.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

236,50% 177,66% 161,86% 194,83% 193,80% 73,09%
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6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja

naselja mjeSovite namjene

Pokazatelji

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj ukazuje na najveéi moguci broj stambenih jedinica koji se moze

ostvariti na podrucju gradevinskih podruc¢ja naselja, ukljucujuéi gradnju na
neizgradenim dijelovima te rekonstrukciju i prenamjenu.

Izvor podataka

Vazedi prostorni plan opcine Privlaka
Vazedi urbanisti¢ki planovi na razini opcine Privliaka

Ekspertna analiza urbanista

Metodologija izracuna

pokazatelja

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene racuna se kao zbroj:

Najveéeg moguceg broja stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na
podrudju izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naselja i

Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama

mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja

Najvecéi mogucdi broj stambenih jedinica koji se moze ostvariti na podrucju
izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naseljaizracunat je kao umnozak
ukupnog broja prosje¢nih gradevnih C&estica u izgradenom dijelu
gradevinskog podrucja naselja i najve¢eg dozvoljenog broja stambenih
jedinica na prosjecnoj gradevnoj Cestici.

Zoniranje

Opc¢ina Privlaka

Rezultat pokazatelja

3,388048485

6.3. Moguénost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjesSovite namjene

gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelji

izgradnje na neizgradenim povrSinama

Moguénost nove stambene
mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj ukazuje na najvec¢i moguci broj stambenih jedinica koji se moze
ostvariti na podruc¢ju planiranih neizgradenih gradevinskih podrucja
naselja, a temeljem uvjeta koji su propisani u prostornim planovima.

Izvor podataka

Vazedi prostorni plan opéine Privlaka
Vazedi urbanisti¢ki planovi na razini opéine Privlaka

Ekspertna analiza urbanista

Metodologija izracuna

pokazatelja

Mogucnosti nove stambene

mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja racuna se kao umnozak

izgradnje na neizgradenim povrSinama

broja novih gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom
dijelu GP naselja stambene i mjeSovite i najve¢eg dozvoljenog broja
stambenih jedinica na odabranoj minimalnoj gradevnoj Cestici.

Broj novih gradevnih ¢estica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu
GP naselja stambene i mjeSovite namjene racuna se kao omjer povrsine
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Pokazatelji

Moguc¢nost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama

mjesSovite namjene gradevinskog podrucja naselja

neizgradenog dijela gradevinskih podrucja naselja stambene i mjeSovite
namjene i minimalne povrSine gradevne Cestice.

Zoniranje

Opéina Privlaka

Rezultat pokazatelja

1,508266667

6.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Pokazatelj

Utjecaj pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu Zivota u

destinaciji

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika s negativnom percepcijom apartmanizacije.

Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika negativno percipira
porast broja stanova prenamijenjenih za turistiCki najam (tzwv.
apartmanizaciju). lako apartmanizacija moze donijeti ekonomske koristi za
lokalnu zajednicu, €esto dovodi do rasta cijena stanovanja, smanjenja
dostupnosti dugoroénog najma, gentrifikacije i osjeéaja gubitka identiteta
naselja. Visoka razina negativne percepcije medu stanovniStvom moze
ukazivati na neravnotezu izmedu potreba lokalne zajednice i turistickog
razvoja te potrebu za prilagodbom prostornih i stambenih politika u cilju
ocuvanja kvalitete Zivota.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izracuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s negativnom percepcijom apartmanizacije
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:

,Sto mislite o pretvaranju stanova i kuéa u turisticke apartmane i kuce za
odmor - postaje li Zivot u mjestu zbog toga Losiji ili bolji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno LoSiji do 5 - puno bolji, pri ¢emu je 3
- niti loSiji niti bolji.
Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 1 ili 2, u

ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

29,90%

7.1.Vr$no optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni

smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecéenju) - voda

Pokazatelj

VrsSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i

nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u viSnom optereéenju) - voda

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) turisti¢kih objekata u vrSnom optereéenju vodovodne mreze. Pokazatelj
prikazuje koliki udio ukupne potroSnje vode u razdobljima vrSnog opterecenja
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. Vr$Sno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
Pokazatelj

nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - voda

otpada na turisticke objekte (smjeStajni i ugostiteljski kapaciteti, kampovi i dr.). U
destinacijama s izrazenom sezonalno$¢u, turizam znacajno doprinosi povecanoj
potro$nji vode tijekom ljetnih mjeseci. Pra¢enje ovog pokazatelja omogucuje bolje
razumijevanje opterecenja infrastrukture te planiranje mjera usmjerenih na
povecanje ucinkovitosti koriStenja vodnih resursa.

Izvor podataka Vodovod d.o.o0. Zadar

Pokazatelj se izracunava kao omjer potroSnje vode po turistickom nocenju i
prosjecne potroSnje vode po stanovniku destinacije. Racuna se usporedbom
potroSnje vode po turistu i po stanovniku u mjesecu s najve¢im brojem nocenja i
mjesecu s hajmanjim brojem nocenja.

Rezultati pokazuju oscilacije u optere¢enju vodovodne mreZe koje stvara turizam.
Metodologija izraGuna | U veéini promatranih godina potroSnja vode po turistickom nocenju bila je ve¢a od
pokazatelja prosjecne potrodnje po stanovniku. U 2023. godini zabiljeZena je niza vrijednost
pokazatelja (95,06%), dok je u posljednjoj promatranoj godini, 2024., vrijednost
ponovno porasla (134,02%). Pokazatelj upuéuje na varijabilan, ali Cesto pojacan
pritisak turizma na vodnu infrastrukturu destinacije u vr§nim mjesecima.

Rezultat se izraZava u postotku i prikazuje koliko turizam optereéuje vodovodnu
mreZu tijekom vr8nih mjeseci turisticke sezone.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

117,85% 289,99% 76,96% 252,65% 95,06% 134,02%

7.2.Vr$no optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterec¢enju) - elektricna energija

VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
Pokazatelj nekomercijalni smjesStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecenju) -

elektricna energija

Obiljezja Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri€ne energije po turistickom nocenju u
pokazatelja odnosu na potro$nju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije, a temelji
se na sezonalnosti potrosnje.

Izvor podataka HEP-ODS

Pokazatelj se izraCunava kao omjer potroSnje elektricne energije po turistickom
nocenju i prosjecne potroSnje elektricne energije po stanovniku destinacije.

Metodologija Racuna se usporedbom potrosnje elektri¢ne energije po turistu i po stanovniku u
izraéuna mjesecu s najve¢im brojem nocenja i mjesecu s najmanjim brojem noéenja.
pokazatelja Turisti¢ka potronja elektritne energije po noc¢enju u destinaciji u promatranom

razdoblju je niZa od potrosnje po stanovniku, $to ukazuje da turizam u ovom slucaju
nije dominantniizvor opterecéenja elektroenergetske mreze u vrSnim mjesecima.
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Pokazatelj

Vr$no optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom optereéenju) -

elektricna energija

Ucestalost Svake Cetiri godine
mjerenja
Rezultati pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
22,32% 35,64% 26,81% 34,34% 36,76% 34,04%

7.3. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih povrsina koje se odrzavaju

Pokazatelj

Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje

se odrzavaju

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prati broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na
ukupnu povréinu (m?) javnih povrsina, §to je jedna od pretpostavki za odravanje
CistoCe, sigurnosti i estetske privlacnosti destinacije.

Op¢ina Privlaka i komunalna tvrtka koja se bavi odrzavanjem javnih povrSina na

Izvor podataka Y. .
podrucju opCine.
Metodologija izraCuna . o - : - .
gJ Pokazatelj se raCuna kao povrSine javnih povrsina kroz broj zaposlenih djelatnika.
pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Tri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

12225,69444

7.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj

Obiljezja pokazatelja

Kapaciteti (ljudski i tehnolosSki) za odvoz otpada

Pokazatelj prati koli¢inu otpada koju je moguce prikupiti u destinaciji/zoni s
raspolozivim ljudskim i tehnoloskim kapacitetima.

Izvor podataka

Cistoéa Zadar d.o.o.

Metodologija izraCuna | Podatak je preuzet od pravne osobe zaduZene za prikupljanje i prijevoz

pokazatelja

komunalnog otpada u Op¢ini Privlaka.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

5tona
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7.5. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Pokazatelj Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisti¢ke sezone

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih neprimjerenim odlaganjem otpada
tijekom turistiCke sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih
stanovnika smatra da neprimjereno odlaganje otpada tijekom turisticke
sezone naruSava kvalitetu Zivota u destinaciji. U turistiCki optere¢enim
Obiljezja pokazatelja podrugjima poveéana koli¢ina otpada moze uzrokovati vizualne i sanitarne
probleme, kao i negativan utjecaj na okoli$ i zdravlje ljudi. Uznemirenost
lokalnog stanovniStva zbog problema s otpadom ukazuje na potrebu za
boljim upravljanjem komunalnim sustavima te planiranjem kapaciteta u
skladu s turistiCkom potraznjom. Praéenje ovog pokazatelja pomaze u
osiguravanju Ciste, sigurne i ugodne sredine za Zivot i boravak.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog neprimjerenim odlaganjem
otpada tijekom turistiCke sezone procjenjuje se na temelju odgovora
ispitanika na sljedec¢e anketno pitanje:

,Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turistiCke sezone,
predstavlja li neprimjereno odlaganje otpada veliki problem, mali problem
ili uopcée nije problem?“

Metodologija izraCuna | 1 - Veliki problem

okazatelja

P y 2 - Mali problem
3 - Nije problem
4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti
Pokazatelj se izraGunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki
problem), u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje
(iskljucujuci odgovore 4). Rezultat se izraZzava u postotku

Ucestalost mjerenja Svake ¢etiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

52,06%

8.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/to¢kama u danima vrsne turisticke sezone

Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na
Pokazatelj volumen prometa na odabranim pravcima/tockama u danima vrSne

turisticke sezone

Pokazatelj se odnosi na optereéenje glavne cestovne mreZze u
destinaciji/zoni i optereéenje pristupnih cesta prema destinaciji (drzavne,
Zupanijske, lokalne i nerazvrstane) vaznih za turisti¢ke tokove.

Obiljezja pokazatelja

Godisnji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine
Izvor podataka 2024 i Godisnji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske
godine 2023.¢
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Pokazatelj

Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na

volumen prometa na odabranim pravcima/tockama u danima vrSne

turisticke sezone

Potrebno je usporediti prosje¢ni ljetni dnevni promet u godini n sa

Metodologija izracuna e . . . . .
. prosjecnim ljetnim dnevnim prometom u godini n-1 gdje se rezultat prikazuje
pokazatelja .
kao indeks rasta u %.
. Opc¢ina Privlaka, Privlaka - sjever 306 - brojacki odjsecak L63168 - brojacki
Zoniranje

odsjeéak 26273, duljina 2,9 km

Ucestalost mjerenja

Jednom godis$nje

Rezultat pokazatelja (2024.)

3,08%

8.2. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vr§ne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turistiCke sezone

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj predstavlja odnos kapacitetne ponude parkiraliSne infrastrukture prema
prometnoj potraznji za parkiranjem

Izvor podataka

Primarno istrazivanje o broju i popunjenosti parkiraliSnih mjesta

Metodologija se sastoji od brojanja parkiranih vozila na odabranim parkiralistima

Metodologija izracuna
gJ po satima tijekom dana u odabranom intervalu od 08.00 do 22.00 (sveukupno 14
pokazatelja .
sati)
Zoniranje Opéina Privlaka: ParkiraliSte ,,lvana Pavla Il Parkiraliste ,,Crkva“

Ucestalost mjerenja

Jednom godiS$nje, u danima vrsne turistiCke sezone

Rezultat pokazatelja (2024.)

46,85%

8.3. Iritacija guZzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom u prometu tijekom
turistiCke sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika
doZivljava prometne guzve kao problem tijekom turistiCke sezone. Povec¢an
broj posjetitelja tijekom sezone moZe znacajno opteretiti prometnu
infrastrukturu destinacije, uzrokovati zastoje i smanjiti dostupnost
svakodnevnih usluga lokalnom stanovniStvu. Ucestala uznemirenost
stanovnika zbog prometnih guzvi signalizira potrebu za unaprjedenjem
prometnog planiranja i boljom regulacijom turistickih tokova kako bi se
ocCuvala kvaliteta Zivota u lokalnoj zajednici.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

80



Pokazatelj Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom u prometu tijekom
turisticke sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
anketno pitanje:

,Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turistiCke sezone,
predstavlja li guzva u prometu veliki problem, mali problem ili uop¢e nije
problem?“

1 - Veliki problem
Metodologija izraCuna

pokazatelja 2 - Mali problem
3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki
problem), u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje
(iskljuCujuci odgovore 4). Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake ¢etiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

32,47%

8.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj ‘ Zadovoljstvo prometom u mjestu

Udio (%) posijetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivho
ocjenjuje prometne uvjete u mjestu boravka - uklju¢ujuéi proto¢nost
prometa, dostupnost parkiraliSta i opéu prometnu organizaciju. Dobro
Obiljezja pokazatelja prometno iskustvo doprinosi opéem zadovoljstvu posjetitelja, olakSava
kretanje unutar destinacije i poveéava vjerojatnost ponovnog dolaska.
Prac¢enje ovog pokazatelja pomaze u identifikaciji prometnih izazova te u
planiranju pobolj$anja koja mogu pozitivho utjecati na dozivljaj boravka i
ukupnu odrzivost destinacije.

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedec¢e anketno

pitanje:
Metodologija izracuna | ,Koliko ste zadovoljni prometom u mjestu (protoc¢nost prometa,
pokazatelja parkirali§ta)?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/nado 7 - u
potpunosti zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan/na niti
nezadovoljan/na.
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Pokazatelj ‘ Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6ili 7, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se
izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

s s 37,11 %
smjestajnim objektima
Turisti u nekomercijalnim

s . J. 35,42 %
smjestajnim objektima
Jednodnevni posijetitelji 33,33 %

9.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Pokazatelj

Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Obiljezja pokazatelja

Promjena broja stanovnika u destinaciji unutar desetogodi$njeg razdoblja.
Promjena broja stanovnika se prati kao razlika broja stanovnika na pocetku
i kraju desetogodiSnjeg razdoblja.

Izvor podataka

Drzavni zavod za statistiku - Popis stanovniStva, kucanstva i stanova;
prirodno kretanje stanovniStva; migracije stanovniStva; procjena
stanovniStva na razini jedinice lokalne samouprave
https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/stanovnistvo/

Metodologija izracuna
pokazatelja

Ako su pocetna i krajnja godina desetogodiSnjeg razdoblja godine u kojima
je napravljen popis stanovnika, onda se podatci o broju stanovnika uzimaju
iz popisa stanovnika. U suprotnom, podatci se uzimaju iz procjene broja
stanovnika na podrucju destinacije. Ako se destinacija sastoji od viSe JLS,
onda je broj stanovnika destinacije jednak zbroju broja stanovnika u
pojedinim JLS.

Neka su
Sp - broj stanovnika destinacije na pocetku desetogodisSnjeg razdoblja
Sk - broj stanovnika destinacije na kraju desetogodi$njeg razdoblja

KSa - apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSp - relativha promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSap - prosjeCna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSpp - prosjeCna stopa promjena broja stanovnika u destinaciji u
promatranom razdoblju

Rezultat pokazatelja (2013.-2023.)
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Pokazatelj Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSa- apsolutna promjena broja stanovnika u 24
destinaciji u promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSp- relativha promjena broja stanovnika u destinaciji 1,06%
u promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSpe- prosjeéna promjena broja stanovnika u 2,4
destinaciji u promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSpp - prosje€na stopa promjena broja stanovnika u 0,12%
destinaciji u promatranom razdoblju

9.2. Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Pokazatelj Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom na ulicama i javnim povrSinama.
Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osjeca guzvu na ulicama,
trgovima i drugim javnim prostorima kao problem tijekom turistiCke sezone.
TuristiCka guzva moze naruSiti svakodnevnu funkcionalnost prostora za lokalne
stanovnike, otezati kretanje, smanijiti dostupnost javnih sadrzaja te povecati razinu
stresa. Pracenje ovog pokazatelja omogucuje prepoznavanje negativnih ucinaka
preopterecenosti javnih prostora i pomaze u planiranju mjera za bolje
usmjeravanije turistickih tokova u cilju o€uvanja kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom na ulicama i javnim
povrSinama tijekom turisticke sezone procjenjuje se na temelju odgovora
ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turistiCke sezone, predstavlja li
guzva na ulicama/javnim povrSinama veliki problem, mali problem ili uopce nije
problem?*

Metodologija izraCuna | 1 - Veliki problem
pokazatelja 2 - Mali problem
3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljucujuci odgovore 9).
Rezultat se izraZzava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

17,53%
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9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Pokazatelj

Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Obiljezja pokazatelja

Indeks priustivosti stana prikazuje odnos izmedu cijene stanovanja i prihoda

stanovnika. Pokazatelj usporeduje medijalnu cijenu stana po m?u jedinici lokalne
samouprave s prosjeCnim godiSnjim neto dohotkom po zaposlenom. Visa
vrijednost indeksa zna¢i manju dostupnost stanovanja za lokalno stanovnistvo.
Pokazatelj ukazuje na utjecaj turizma na trziste nekretnina i stambenu priustivost
te pomaze u prac¢enju odrzivosti razvoja destinacije.

Izvor podataka

Pregled trZiSta nekretnina Republike Hrvatske 2023, Ministarstvo prostornoga
uredenja, graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomski institut Zagreb

Metodologija izracuna

pokazatelja

Izraun se preuzima izravno iz publikacije

Indeks je preuzet iz posljednje objavljene publikacije iz 2020. godine. Indeks
priustivostiizracunat je za ukupno 181 grad i opcinu za koje se podaci o medijalnim
cijenama smiju prikazati ili za koje podaci o medijalnim cijenama postoje.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2020.)

16,98%

10.1 Raspolozivost dodatne radne snage

Pokazatelj

Raspolozivost dodatne radne snage (na razini destinacije)

Obiljezja pokazatelja

Raspoloziva dodatna radna snaga prikazuje broj nezaposlenih osoba u
mjesecu s najveé¢im brojem turistickih nocenja. Pokazatelj daje uvid u
potencijalnu radnu snagu koja moze biti uklju¢ena u turisticki sektor tijekom
vrSne sezone. Koristi se za planiranje ljudskih resursa na razini destinacije.

Izvor podataka

Hrvatski zavod za zaposSljavanje

Metodologija izracuna

pokazatelja

Podatak je preuzet od Hrvatskog zavoda za zaposljavanje

Ucestalost mjerenja

Svake cetiri godine

Rezultat pokazatelja

2019.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

105

159

108 128 107 87

U okviru institucionalnog i drusStvenog okvira te kategorija stanovni$tvo i kvaliteta zivota, pokazatelji
upucuju na pretezno pozitivan odnos lokalne zajednice prema turizmu - 76,29% stanovnika smatra da
turizam pomaze odrzanju ili unaprjedenju kvalitete Zivota. Demografski trend je blago pozitivan, a iritacija
guzvom na ulicama i javnim povrSinama relativno je niska, Sto sugerira da se op¢i sezonski pritisci u
prostoru u velikoj mjeri dozZivljavaju kao podnosljivi, uz jasne pojedinacne izazove koji zahtijevaju ciljano

upravljanje.
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U kategorijama smjesStajni kapaciteti i turisticka potraznja, Privlaka se isti¢e vrlo visokim omjerima kreveta
u odnosu na broj stanovnika i rastom kroz promatrano razdoblje, pri ¢emu strukturu kapaciteta
dominantno ¢ine kuée i stanovi za odmor, dok je hotelski smjeStaj marginalno zastupljen.

U kategorijama resursno-atrakcijska osnova, prostor, komunalna i prometna infrastruktura te utjecaji
turizma na izgled i javni prostor, pokazatelji potvrduju snaznu prirodnu osnovu (kakvo¢a mora je
kontinuirano ,izvrsna“), ali i osjetljivost plaznog prostora u vrS§nim danima te potrebu za upravljanjem
koncentracijama sadrzaja. Komunalni pritisci su sezonski i varijabilni (osobito voda), dok je elektri¢na
energija stabilnije optere¢enje, a najveci operativni izazovi prepoznaju se kroz percepciju neprimjereno
odloZzenog otpada i prometne guzve. Ukupno, rezultati upuéuju da destinacija moze nastaviti razvoj i rast
turistiCke potraznje, uz fokus na uskladivanje smjeStajnog i prostornog razvoja s kapacitetima
infrastrukture te jaCanje organizacijskih mjera u vrSnim razdobljima.
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7 RAZVOJNI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA
7.1 SWOT analiza

Tablica 13 SWOT analiza

Snage Slabosti

Povoljna geografska lokacija na poluotoku s razvedenom obalom i
brojnim pjes€anim plazama

Blaga mediteranska klima s viSe od 2.400 suncanih sati godiSnje,
pogodna za cjelogodiS$nji turizam

Ocuvana prirodna i kulturna bastina - privlacki bunari, crkve (Sv. Vida,
Sv. Kate) te tradicija sabunjarstva i ribarstva

Razvijena i raznolika javna turisti¢ka infrastruktura - plaze, vidikovci,
biciklisticke i pjeSacke staze i zone za aktivni odmor

Pozitivan stav lokalnog stanovniStva o turizmu kao faktoru povecanja
blagostanja stanovnika

Pozitivni demografski trendovi

Izvrsna kakvo¢a mora

Buka i guzve ne predstavlja problem niti za lokalno stanovni$tvo niti za
turiste i posjetitelje

Jak identitet destinacije kao obiteljske i mirne ljetne oaze s dugim
prosje€¢nim boravkom gostiju i snaznim udjelom domacih turista
Blizina Zadra i medunarodne zratne luke te dobra cestovna
povezanost drzavhom cestom D306

Izrazita sezonalnost turistickog prometa

Dominacija privatnog smjeStaja i mali udio hotelskog smjeStaja Sto
ograniCava diverzifikaciju ponude i vansezonsku potraznju
Ograniceni kapaciteti ugostiteljskin objekata te prevlast ,brze“
kuhinje (pizze, burgeri itd.) u odnosu na lokalne specijalitete

Turisti i jednodnevni posjetitelji su osrednje zadovoljni ljepotom
mjesta, uredeno$¢u mjesta i uredenosScu glavnih atrakcija

Polovica lokalnog stanovniStva (52,06 %) smatra neprimjerno
odlaganje otpada za vrijeme turisticke sezone velikim problemom
Nedovoljna valorizacija kulturne bastine i tradicijskih manifestacija u
svakodnevnoj turisti¢koj ponudi

Neprijavljeni smjeStajni objekti povecavaju stvarni turisticki pritisak i
smanijuju fiskalne prihode

Vodoopskrba ovisi o regionalnom sustavu, a izvor ,,Boljkovac” biljezi
pad kvalitete zbog zaslanjivanja.

Tlaéni cjevovod ,,Jezerce - Straza” ima ograni¢enu propusnost, a
vodospremi ,,Straza” nedostaje kapaciteta u vr§nim optere¢enjima
Crpne postaje ,,Jezerce” i ,Golubinka” nisu u potpunosti iskoriStene,
avodovodna mreza zahtijeva sanaciju i modernizaciju

Ne postoji jedinstveni sustav odvodnje; Siroko se koriste septiCke
jame s procjedivanjem u tlo i more

Od planiranih osam lokacija zelenih otoka u funkciji je samo jedna.
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Prilike Prijetnje

Produzenje turistiCke sezone kroz razvoj sportskog, aktivnog,
wellness, zdravstvenog turizma i kulturnih manifestacija koje privlace
goste i izvan ljetnih mjeseci

Povecanje udjela kvalitetnog hotelskog smjeStaja i kampova vise
kategorije radi privlacenja gostiju vec¢e platezne mogi

Razvoj novih i unaprjedenje postojecih biciklistickih i pjeSackih ruta te
digitalizacija turisti¢kih usluga

Koristenje obnovljivih izvora energije (solarni potencijal) i ulaganja u
zelenu infrastrukturu radi jacanja odrzivosti

Sirenje na nova emitivna trzista uz ciljane digitalne marketingke
kampanje

Daljnja digitalna transformacija destinacije kroz pametne aplikacije,
napredno prac¢enje posjetitelja i online alate za planiranje putovanja
Rekonstrukcija  kljuénih  dijelova vodoopskrbe (cjevovodi i
vodospreme) te aktiviranje dodatnih izvora (Bokanjacko blato,
Zrmanja) mogu povecati sigurnost opskrbe

Uspostava cjelovitog sustava odvodnje i sustavnog zbrinjavanja
oborinskih voda moZe znatno smanijiti pritisak na okoli$

ProSirenje mreze zelenih otoka i daljnje jacanje odvojenog prikupljanja
otpada moze poboljSati u¢inkovitost sustava tijekom sezone

Klimatske promjene i sve ¢eSc¢e ekstremne vremenske prilike koje
mogu smanjiti atraktivnost ljetne sezone

Prekomjerna gradnja i Sirenje nekomercijalnih smjesStajnih kapaciteta
prijete o¢uvanju krajolika i kvalitete zivota lokalnog stanovni$tva
Moguci problemi s vodoopskrbom i zaslanjivanje izvora tijekom ljetnih
vr$nih opterec¢enja

Intenziviranje konkurencije obliznjih destinacija Zadarske Zupanije
(npr. Nin, Vir) u segmentu obiteljskog i plaznog turizma

Geopoliticke i ekonomske nestabilnosti u glavnim emitivhim
zemljama koje mogu utjecati na broj dolazaka i potro$nju gostiju

Sve vece digitalne potrebe turista mogu nadmasiti kapacitete
postojece infrastrukture

Povecani kiberneticki rizici i sigurnosni izazovi prate Sirenje digitalnih
usluga i zahtijevaju stalna ulaganja u zastitu podataka

VrSna sezonska optere¢enja u vodi i otpadu mogu preopteretiti
postojeée kapacitete sustava

Procjedivanje iz septi¢kih jama i izravni odljev oborinskih voda u more
prijete kvaliteti okoliSa i turistiCkom ugledu destinacije
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7.2 ldentificiranje opcCih nacelai ciljeva
turizma

Turizam u Privlaci zauzima vazno mjesto u gospodarskom, prostornom i druStvenom razvoju zajednice. On
oblikuje identitet mjesta, stvara radna mjesta, potice valorizaciju prirodnih i kulturnih resursa te doprinosi
lokalnoj ekonomiji. Istodobno, snazna sezonalnost, apartmanizacija, prostorni pritisci i ograni¢enost
komunalne infrastrukture zahtijevaju jasno definiranu viziju buducéeg razvoja turizma.

Privlaka stoga tezi uspostavljanju ravnoteze izmedu gospodarskih koristi turizma i oCuvanja kvalitete
Zivota, prostora i identiteta zajednice. Kako bi se osigurao sklad izmedu turizma, prostora i potreba
stanovnika, razvoj Privlake temelji se na pet klju¢nih nacela - odrzivosti, kvaliteti, pristupacnosti,
zadovoljstvu i sigurnosti - koja predstavljaju okvir za buduce upravljanje destinacijom.

Tablica 14 Nacela razvoja turizma u Privlaci

NACELA TURIZMA

Razvoj turizma u Privlaci temelji se na odgovornom koriStenju prirodnih resursa,
posebice obalnog prostora, plaza, mora i krajobraza. Odrzivost uklju€uje upravljanje
rastom smjeStaja u skladu s nosivim kapacitetom prostora, smanjenje sezonskih
pritisaka, poticanje ekoloski prihvatljivih rjeSenja te racionalno koriStenje vode i
energije. Naglasak se stavlja na uredenje obale, oCuvanje okoliSa i razvoj projekata
koji smanjuju prostornu i ekolosku ranjivost destinacije.

Privlaka tezi podizanju kvalitete turistickog iskustva kroz razvoj uredenog javnog
prostora, jaCanje profesionalnih turistickih sadrzaja te uvodenje smjeStajnih
kapaciteta viSe kategorije, poput planiranih hotelskih kompleksa. Kvaliteta se ocituje
u uredenim plazama, sigurnim Setnicama, modernoj komunalnoj infrastrukturi i
autenticnim sadrzajima koji nadilaze masovni ljetni boravak te stvaraju iskustvo
visoke vrijednosti za posjetitelje.

Pristupacnost se odnosi na fizi€ku, digitalnu i druStvenu dostupnost prostora i
usluga. Kroz projekt Inclusive Privlaka razvijaju se pristupacne plaze, Setnice i javne
povrSine prilagodene osobama s invaliditetom, starijim osobama i obiteljima s
djecom. Digitalna pristupac¢nost omogucuje kvalitetnu orijentaciju i informiranost
posjetitelja, dok drustvena pristupa¢nost podrazumijeva da su sadrzaji i koristi od
turizma dostupni svim stanovnicima.

Zadovoljstvo turista i lokalnog stanovniStva klju€ni je pokazatelj uspjeSnosti
upravljanja destinacijom. Privlaka tezi povecanju zadovoljstva posjetitelja kroz
uredenje prostora, razvoj novih atrakcija, podizanje kvalitete smjestaja i promociju
autenti¢nih iskustava. Istodobno, cilj je poveéati zadovoljstvo stanovnika
smanjenjem negativnih pritisaka turizma, boljim upravljanjem otpadom, uredenijim
javnim prostorima i razvojem sadrzaja koji su im korisni tijekom cijele godine.
Sigurnost obuhvaca sigurnu i uredenu obalu, kvalitetnu komunalnu infrastrukturu,
sigurnost na prometnicama, dobro oznacene Setnice i biciklistiCke rute te odgovorno
Sigurnost upravljanje morskim i kopnenim prostorom. Privlaka razvija javne prostore koji
povecavaju sigurnost boravka, uz naglasak na =zastiti kupaCa, odrzavanju
infrastrukture i osiguravanju uvjeta sigurnog i ugodnog boravka tijekom cijele godine.

Odrzivost

Kvaliteta

Pristupacénost

Zadovoljstvo

Izvor: Izrada autora

Na temelju definiranih nacela, utvrdeni su kljuéni ciljevi razvoja turizma u Privlaci koji usmjeravaju
destinaciju prema uravnotezenom, odrzivom i konkurentnom turistickom modelu. Ciljevi obuhvacaju
ekonomske, kulturoloSke, ekoloSke, socijalne i infrastrukturne aspekte razvoja te omogucuju cjelovit i
odgovoran pristup planiranju turizma.
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Tablica 15 Ciljevi turizma u Privlaci

CILJEVI TURIZMA

Stvoriti stabilan, diverzificiran i konkurentan turisticki sektor koji generira nova
radna mjesta tijekom cijele godine, potice lokalno poduzetniStvo i poveéava ukupne
Ekonomski cilj prihode od turizma. Poseban naglasak stavlja se na razvoj proizvoda visoke dodane
vrijednosti - sportskog, outdoor, wellness i hotelskog turizma - koji omogucuju rast
prihoda bez daljnjeg povecanja prostornog pritiska.

Ocuvati i unaprijediti lokalni identitet Privlake, s posebnim naglaskom na tradiciju
sabunjarstva, ribarstva i lokalnih obiCaja. Kroz projekte poput Edukativno-
prezentacijskog centra ,Privlacki Sabunjari“ i uredenja trznice i ribarnice, cilj je
stvoriti atraktivne sadrzaje koji Cuvaju i interpretiraju lokalne pri¢e te povezuju
bastinu s modernim turisti¢kim iskustvom.

Ocuvati prirodne resurse Privlake - obalu, more, krajobraz i bioraznolikost - te
smanijiti ekoloski otisak turizma. To uklju¢uje odrzivo upravljanje otpadom, zelenu
Ekoloski cilj mobilnost, primjenu ekoloskih standarda u smjestaju i infrastrukturnim projektima
te razvoj projekata koji pridonose oCuvanju prostora i smanjenju negativnih utjecaja
intenzivne sezone.

Osigurati da turizam donosi koristi lokalnoj zajednici, jaca drustvenu koheziju i
pridonosi kvaliteti Zivota stanovnika. To ukljuCuje smanjenje sezonalnosti
Socijalni cilj zaposlenja, ukljuCivanje lokalne zajednice u planiranje i upravljanje turizmom,
stvaranje sadrzaja korisnih i stanovnicima i posjetiteljima te pravednu raspodjelu
koristi od turizma.

Razviti modernu, ucinkovitu i odrzivu turisticku i komunalnu infrastrukturu koja
podupire rast turizma i kvalitetu zivota stanovnika. To ukljucuje uredenje obale,
razvoj Setnica i biciklisti¢kih ruta, modernizaciju sustava gospodarenja otpadom,
proSirenje javnih prostora i izgradnju hotelskih kapaciteta koji omogucéuju
profesionalizaciju i produljenje sezone.

Kulturoloski
cilj

Infrastrukturni
cilj

lzvor: Izrada autora

Nacela i ciljevi razvoja turizma u Privlaci predstavljaju temelj za promisljeno, odgovorno i uskladeno
upravljanje destinacijom. Njihova provedba usmijerava Privlaku prema uravnoteZzenom razvoju koji
podjednako vrednuje gospodarski napredak, ocuvanje okoli$a, kulturnu autentiénost i kvalitetu zZivota
lokalnog stanovniStva. Primjenom ovih nacela i ostvarivanjem definiranih ciljeva, Privlaka jaca svoj
identitet kao sigurna, pristupacna i odrziva mediteranska destinacija, u kojoj turizam postaje pokretac¢
razvoja, ali i Cuvar otoCkog nacina Zivota.

7.3 Oblikovanje strateskog pravca i
prioriteta

Razvoj turizma u Privlaci zahtijeva promisljen i strukturiran pristup koji ¢e odgovoriti na izazove sadasnjeg
modela i iskoristiti potencijale destinacije na odrziv i dugoro€an nacin. Analiza stanja pokazala je da
Privlaka posjeduje iznimne prostorne, prirodne i drusStvene resurse, ali da njezin razvoj obiljezavaju snazna
sezonalnost, fragmentiranost prostora, apartmanizacija i nedostatak sadrzaja koji bi privukli posjetitelje
izvan ljetnog vrhunca. U takvom okruZenju turizam viSe ne moZze rasti spontano, ve¢ zahtijeva jasno
definirani strateski smjer. Strateski pravac Privlake oblikovan je kako bi povezao uredenje prostora, razvoj
turisti¢kih proizvoda, podizanje kvalitete smjeStaja i unapredenje sustava upravljanja destinacijom u
jedinstvenu, dosljednu i odrzivu razvojnu cjelinu. Cilj je stvoriti destinaciju u kojoj su prostor, infrastruktura,
ponuda i kvaliteta zivota stanovnika uskladeni, a turizam djeluje kao generator pozitivnih u€inaka tijekom
cijele godine.

Upravo zato definirana su dva strateska cilja koja obuhvaéaju kljuéne razvojne smjerove Privlake - prvi
usmjeren na uredenje, odrzivost i kvalitetu prostora i drugi usmjeren na razvoj konkurentne, raznovrsne i
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cjelogodisnje turistiCke ponude. Kako bi se ti ciljevi uCinkovito proveli u praksi, razlozeni su na cetiri
razvojna prioriteta koji jasno odreduju tematska podrucja djelovanja i omogucuju sustavno provodenje
planiranih projekata. Ti prioriteti predstavljaju operativne okvire za uredenje prostora i infrastrukture,
jacanje odrzivih i inkluzivnih sustava, razvoj turistickih proizvoda te podizanje kvalitete smjeStajne ponude.

Slijede definirani strateski ciljevi i razvojni prioriteti koji ¢ine temelj buduceg razvoja turizma u Privlaci.

StrateSki cilj 1: Uredena i odrziva destinacija

visoke kvalitete

Strateski cilj 2: Cjelogodisnja i konkurentna

turisticka ponuda

eRazvojni prioritet 1.1. Unapredenje
kvalitete prostora i javne infrastrukture kao
temelja odrzivog razvoja destinacije

eRazvojni prioritet 1.2. Razvoj i unaprjedenje
komunalnih sustava i pristupacnih javnih

povrsina

7.4 ldentificiranje ciljeva

eRazvojni prioritet 2.1. Razvoj konkurentnih
turistickih proizvoda koji jacaju posebnosti
destinacije i smanjuju sezonalnost

eRazvojni prioritet 2.2. Podizanje kvalitete
smjestaja i turisticke ponude

U skladu sa strateSkim ciljevima razvoja turizma, Privlaka svoj razvoj usmjerava kroz Cetiri razvojna
prioriteta koji ¢ine osnovu provedbe planiranih projekata. U sljedecoj tablici prikazani su razvojni prioriteti
te njihovi opisi i klju¢na podrucja djelovanja.

Razvojni . T
e Klju¢na podrucja prioriteta
prioriteti
1.1. Ovaj razvojni prioritet usmjeren je na | Uredenje javnih prostora, trgova i
Unapredenje stvaranje kvalitetne, funkcionalne i | obalnog podrucja
kvalitete estetske rostorne  strukture koja . . .
. o P L ) . ) Krajobrazno i hortikulturno
prostora i | omogucuje odrZivi razvoj Privlake. .
; T | uredenje
javne Ureden javni prostor, obala, trgovi,
infrastrukture | zelene povrsine i Setnice predstavijaju | Odrziv urbanisticki  razvoj i
kao temelja | temelje dugoroéne konkurentnosti | upravljanje prostorom
odrzivog destinacije i klju¢ni su za kvalitetu Zivota
razvoja stanovnika. Prioritet obuhvaca
ClLJ1Uredenai | gestinacije planiranje i oblikovanje prostora u
odrziva skladu s nosivim kapacitetima,
destinacija uskladenu urbanisticku organizaciju,
visoke kvalitete. povecanje dostupnih javnih sadrzaja i
zastitu krajobraznih vrijednosti.
Naglasak je na jacanju identiteta mjesta
kroz uredenje obalnog pojasa, javnih
povrSinaikljuénih prostora okupljanjate
na stvaranju uvjeta za prostorno
harmonizirani razvoj.
1.2. Razvoj i | Ovaj prioritet obuhva¢a modernizaciju | Ucinkovito upravljanje otpadom i
unaprjedenje | komunalnih i infrastrukturnih sustava | komunalnim optere¢enjima
komunalnih koji su temelj svakodnevnog . P .
. o o .2 PristupaCni javni prostori i
sustava i | funkcioniranja destinacije, ali i kljucni .
) - .. ; ) digitalne usluge
pristupacnih faktor odrzivog razvoja  turizma.
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CILJ 2:
Cjelogodisnja i
konkurentna
turisticka
ponuda

javnih
povrSina

Razvojni
prioriteti

2.1. Razvoj
konkurentnih
turistickih
proizvoda koji
jacaju
posebnosti
destinacije i
smanjuju
sezonalnost

Naglasak je na rjeSavanju sezonskih
opterecenja, unaprjedenju upravljanja
otpadom, osiguranju pristupacnosti
javnih usluga te povecanju sigurnosti i
kvalitete  boravka stanovnika i
posjetitelja. Prioritet potiCe razvoj
inkluzivnih rjeSenja za sve korisniCke
skupine, digitalizaciju javnih usluga te
tranziciju prema odrzivim i energetski
ucinkovitim  modelima  upravljanja
destinacijom.

Prioritet je usmjeren na razvoji i
diversifikaciju turistiCkih proizvoda koji
mogu Privlaku jasno pozicionirati na
turistiCkom trZistu te generirati posjete
tijekom cijele godine. Razvoj novih
oblika turizma u skladu s lokalnim
resursima povecava prepoznatljivost
destinacije, potiCe aktivnhu uporabu
prostora izvan vrhunca sezone i stvara
dodatnu vrijednost za posjetitelje i
lokalnu zajednicu. Ovaj prioritet potice
stvaranje autenti¢nih iskustava, razvoj
interpretacijskih sadrzaja i jaCanje
manifestacijskih i rekreativnih aktivnosti
koje obogacuju turisti¢ki proizvod
Privlake i smanjuju oslanjanje na
sezonski turizam.

Odrziva komunalna i prometna
infrastruktura

Klju€na podrucja prioriteta

Razvoj novih oblika turizma

JaCanje kulturnih i
interpretacijskih sadrzaja

Diversifikacija iskustava i
aktivnosti tijekom cijele godine

2.2. Podizanje
kvalitete
smjeStaja i
turisticke
ponude

Ovaj prioritet obuhvaca transformaciju i
unaprjedenje  smjeStajne  strukture
Priviake kroz razvoj objekata viSe
kategorije, modernizaciju postojecih
kapaciteta i poticanje odrzivih poslovnih
praksi. Hoteli, kampovi i objekti viSeg
standarda omogucuju ulazak na nova
trzista, razvoj wellnessa, kongresnog i
obiteljskog turizma te povecanje
potroSnje po gostu. Paralelno, poticanje
ekoloSkog certificiranja smjeStaja i
profesionalizacija iznajmljivaca
pridonose  stvaranju  konkurentne,
odgovorne i trziSno uskladene ponude.
Prioritet stvara osnovu za cjelogodiSnje
poslovanje i jaCa ukupnu kvalitetu
destinacije.

Razvoj smjeStajnih  kapaciteta
viSe kategorije

Podizanje kvalitete smijeStajnih
kapaciteta

Odrzive i kvalitetne prakse u
smjeStajnom sektoru

Unaprjedenje  komplementarne
ponude (gastronomija, wellness,
obiteljski sadrzaji i dr.)
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7.5 Akcijski plan - mjere i aktivhosti

Akcijski plan predstavlja operativni okvir provedbe strateskih ciljeva razvoja turizma u Privlaci. On povezuje
definirane razvojne prioritete s konkretnim mjerama i aktivhostima koje osiguravaju njihovu provedbu
u praksi.

Kroz jasno strukturirane mjere i aktivnosti definira se nac¢in na koji ¢e se planirani projekti realizirati, u
kojem redoslijedu i s kojim ocCekivanim u€incima na prostor, gospodarstvo i kvalitetu zivota lokalnog
stanovniStva.

Akcijski plan obuhvaca provedbu mjera kroz konkretne planirane projekte prikazane u poglavlju 9, koji
su usmjereni na uredenje obalnog pojasa i javnih prostora, razvoj komunalne i prometne infrastrukture,
uspostavu novih druStvenih i turistickih sadrzaja te podizanje kvalitete smjeStajne i turistiCke ponude.
Time se osigurava izravna i jasna povezanost izmedu strateSkih ciljeva, razvojnih prioriteta i konkretnih
projektnih ulaganja u prostoru.

U nastavku su prikazane mjere i pripadajuce aktivnosti za svaki razvojni prioritet, koje zajedno ¢ine cjelovit
instrument provedbe Plana upravljanja destinacijom Privlaci.

RAZVOIJNI PRIORITET 1.1. Unapredenje kvalitete prostora i javne infrastrukture kao temelja odrzivog

razvoja destinacije

Mjera 1.1.1. Uredenije klju€nih javnih i obalnih prostora

Aktivhost 1.1.1.1. Uredenje obalnog | Obuhvaca projektiranje iizvedbu zahvata na obali (lungomare,
pojasa, Setnica i vidikovaca riva, pristupi, odmoriSta i vidikovci) uz uskladenje s
krajobrazom i uvjetima terena.

Aktivhost 1.1.1.2. Uredenje trgova i | Obuhvaca planiranje, kreiranje, uredenje i opremanje trgova
prostora okupljanja (poplocenje, zelene povrSine, rasvjeta, urbana oprema) radi
stvaranja funkcionalnih prostora za boravak i dogadanja.

Mjera 1.1.2. Prostorno i urbanisti¢ko usmjeravanje razvoja

Aktivhost 1.1.2.1. lzrada urbanistickih | Obuhvaéa definiranje namjena, javnih povrSina, uvjeta
razrada i provedbenih smjernica gradnje i razvojnih zona kroz prostorno-plansku
dokumentaciju.

Aktivnost 1.1.2.2. Planiranje parkiranjai | Obuhvaca odredivanje lokacija i kapaciteta
prate¢e prometne infrastrukture parkiraliSta/garaza te rjeSenja pristupa i regulacije prometa
radi smanjenja guzvi i optere¢enja prostora.

Aktivnost 1.1.2.3. Provedba | Obuhvaéa pripremu i provedbu natjeCaja za prostorno
arhitektonsko-urbanistickih natjecaja | najvaznije zahvate radi dobivanja kvalitetnih rjeSenja i
za klju¢ne lokacije ujednacenih standarda uredenja.

Mjera 1.1.3. Povecanje udjela zelenih i krajobrazno uredenih povrSina

Aktivhost 1.1.3.1. Hortikulturno | Obuhvaca sadnju stabala i autohtonih vrsta te uredenje
uredenije javnih povrSina zelenih povrSina uz prometnice, Setnice, trgove i turisticke
zone.
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Aktivhost 1.1.3.2. Ugradnja elemenata
bioraznolikosti u javne prostore

Obuhvaéa uvodenje jednostavnih rjeSenja koja podupiru
bioraznolikost (npr. odabir autohtonih vrsta, mikro-stanista,
poticanje oprasSivaca) gdje je izvedivo.

RAZVOIJNI PRIORITET 1.2. Razvoj i unaprjedenje komunalnih sustava i pristupacnih javnih povrSina

Mjera 1.2.1. Unaprjedenje komunalnih sustava i sezonskog upravljanja optere¢enjima

Aktivnost 1.2.1.1. Optimizacija sustava
gospodarenja otpadom u razdobljima
poveéanog optereéenja

Obuhvaéa planiranje lokacija i kapaciteta te organizaciju
odvoza prema razdobljima najveceg opterecenja.

Aktivnost 1.2.1.2. Razvoj
infrastrukturnih rjeSenja za odrzivo
funkcioniranje destinacije

Aktivnost ukljuCuje planiranje i unaprjedenje komunalne
infrastrukture u skladu s dugoro¢nim potrebama.

Mjera 1.2.2. Pristupacnost javnih prostora i digitalnih informacija

Aktivnost 1.2.2.1. Uredenje
pristupacnih javnih prostora i plaza

Obuhvaéa uklanjanje fizickih prepreka te izvedbu pristupa
(rampe, staze, oprema) za osobe s
invaliditetom.

sanitarni ¢évorovi,

Aktivnost 1.2.2.2. Razvoj pristupacnih
digitalnih informacija o sadrzajima i
uslugama

Obuhvacéa izradu i odrzavanje digitalnih sadrzaja (web, karte,
informacije) u skladu sa standardima pristupacnosti.

RAZVOIJNI PRIORITET 2.1. Razvoj konkurentnih turisti¢kih proizvoda koji jacaju posebnosti destinacije i

smanjuju sezonalnost

Mjera 2.1.1. Razvoj sadrzaja i programa za cjelogodiSnji turizam

Aktivnost 2.1.1.1. Razvoj
interpretacijskih i edukativnih sadrzaja

Obuhvacéa uspostavu sadrzaja i programa koji predstavljaju
lokalnu bastinu, tradiciju i nacin Zivota kroz postave, radionice
i vodene programe.

Aktivnost 2.1.1.2. Razvoj turistic¢kih

Obuhvacéa oblikovanje tematskih dozZivljaja i ruta koji koriste

proizvoda temeljenih na lokalnim | lokalne posebnosti kao osnovu ponude.
temama
Aktivhost 2.1.1.3. Razvoj sportske i | Aktivhost ukljuCuje izgradnju i unaprjedenje objekata i terena

rekreacijske infrastrukture

za sportirekreaciju.

Aktivnost 2.1.1.4. Unaprjedenje uvjeta
za cikloturizam i aktivno kretanje

Aktivnost obuhvacéa razvoj ruta i pratece

infrastrukture za bicikliste.

sigurnih

Aktivnost 2.1.1.5. PodrSka sportskim
manifestacijama i dogadanjima

Obuhvacéa organizacijsku i promotivnhu podrsku dogadanjima
koja dovode posjetitelje, osobito u predsezonii posezoni.

Mjera 2.1.2. Ja€anje kapaciteta upravljanja destinacijom i promocije

Aktivnost 2.1.2.1. Kontinuirano stru¢no
usavrsavanje dionika u turizmu

Obuhvacéa edukacije, studijska putovanja i prac¢enje trendova
za jaCanje kompetencija dionika u razvoju ponude i
upravljanju destinacijom.

82



Aktivnost
promocije i
destinacije

2.1.2.2. Unaprjedenje
trziSnog pozicioniranja

Obuhvacéa razvoj promotivnih materijala i kampanja te ciljanu
suradnju s partnerima i trziStima relevantnima za Privlaku.

RAZVOINI PRIORITET 2.2. Podizanje kvalitete smjesStaja i turisticke ponude

Mjera 2.2.1. Razvoj i unaprjedenje smjestaja vise kvalitete

Aktivnost  2.2.1.1. Razvoj novih
turistickih zona i smjestajnih kompleksa

Obuhvaéa planiranje i razvoj kampova, hotela i turistiCkih
naselja uz potrebnu infrastrukturu i uredenje prostora.

Aktivnost 2.2.1.2. Razvoj cjelogodis$njih
sadrzaja uz smjestajne objekte

Obuhvaca poticanje sadrzaja koji omogucuju rad izvan sezone
(wellness, kongresni kapaciteti, obiteljski i rekreacijski
sadrzaji).

Aktivnost 2.2.1.3. Unaprjedenje
kvalitete postojeceg smjeStaja

Obuhvacéa poticanje ulaganja u obnovu, podizanje kategorije,
opremanje i usluge u postojeéim
objektima.

profesionalizaciju

Mjera 2.2.2. Odrzive prakse i certificiranje u smjestaju

Aktivnost2.2.2.1. Edukacijai podrSka za
uvodenje odrzivih praksi i certifikata

Obuhvaéa radionice i savjetovanja za iznajmljivace i hotele
radi uvodenja odrzivih standarda i vjerodostojnih certifikata.

Aktivnost 2.2.2.2. Promocija smjeStaja
koji ispunjava standarde kvalitete i
odrzivosti

Obuhvaéa ukljuCivanje takvih objekata u promociju
destinacije i jasnu komunikaciju njihovih standarda prema
trzistu.
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8 SMJERNICE | PREPORUKE ZA
DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom Privlaka dokument je strateSkog usmjerenja i koordiniranog djelovanja svih
relevantnih dionika u razdoblju 2026. - 2029. godine. Plan se temelji na dva strateska cilja usmjerena na
unapredenje kvalitete prostora i infrastrukture te na razvoj cjelogodisnje i konkurentne turisticke ponude,
uz o¢uvanje ravnoteze izmedu turistickog razvoja i svakodnevnog Zivota lokalne zajednice.

Planom su definirana Cetiri razvojna prioriteta, devet mjera, dvadeset i tri aktivhosti te osamnaest
projekata, od kojih dio ima dugoro€an karakter i prelazi jedno plansko razdoblje. Projekti nisu zamisljeni
kao izolirane intervencije, ve¢ kao medusobno povezani zahvati koji zajedno stvaraju temelje za sustavno
uredenje prostora, unapredenje komunalnih i prometnih sustava, razvoj novih javnih i turistickih sadrzaja
te podizanje kvalitete smjesStajne i prateée ponude. Time Plan nadilazi kratkoro¢no planiranje i postavlja
okvir za dugoro¢no upravljanje razvojem destinacije.

Provedba Plana zahtijeva jasno definiranu podjelu uloga i odgovornosti te kontinuiranu suradnju izmedu
Opcine Privlaka i TuristiCke zajednice opéine Privlaka kao nositelja razvoja, uz aktivho sudjelovanje
Zadarske Zupanije, javnih ustanova, privatnih investitora, poduzetnika u turizmu i ostalih relevantnih
dionika. Posebno je vazno osigurati uskladenost prostorno-planskih, komunalnih i turisti¢kih odluka kako
bi se sprijecilo daljnje nekontrolirano optereéenje prostora i infrastrukture.

Smijernice i preporuke u ovom poglavliju usmjerene su na jacanje koordinacije medu dionicima,
ucinkovitiju provedbu planiranih mjera i aktivnosti, racionalno koriStenje financijskih i prostornih resursa
te stvaranje preduvjeta za uravnoteZen i dugoro¢no odrziv razvoj turizma u Privlaci.

8.1 Smjernice i preporuke za Opc¢inu
Privliaka

Opc¢ina Privlaka ima kljuénu ulogu u provedbi Plana upravljanja destinacijom jer je nositelj strateSkog
razvoja prostora, infrastrukture i javnih usluga. S obzirom na izrazene prostorne pritiske, snaznu
sezonalnost i potrebu za sustavnim uredenjem obalnog pojasa, zada¢a Opcine je osigurati koordinirano
planiranje, uskladivanje razvojnih projekata i aktivho upravljanje prostorom, uz o€uvanje kvalitete Zivota
lokalnog stanovnistva.

Preporuke za djelovanje Opéine Privlake uklju¢uju:

Prostorno i stratesko planiranje - Osigurati da se svi buducéi zahvati, investicije i infrastrukturni projekti
provode u skladu s Planom upravljanja destinacijom, vaze¢om prostorno-planskom dokumentacijom i
stvarnim nosivim kapacitetima prostora, s posebnim naglaskom na obalni pojas i zone intenzivnog
turistickog koristenja.

Koordinacija infrastrukturnih i prometnih projekata - Voditi integrirani pristup razvoju prometne i
komunalne infrastrukture, posebno u kontekstu sezonskih optereéenja, te osigurati uskladeno planiranje
i provedbu s nadleznim institucijama (Zupanijska lu¢ka uprava, Zupanijska uprava za ceste, HEP-ODS,
Vodovod d.o.o. Zadar), kako bi se sprijecila parcijalna i neuskladena rjeSenja.

Poticanje javno-privatnog partnerstva - Aktivno uklju€ivati privatni sektor u razvoj i upravljanje
kvalitetnim turisti¢kim i druStvenim sadrzajima, osobito u segmentima sportskog turizma, interpretacije
lokalne bastine, eno-gastronomije i smjeStaja viSe kvalitete, uz jasno postavljene prostorne i razvojne
uvjete.

Upravljanje odrzivosSéu i resursima - Sustavno pratiti utjecaj turizma na prostor, okoli§ i komunalne
sustave, s posebnim fokusom na upravljanje otpadom tijekom turisticke sezone, potroSnju vode i energije
te zastitu osjetljivih obalnih i prirodnih podrucja.
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Financiranje i sufinanciranje razvojnih projekata - Aktivno koristiti nacionalne, zupanijske i EU izvore
financiranja, osobito za projekte uredenja obalnog pojasa, javnih prostora, komunalne i prometne
infrastrukture, pristupacnosti, mobilnosti te druStvene i sportske infrastrukture koja omogucuje
cjelogodisnje koristenje.

Jacanje institucionalnih kapaciteta - Ulagati u jaCanje stru¢nih kapaciteta opcinske uprave, s naglaskom
na upravljanje razvojnim i infrastrukturnim projektima, provedbu urbanisti¢kih rjeSenja, pracéenje
turistickih pokazatelja i digitalizaciju javnih usluga.

Transparentnost i komunikacija s lokalnom zajednicom - Osigurati redovito informiranje stanovnika o
planiranim zahvatima, osobito onima koji utjeGu na prostor i svakodnevni Zzivot, provoditi javna
savjetovanja i poticati participativhe procese kako bi se razvoj destinacije temeljio na razumijevanju i
prihvacanju lokalne zajednice.

Proaktivnim djelovanjem u skladu s navedenim smjernicama, Opc¢ina Privlaka osigurava ucinkovitu
provedbu Plana upravljanja destinacijom te dugoro¢no uskladen razvoj koji ravnopravno vrednuje
gospodarski napredak, o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa te kvalitetu zZivota lokalnog stanovniStva.

8.2 Smjernice i preporuke za Turisticku
zajednicu opcine Privlaka

Turisticka zajednica opc¢ine Privlaka ima kljuénu ulogu u razvoju i promociji turisticke ponude te u
operativnoj koordinaciji dionika uklju¢enih u turizam. U kontekstu planiranih infrastrukturnih i prostornih
ulaganja, kao i razvoja novih sportskih, kulturnih i interpretacijskih sadrzaja, zadac¢a TuristiCke zajednice je
usmjeriti promociju destinacije prema jasno definiranim proizvodima te aktivno sudjelovati u upravljanju
turistiCkim tokovima i sezonalnosc¢u.

Preporuke za djelovanje turisticke zajednice uklju¢uju:

Razvoj i promocija destinacijskog identiteta - sustavno oblikovati i komunicirati identitet Privlake kao
uredene i funkcionalne obalne destinacije s naglaskom na kvalitetu prostora, sigurnost boravka, sportsku
i rekreacijsku ponudu te lokalnu bastinu.

Digitalna transformacija i promocija - Unaprijediti digitalne kanale kroz jasno strukturirane informacije
o sadrzajima, manifestacijama, mobilnosti i pristupacnosti. Razvijati i koristiti digitalne alate za
usmjeravanje posjetitelja, informiranje o dostupnim sadrzajima izvan vrhunca sezone te prezentaciju
novih projekata i zona uredenja. Aktivno koristiti aplikativha rjeSenja Ministarstva turizma i sporta te
poticati razvoj pametnih usluga.

Produljenje sezone i razvoj proizvoda izvan ljeta - U suradnji s Opc¢inom i ostalim dionicima, usmijeriti
razvoj i promociju sportskog turizma (nogomet, rekreacija, tréanje, biciklizam), kulturno-edukativnih
sadrzaja i manifestacija koje se mogu provoditi u predsezoni i posezoni, uz jasno definirane ciljne skupine.

Unaprjedenje kvalitete usluga i profesionalizacija dionika — Provoditi ciljane edukacije za iznajmljivace,
ugostitelje i druge turisticke dionike s naglaskom na kvalitetu usluge, odrzive prakse, digitalnu vidljivost i
prilagodbu ponude razli¢itim segmentima gostiju. Posebnu pozornost posvetiti podizanju standarda u
privatnom smjestaju.

Suradnja s lokalnim proizvodaéima i razvojnim partnerima - Aktivno ukljucivati lokalne proizvodace,
ribare, OPG-ove, sportske klubove i kulturne aktere u turisticku ponudu kroz tematske programe,
manifestacije i promotivne aktivnosti, ¢ime se ja¢a lokalna ekonomija i autenti¢nost ponude.

Pracenje pokazatelja odrzivosti i pokazatelja prihvatnih kapaciteta te zadovoljstva posjetitelja -
Sustavno prikupljati i analizirati podatke o broju posjetitelja, sezonalnosti, zadovoljstvu gostiju i lokalnog
stanovniStva te optereéenju prostora i infrastrukture. Dobivene podatke koristiti kao alat za operativho
planiranje, prilagodbu promocije i upravljanje turisti¢ckim tokovima.
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Suradnja s turistickim i zupanijskim organizacijama - Jacati suradnju s TuristiCkom zajednicom
Zadarske Zupanije i susjednim destinacijama radi razvoja zajednickih sportskih, outdoor i tematskih
proizvoda te koordiniranog nastupa na trzistu.

Koordinacija dionika i transparentna komunikacija - Redovito uskladivati aktivnosti s Op¢inom Privlaka,
komunalnim sluzbama i privatnim sektorom, te jasno komunicirati planirane aktivnhosti, manifestacije i
razvojne smjerove prema javnostii lokalnoj zajednici.

Provedbom navedenih smijernica TuristiCka zajednica opcine Privlaka preuzima aktivnu ulogu u
upravljanju razvojem ponude i promocije destinacije te osigurava da se planirana ulaganja i novi sadrzaji
odraze u stvarnom produljenju sezone, ravnomjernijem koriStenju prostora i povecanju kvalitete
turistickog iskustva, uz oCuvanje interesa lokalne zajednice.

8.3 Smjernice i preporuke za druge
dionike u turizmu i upravljanju
turizmom u destinaciji

UspjeSna provedba plana upravljanja zahtijeva aktivho sudjelovanje svih relevantnih dionika izvan
opc¢inske uprave i Turisticke zajednice, uklju¢ujuci privatni sektor, komunalna poduzeéa, ugostiteljske i
turisti¢ke subjekte, udruge, kao i javne institucije na Zzupanijskoj i nacionalnoj razini. Njihova uloga osobito
je vazna u provedbi infrastrukturnih zahvata, razvoju novih turisti¢kih sadrzaja, upravljanju prostorom i
osiguravanju svakodnevnog funkcioniranja destinacije u razdobljima poveéanog opterec¢enja.

Preporuke za djelovanje ostalih dionika ukljucuju:

Aktivno ukljucivanje u provedbu projekata - Ukljucivati se u planiranje, financiranje i provedbu projekata
uredenja obalnog pojasa, javnih prostora, sportskih i turistickih sadrzaja te smjeStajnih kapaciteta, u
skladu s razvojnim prioritetima i prostornim ogranic¢enjima Privlake.

Definiranje i primjena standarda kvalitete - Uspostaviti jasne standarde smjeStajne i ugostiteljske
ponude u skladu s nacelima zelene tranzicije i digitalne transformacije EU-27. Cilj je usmjeriti postojece i
buduce objekte prema odrzivim nac¢inima poslovanja koji Stede resurse, smanjuju rashode i Stite okolis,
posebice energiju, vodu, tlo i bioraznolikost.

Primjena digitalnih rjeSenja u poslovanju i komunikaciji s gostima - Koristiti digitalne alate za
upravljanje rezervacijama, prodaju, informiranje gostiju i promociju ponude, s ciljem ucinkovitijeg
poslovanja i bolje prilagodbe promjenama u potraznji i sezonalnosti.

Ulaganje u znanja i kompetencije zaposlenika — Sustavno ulagati u edukaciju zaposlenih u turizmu,
ugostiteljstvu i prateéim djelatnostima, s naglaskom na kvalitetu usluge, sigurnost, odrzive prakse i
prilagodbu razli¢itim skupinama gostiju.

Suradnja s lokalnom zajednicom i nositeljima sadrzaja — Razvijati suradnju s lokalnim OPG-ovima,
ribarima, sportskim klubovima, udrugama i kulturnim akterima radi stvaranja turisti¢kih proizvoda koji se
temelje na lokalnim resursima i koji doprinose ravnomjernijoj raspodjeli turisti¢kih koristi.

Sudjelovanje u promociji destinacije i razvoju ponude vise kvalitete — Aktivno sudjelovati u zajednic¢kim
promotivnim aktivhostima, manifestacijama i razvoju tematskih proizvoda koji Privlaku pozicioniraju kao
destinaciju sporta, rekreacije, boravka u uredenom prostoru i cjelogodisSnjeg turizma.

Primjenom navedenih smjernica, ostali dionici u turizmu i upravljanju prostorom postaju ravnopravni
partneri u provedbi Plana upravljanja destinacijom te doprinose razvoju Privlake kao funkcionalne,
kvalitetne i dugoro¢no odrZive obalne destinacije, u kojoj se turisti¢ki razvoj odvija u skladu s prostorom i
interesima lokalne zajednice.
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9 POPIS PROJEKATA

Popis projekata predstavlja zavrSnu, ali ujedno jednu od klju¢nih cjelina Plana upravljanja destinacijom
Privlake. Ukupno je definirano 18 projekata. Projekt uspostave edukativno-prezentacijskog centra
»Privlacki Sabunjari“ je projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije Sto znaci da:

e izravno doprinosi ostvarenju strateskih ciljeva definiranih ovim Planom upravljanja destinacijom,
e ostvaruje znacajan i mjerljiv izravni i neizravni u€inak na turizam i povezane gospodarske sektore,
e zapocinje s provedbom unutar razdoblja vazenja Plana upravljanja destinacijom,

e ima izradenu projektnu dokumentaciju u skladu s propisima koji ureduju odobravanje investicijskih
projekata za koje obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne samouprave,

e ima procijenjenu vrijednost ulaganja ve¢u od 1.000.000,00 eura.

Vecina projekata infrastrukturnog je karaktera te dugoro€no usmijerava prostorni i turistiCki razvoj
destinacije, osobito u segmentima uredenja obalnog pojasa, javnih prostora, komunalne i prometne
infrastrukture te razvoja novih turisti¢kih i drustvenih sadrzaja. Ovi projekti ne predstavljaju iskljucivo
CcetverogodisSnji investicijski plan, ve¢ uspostavljaju stratesSki okvir za dugoroCan, odrziv i prostorno
uravnotezen razvoj turizma u Privlaci.

Posebno je vazno istaknuti da popis projekata ukljucuje i vec¢e infrastrukturne zahvate Cija se potpuna
realizacija ne ocCekuje unutar trajanja ovog planskog razdoblja. Njihovo uvrStavanje omogucuje
pravovremenu pripremu, ukljuCujuéi izradu projektno-tehnicke dokumentacije, rjeSavanje imovinsko-
pravnih odnosa te provedbu pocetnih faza ulaganja, Sto predstavlja nuzan preduvjet za realizaciju u
sljedec¢im planskim ciklusima.

Za svaki projekt definirani su sljedeéi elementi:

e naziv projekta,

e kratki opis predmeta i svrhe projekta,

e nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti,

e nositelj provedbe i lokacija provedbe,

e planirani rokovi poc¢etka i zavrSetka,

e  kljuéne tocke ostvarenja projekta s planiranim rokovima,

e ukupna procijenjena vrijednost projekta, uklju¢ujucéi iznose vlastitog financiranja i moguce izvore
financiranja,

e statusizrade potrebne studijske i projektne dokumentacije.

Svi projekti uskladeni su sa Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske, aktualnim Nacionalnim
planom razvoja odrzivog turizma 2021.-2027., kao i Smjernicama za izradu popisa projekata Ministarstva
turizma i sporta, ¢ime se osigurava strateSka dosljednost, odrzivost i moguénost financiranja iz
nacionalnih i europskih mehanizama potpore.

Naziv projekta Uspostava edukativno-prezentacijskog centra ,,Privlacki Sabunjari“
Opis predmeta projekta Projekt obuhvaca rekonstrukciju i prenamjenu postojece zapusStene
gradevine gospodarske namjene u objekt javne i druStvene namjene,
koji ¢e sluziti kao Edukativho-prezentacijski centar ,Privlacki
Sabunjari“. Novi centar bit ¢e mjesto interpretacije i o€uvanja tradicije
sabunjarstva - prepoznatljive djelatnosti koja je oblikovala identitet i
razvoj Privlake. Objekt ¢e ukljucivati multimedijalni izlozbeni prostor,
prostor za edukacije i radionice, manju dvoranu za prezentacije te
vanjski interpretacijski dio.
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Naziv projekta

Uspostava edukativno-prezentacijskog centra ,,Privlacki Sabunjari“
Projekt je u poodmakloj fazi pripreme - izradena je kompletna
projektna dokumentacija, a zahtjev za izdavanje gradevinske dozvole
predan je nadleznim tijelima. Paralelno su prikupljeni i muzejski
artefakti koji ¢e Ciniti temelj stalnog postava, te je izradena cjelovita
vizualizacija interijera i eksterijera objekta.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je ocuvanje, prezentacija i valorizacija tradicije
sabunjarstva kao vaznog dijela lokalne kulturne bastine te stvaranje
novog sadrzaja kulturnog i edukativnhog turizma. Realizacijom
projekta osigurat ¢e se prostor za edukaciju lokalnog stanovnistva,
Skola i posjetitelja, povecati atraktivhost Privlake kao turisticke
destinacije te doprinijeti produzenju turisticke sezone kroz kulturne i
obrazovne aktivnosti dostupne tijekom cijele godine.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opc¢ina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani poc¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta 1. Ishodovana gradevinska dozvola
2. Izvedeni radovi rekonstrukcije i prenamjene objekta
3. Uspostavljen edukativno-prezentacijski centar
4. Postavljen stalni muzejski postav

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 2.038.478 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15 %

Ostali moguéi izvori financiranja

Fondovi Europske unije
Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske

Imovinsko-pravni odnosi

RijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Da

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Da

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Da

Doprinos projekta strateSkom cilju

Projekt doprinosi strateSkom cilju 2. CjelogodiSnja i konkurentna
turisti¢ka ponuda kroz jacanje kulturnih i interpretacijskih sadrzaja.

Nacin na koji projekt predvida znacajan i
mijerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i
povezane sektore

Projekt ima izravan pozitivan financijski u¢inak na sektor turizma i
kulture kroz privlacenje veceg broja posjetitelja.

Projekt od posebnog znacaja zapoc€inje s Da
provedbom u razdoblju vazenja plana
upravljanja  destinacijom kojim je
predviden

Projekt od posebnog znacaja ima Da

minimalno izradenu studijsku/projektnu
dokumentaciju prema propisu kojim se
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Naziv projekta

regulira odobravanje investicijskih
projekata za koje obveze preuzimaju
proracunski korisnici jedinice lokalne i
podruéne (regionalne) samouprave

Uspostava edukativno-prezentacijskog centra ,,Privlacki Sabunjari“

Projekt od posebnog znacCaja prelazi
minimalnu vrijednost od 1.000.000,00
EUR

Da

Naziv projekta Centar za nogomet Privlaka

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca izgradnju 10 nogometnih terena u Privlaci u svrhu
uspostave modernog i funkcionalnog Centra za nogomet. Terenski
kompleks bit ¢e namijenjen treninzima, prijateljskim utakmicama,
pripremama klubova, turnirima te sportskim kampovima za mlade.

U sklopu centra predvida se izgradnja prate¢ih sadrzaja poput
svlaCionica, sanitarnog ¢vora, trenerskih prostora i osnovne servisne
infrastrukture potrebne za profesionalnu i rekreativhu upotrebu.
Projektom se stvara prostorna cjelina koja omogucuje simultano
koriStenje viSe terena te organizaciju sportskih dogadanja veceg
obujma. Suradnja s nogometnim savezom Zadarske Zupanije i
Hrvatskim nogometnim savezom.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je razvoj Privlake kao regionalnog centra sportskog
turizma kroz uspostavu profesionalnog nogometnog kompleksa koji
omogucava odrzavanje sportskih priprema, kampova i turnira tijekom
cijele godine. Projekt doprinosi jacanju sportske infrastrukture,
produZeniju turisticke sezone te stvaranju novih sadrzaja koji privlace
klubove, akademije i sportase iz Hrvatske i inozemstva.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem
ostvarenih turisti¢kih noéenja

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka

Privatni investitor
Zadarska Zupanija
Hrvatski nogometni savez

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Privlaka

Planirani poCetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju€ne toCke ostvarenja projekta

1.ldejno rjeSenje i prostorno planiranje

2. RjeSavanje imovinsko-pravnih odnosa
3. Projektno-tehni¢ka dokumentacija

4.. Pocetak gradnje sportske infrastrukture

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 2.2026
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.-2028
3.2028.
4.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.800.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 5%

Ostali moguci izvori financiranja

Opcina Privlaka

Privatni investitor
Zadarska Zupanija
Hrvatski nogometni savez
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Naziv projekta Centar za nogomet Privlaka

Fondovi Europske unije
Ministarstvo turizma i sporta

Imovinsko-pravni odnosi

Osnova za raspolaganje nekretninama

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje Punte Arti¢ - najzapadnije kopnene tocke Dalmacije
Priprema i provedba arhitektonsko-urbanisti¢kog anketnog natjecaja
za uredenje prostora Punte Arti¢ na katastarskim ¢esticama br. 2846,
3324/1, 3324/2, 3324/3, 3324/4, 3324/6 i 3324/9, sve u k.o. Privlaka,
najzapadnije kopnene tocke Dalmacije i jedne od najvrjednijih
prirodnih lokacija u Privlaci. Cilj natjecaja je dobiti jedinstveno,
krajobrazno uskladeno i identitetski snazno rjeSenje koje ¢e definirati
buduc¢e uredenje javnog prostora, pristupnih povrsina, boravisnih
zona i vidikovaca na ovom iznimno znac¢ajnom lokalitetu.

Natjecaj ¢e posluziti kao temelj za daljnju izradu projektno-tehnicke
dokumentacije i dugoro¢no oblikovanje prostora na nacin koji postuje
pejzazne vrijednosti, naglasava jedinstvenu geografsku poziciju te
omogucuje jasnu prezentaciju lokalnog identiteta.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati najkvalitetnije moguce rjeSenje za uredenje
jedne od najvrjednijih lokacija u Privlaci, uz primjenu transparentnog
i struénog procesa arhitektonskog natjecaja. Projektom se teZi
stvaranju prepoznatljivog prostora javne namjene koji ¢e postati
simbol Privlake, doprinijeti uredenju obalnog pojasa, potaknuti
turisticku prepoznatljivost i omoguditi dugoro¢no odrzivo koristenje
prostora.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Op¢ina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Op¢ina Privlaka

Planirani poCetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzraden program natjecaja i definiranje provedbenog tijela

2. Proveden arhitektonsko-urbanisti¢ki anketni natje¢aj Punta Arti¢ s
kontaktnom zonom

3. lzrada projektno tehnicke dokumentacije, po potrebi izmjena
prostornog plana

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

toCaka ostvarenja projekta 2.2026.
3.2027.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 280.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguci izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
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Naziv projekta
Osnova za raspolaganje nekretninama

Uredenje Punte Arti¢ - najzapadnije kopnene toc¢ke Dalmacije
Ostalo

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje multifunkcionalnog centra Privliaka

Investicijska studija s idejnim rjeSenjem - sport, javne povrsSine, trg,
igralista

Projekt stvara novi funkcionalni i atraktivni sadrzaj koji podize
kvalitetu Zivota stanovnika i doprinosi razvoju turistic¢kih i drustvenih
aktivnosti u Privlaci. Distribucija samih sadrzaja i rasporeda biti ¢e
definirana u samoj studiji i idejnom rjesenju.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti kvalitetu Zivota u Privlaci kroz razvoj
funkcionalnog javnog prostora i stvaranje uvjeta za odrZavanje
razli¢itih drustvenih, sportskih i edukativnih aktivnosti. Projekt
doprinosi razvoju turizma i lokalne zajednice te stvara novu prostornu
cjelinu u atraktivan i suvremen sadrzaj dostupan tijekom cijele
godine.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Op¢ina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Op¢ina Privlaka

Planirani poCetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2027.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta 1. Investicijska studija s idejnim rjeSenjem
Planirani rokovi postignuéa kljuénih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

180.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

100 %

Ostali moguéi izvori financiranja

/

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne
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Naziv projekta Uredenje srediSnjeg trga Sabunika

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca uredenje centralnog trga u Turisti¢koj zoni Sabunike
na Cestici 6345. U okviru projekta oblikovat ¢e se javna povrSina s
uredenim zelenilom te potrebnom komunalnom i urbanom
opremom. Trg ¢e biti osmisSljen kao funkcionalan, reprezentativan i
pristupacan javni prostor koji sluzi kao buduce srediste Sabunika te
kao prostor okupljanja za lokalno stanovnistvo i posjetitelje.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je formirati kvalitetan i ureden javni prostor koji ¢e
doprinijeti razvoju identiteta Sabunika, povecati funkcionalnost i
uredenost turistiCke zone te stvoriti centralno mjesto susreta i
aktivnosti. Projektom se unapreduje kvaliteta Zivota lokalne zajednice
te jaCa atraktivnost naselja za posjetitelje.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opc¢ina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opc¢ina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izradena projektno-tehni¢ka dokumentacija
2. Ishodovana gradevinska dozvola
3. Izvedeni radovi na uredenju centralnog trga

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 5.000.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 35 %
Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi RijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

Naziv projekta Uredenje obalnog pojasa Privlake

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca cjelovito uredenje obalnog pojasa Privlake kroz
izgradnju nove rive, uredenje lungomare Setnice uz obalu te izgradnju
marine na potezu od podrucja Opcine do ulice Matije Gupca (Virski
mosti).

Projektom se stvara velika kontinuirana Setnica - lungomare od
Opéine do Virskog mosta, koja prolazi kroz najzapadniju kopnenu
tocku Dalmacije, Rt Arti¢. Ovim zahvatom formira se jasna prostorna
cjelina obalnog dijela mjesta i dobiva se reprezentativan javni prostor
uz more.

Na dionicama na kojima to zahtijevaju uvjeti terena, predvidena je
stabilizacija obale izvedbom odgovarajuc¢ih obalnih konstrukcija
sukladno tehni¢kim smjernicama.
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Naziv projekta Uredenje obalnog pojasa Privlake

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je uspostaviti ureden, siguran i funkcionalan obalni
prostor koji Privlaka trenutno nema te stvoriti prepoznatljiv javni
prostor uz more. Realizacijom projekta podize se kvaliteta Zivota
lokalnog stanovniStva, osigurava bolja povezanost obalnog podrucja
i povecava dostupnost rekreacijskih sadrzaja. Uredeni obalni pojas i
lungomare doprinijet ¢e stvaranju jasnog identiteta mjesta, razvoju
turistickih sadrzaja tijekom cijele godine ijacanju privlaénosti Privlake
kao destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Idejno rjeSenje - anketni urbanisti¢ko-arhitektonski natje€aj Punta
Arti¢ s kontaktnom zonom - rivom i lungomare

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

2. Prostorno planiranje - Zupanijska i op¢inska razina (po potrebi)
3. Koncesija na pomorskom dobru, projektiranje
4. Provedba natje¢aja i pocetak radova
Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.-2028.
3.2028.
4.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 2.500.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 50 %
Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje obalnog podrucja Mletak - Bilotnjak

Projekt obuhvaca uredenje obalnog podrucja Mletak i Bilotnjak kroz
izgradnju lungomare Setnice, poboljSanje i uredenje postojecih
komunalnih vezova, formiranje pera radi smanjenja erozije obale te
proSirenje i uredenje plazne povrSine. Cilj zahvata je oblikovati
funkcionalan i siguran obalni prostor uz istodobno zadrZavanje
prirodnih karakteristika vale.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti kvalitetu i dostupnost obalnog prostora
u podrucju Mletak - Bilotnjak te stvoriti sigurniju, uredeniju i
atraktivniju zonu za lokalno stanovniStvo i posjetitelje. Projekt
doprinosi razvoju rekreacijskih i turistickih sadrzaja, jacanju obalne
infrastrukture te ocuvanju prirodnih vrijednosti kroz kontrolirano
oblikovanje vale.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:
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Naziv projekta

Uredenje obalnog podrucja Mletak - Bilotnjak

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani poc¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

. lzradena projektno-tehni¢ka dokumentacija.

. Ishodovana gradevinska dozvola i potrebni akti za pomorsko dobro.
. lzvedeni radovi na poboljSanju komunalnih vezova.

. lzvedena pera na odabranim dionicama.

. ProSirena i uredena plaze

1
2
3
4
5
1.2026.
2
3
4
5
1

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih
tocaka ostvarenja projekta .2027.
.2028.
.2028.
.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta .500.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 50 %

Ostali moguéi izvori financiranja

Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta Urbanisti¢ko uredenje Privlake

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca izradu nove urbanisticke razrade Privlaka s ciljem
jasnog definiranja namjena povrsina i urbanih funkcija te uspostave
prostornog sustava koji odgovara stvarnim potrebama naselja.

U okviru projekta provest ¢e se uklanjanje postojeéih zona mjesovite
namjene i njihova zamjena novim urbanim funkcijama, ukljuujuci
parkove, javne sadrzaje i rekreacijske povrsine.

UrbanistiCka razrada obuhvaéa i oznacavanje kljuénih javnih i
privatnih razvojnih projekata, odredivanje lokacije za novo parkiraliste
u blizini Osnovne Skole Privlaka te definiranje mogucénosti izgradnje
manjih garaza na privatnim parcelama, gdje je to prostorno
opravdano.

Projekt uklju€uje i reformu mjeSovite zone, u kojoj ¢e se propisati vece
minimalne povrSine parcela i veéi sklopovi, kao alat za upravljanje
izgradnjom i smanjenje daljnje apartmanizacije.

Ovom urbanistickom razradom stvaraju se uvjeti za odrZivu,
funkcionalnu i dugoro€no stabilnu prostornu strukturu naselja.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je uspostaviti jasnu, kvalitetnu i odrzivu urbanisti¢ku
organizaciju Privlake te zaustaviti negativhe trendove pretjerane
izgradnje, zaguSenosti prostora i smanjenja kvalitete Zivota. Projekt
omogucava povecanje udjela javnih sadrZaja, smanjenje
apartmanizacije, stvaranje uredenih i funkcionalnih prostora te
poboljSanje turistiCkog iskustva, posebice u kontekstu guzvi, buke i
opterecenosti infrastrukture.
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Naziv projekta

Urbanisti¢ko uredenje Privlake
Projekt uspostavlja temelje za dugoro€no odrzivu prostornu politiku i
podiZe urbanisticke standarde naselja.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta 1. lzradena i usvojena urbanisti¢ka razrada Privlake
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.

tocaka ostvarenja projekta

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

150.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

100 %

Ostali moguéi izvori financiranja

/

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Hortikulturno uredenje javnih povrSina u Privlaci

Projekt obuhvaéa sustavno hortikulturno uredenje javnih povrSina na
podrucju Opcine Privlaka s ciljem stvaranja uredenijeg, zelenijeg i
ekoloski odrzivog javnog prostora. Aktivnosti ukljucuju sadnju
stabala, grmlja i autohtonih biljnih vrsta, uredenje zelenih povrsina te
postavljanje elemenata koji doprinose oc€uvanju bioraznolikosti,
poput manjih sklonjiSta za Zivotinje i opraSivace.

U okviru projekta prioritetno ¢e se uredivati javne povrSine uz
prometnice, Setnice, trgove i turisticke zone, uz nastojanje da se
zelene povrSine integriraju gdje god je to prostorno i tehnicki izvedivo.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati udio zelenih povrSina u Privlaci i urediti
javne prostore sadnjom stabala, grmlja i autohtonih biljaka. Projekt
doprinosi stvaranju kvalitetnijeg i ugodnijeg okruzenja za stanovnike i
posjetitelje te jaca ekoloSku vrijednost prostora kroz ocuvanje
prirodnih vrsta i poticanje bioraznolikosti.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Op¢ina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Op¢ina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju€ne toCke ostvarenja projekta

1. lzraden plan hortikulturnog uredenja javnih povrSina

2. Posadena autohtona stabla i grmlje

3. Uredene nove zelene povrsine

4. Postavljeni elementi za podrsku bioraznolikosti (npr. mala sklonista
za zZivotinje)
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Naziv projekta

Hortikulturno uredenje javnih povrsina u Privlaci

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2027.
4.2027.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 330.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15 %

Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Izgradnja trznice i ribarnice

Predmet projekta je izgradnja nove trZznice i ribarnice. Projekt
uklju€uje izradu projektno-tehnicke dokumentacije te izgradnju i
opremanje suvremenog objekta koji osigurava kvalitetne uvjete za
prodaju svjeze ribe, lokalnih poljoprivrednih proizvoda i autenti¢nih
oto¢nih namirnica.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti gastronomsku i turisticku ponudu
Privlake stvaranjem atraktivhog i uredenog prostora koji pridonosi
dozivljaju destinacije. Nova trznica i ribarnicajacaju vidljivost lokalnih
proizvoda, podrzavaju odrzivi turizam te stvaraju dodatnu tocCku
interesa za posjetitelje koji traze autenti¢na iskustva i lokalne okuse.
Projekt istodobno podize kvalitetu javnog prostora i povecava
funkcionalnost sredi$ta mjesta.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Op¢ina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Op¢ina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzradena projektno-tehni¢ka dokumentacija za trznicu i ribarnicu
2. lzgraden i opremljen objekt trznice i ribarnice kao nove turisti¢ko-
gastronomske atrakcije u Privlaci

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.680.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
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Naziv projekta Izgradnja trznice i ribarnice

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Unaprjedenje biciklisticke infrastrukture i sigurnosti cikloturizma u
Privlaci

Predmet projekta je izrada prometne studije te provedba
infrastrukturnih i edukativnih mjera usmjerenih na unapredenje
biciklisticke infrastrukture u Privlaci. Projekt obuhvaca aktiviranje
dodatnih biciklisti¢kih dionica, uspostavu biciklistickih traka gdje je
to izvedivo, proSirenje kolnika na kriti€nim dionicama radi sigurnog
pretjecanja biciklista te edukativhe aktivnosti usmjerene na
promicanje sigurnog zajednickog koriStenja prometnica.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je pobolj$ati sigurnost i proto¢nost na cestama koje
koriste biciklisti te podici kvalitetu cikloturisticke ponude u Privlaci.
Projekt omogucuje razvoj sigurnijih ruta, bolju integraciju biciklista u
promet, usmjeravanje cikloturista na prikladnije dionice i jac¢anje
svijesti svih sudionika u prometu o sigurnom ponas$anju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka
Turisti¢ka zajednica opcine Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada prometne studije s prijedlogom tehnic¢kih rjeSenja za
unaprjedenje i prosSirenje biciklistiCke infrastrukture i poboljSanje
sigurnosti

2 Uvodenje biciklisti¢kih traka gdje to dopusStaju prometno-tehnicki
uvjeti te proSirenje kolnika na odabranim dionicama radi sigurnog
pretjecanja biciklista.

3. Provedba edukativne aktivnosti usmjerene na vozace i bicikliste,
ukljucujuéi postavljanje znakova i poruka ,,Dijelimo prometnicu“ na
odabranim dionicama radi poveéanja sigurnosti i osvijeStenosti
sudionika u prometu.

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Planirani rokovi postignuéa kljuénih 1.2026. - 2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.-2029.
3.2026. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 220.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 50 %

Ostali mogudi izvori financiranja Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
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Naziv projekta

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Unaprjedenje biciklisticke infrastrukture i sigurnosti cikloturizma u
Privlaci

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Inclusive Privlaka - pristupacne javni prostori i digitalne usluge
Projekt obuhvaéa prilagodbu javnih prostora, plaza i S$etnica
(lungomare) osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivoséu,
kao i unaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih sadrzaja i usluga na
podrucju Privlake.

U sklopu projekta planirano je uredenje pristupacnih plaza i
rekreacijskih zona s odgovarajuéom infrastrukturom (rampama,
stazama, svlacionicama i sanitarnim ¢&vorovima) te uvodenje
standarda pristupac¢nosti u sve buduce projekte uredenja javnih
povrsina.

Projekt uklju€uje i razvoj digitalnih rjeSenja prilagodenih osobama s
invaliditetom, poput pristupacne mrezne stranice i interaktivne karte
javnih sadrzaja, ¢ime se Privlaka pozicionira kao destinacija koja
sustavno razvija inkluzivni pristup turizmu i javnom prostoru.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati punu pristupacnost javnih prostora, plazai
digitalnih usluga za sve korisnike, bez obzira na njihove tjelesne
moguénosti.

Projekt doprinosi stvaranju inkluzivne destinacije u kojoj osobe s
invaliditetom, starije osobe, obitelji s djecom i ostali posjetitelji imaju
jednak pristup turisti¢kim i drustvenim sadrzajima.

Ujedno se unaprjeduje digitalna dostupnost informacija o uslugamai
sadrzajima, ¢ime se povecava kvaliteta boravka i Zivotnog standarda
stanovnika te konkurentnost Privlake kao suvremene, pristupacne
obalne destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opéina Privlaka
Turisticka zajednica opcine Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. Izrada analize pristupacnosti javnih prostora i digitalnih sadrzaja -
procjena postojeéeg stanja pristupacnosti plaza, Setnica, javnih
povrsina i mreznih stranica

2 .Unaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih usluga - razvoj
pristupacne mrezne stranice i interaktivne karte javnih sadrzaja

3. Uredenje pristupacnih plaza, lungomare i prostora s djeéjim

sadrzajima
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 250.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 50 %
Ostali mogudi izvori financiranja Fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
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Naziv projekta

glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Inclusive Privlaka - pristupacne javni prostori i digitalne usluge

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom tijekom turisticke
sezone u Privlaci

Projekt obuhvac¢a unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom u
Opc¢ini Privlaka, s posebnim naglaskom na razdoblja najveceg
opterecenja tijekom turisticke sezone.

U sklopu projekta nastavlja se realizacija reciklaznog dvorista, za koje
je postupak izdavanja gradevinske dozvole u tijeku, te se planira
postavljanje svih 8 zelenih otoka (trenutno je u funkciji samo jedan).
Projekt uklju€uje i izradu preciznog pregleda lokacija i razdoblja
najveéeg optereéenja, s posebnim fokusom na ugostiteljske objekte
tijekom ljeta, gdje je problem odvoza otpada i najveci.

Cilj je optimizirati prikupljanje, razvrstavanje i odvoz otpada kroz bolju
prostornu organizaciju i prilagodene sezonske modele rada.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati ucinkovit, odrziv i prilagodljiv sustav
gospodarenja otpadom koji moZe odgovoriti na zahtjeve turistiCke
sezone. Projekt doprinosi smanjenju optereéenja komunalnog
sustava, povecéanju urednosti javnih povrSina i podizanju kvalitete
boravka turista i stanovnika. Posebna pozornost usmjerena je na
rieSavanje problema poveéanog opterec¢enja sustava u ugostiteljskim
objektima tijekom ljeta.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka
Komunalno poduzecée zaduZeno za sakupljanje i odvoz otpada

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Op¢ina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Utvrdene lokacije i razdoblja najveéeg optere¢enja sustava

2. Uspostavljen prilagodeni model odvoza otpada za ugostiteljske
objekte u sezoni

3. Izgradeno reciklazo dvoriste

4. Postavljeno svih 8 zelenih otoka

Planirani rokovi postignuéa kljuénih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2028.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 630.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15 %

Ostali moguci izvori financiranja Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
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Naziv projekta

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom tijekom turisticke
sezone u Privlaci

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Razvoj nove turistiCke zone - kamp i hotelski sklop

Projekt obuhvaca razvoj nove turisticke zone na sjeveroistoénom
dijelu Privlake, u okviru koje je planirana izgradnja kampa i hotelskog
sklopa s pripadaju¢im sadrzajima. Zahvat uklju€uje izgradnju
potrebne infrastrukture, pristupnih prometnica, uredenje javnih
povrsina te oblikovanje prostora u skladu s krajobraznim i prostorno-
planskim smjernicama.

Projektom se uspostavlja moderna i funkcionalna turisti¢ka zona koja
omogucava kvalitetno pozicioniranje Privlake na trziStu obiteljskog i
rekreacijskog turizma.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je podizanje kvalitete turisticke ponude Privlake kroz
razvoj nove turisticke zone s raznovrsnim smjestajnim i prate¢im
sadrzajima. Projekt omogucéava stvaranje uvjeta za cjelogodisnji
turizam, produZenje turistiCke sezone te razvoj sadrzaja koji
povecavaju atraktivnost destinacije izvan ljetnih mjeseci.

Projekt omogucava diverzifikaciju turisticke ponude kroz kombinaciju
kamping kapaciteta i hotelskog smjestaja te otvara moguénosti za
dodatne gospodarske aktivnosti i nova radna mjesta. Nova turisticka
zona doprinosi ukupnom turistiCkom razvoju Privlake i jaGanju njezine
pozicije kao obiteljske, rekreacijske i odrzive destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem
ostvarenih turisti¢kih noéenja

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Opcina Privlaka
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani poCetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta 1. lzrada pre-feasbhility studije zone kao podloge za prostorno
planiranje

2. I1zmjena prostornog plana
3. Predstavljanje projekta na referentnim sajmovima i investitorskim
grupama

4. Priprema projektno-tehnicke dokumentacije javnog dijela

infrastrukture
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2028.
4.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 380.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

100



Naziv projekta

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Razvoj nove turisticke zone - kamp i hotelski sklop
Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta

Izgradnja hotelsko-turistickog kompleksa Mostina

Opis predmeta projekta

Projekt ,lzgradnja hotelsko-turistickog kompleksa Mostina“
predstavlja stratesku investiciju od nacionalnog znacaja, usmjerenu
na razvoj visokokvalitetne turisti¢ke infrastrukture u Opcini Privlaka.
Na lokaciji Mostina planira se izgradnja hotela kapaciteta oko 250
soba, s prate¢im sadrzajima koji ukljuéuju kongresne dvorane,
wellness centar, ugostiteljske objekte, bazene te druge sadrzaje
potrebne za cjelogodi$nje poslovanje.

U sklopu kompleksa predvida se uredenje vanjskog bazena i dodatnih
rekreacijskih elemenata, poput tobogana, te izgradnja dopunskog
smjestaja u obliku bungalova, ¢ime se formira jedinstveni turisticki
sklop razli¢itih funkcija.

Projekt je uvrSten na popis projekata od strateskog znac¢aja Republike
Hrvatske, §to omogucava uklju€ivanje drzavnih institucija u proces
realizacije. U tijeku je prijenos &estice povrsine 7.000 m” s drzavnog
vlasniStva na Zadarsku Zupaniju te darovanje Opcini Privliaka radi
privodenja zemljiSta planiranoj svrsi. Dosad su zaprimljena tri pisma
namjere investitora, $to potvrduje interes i investicijski potencijal
projekta. Potrebno je napraviti pre-feasibility studiju i program
investicije u kontekstu opcéine i razvoja turizma posebnih sadrzaja,
poglavito u kontekstu dodatnih sadrzaja i povezivanja istih s ostatkom
kapaciteta u op¢ini.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je podizanje kvalitete turisticke ponude Privlake kroz
izgradnju hotelsko-turistickog kompleksa koji ¢e omoguditi razvoj
cjelogodiSnjeg turizma, povecati konkurentnost destinacije te
doprinijeti gospodarskom razvoju i otvaranju novih radnih mjesta.
Projekt stvara uvjete za proizvode viSeg standarda, razvoj kongresnog
turizma, obiteljskog turizma i rekreacije, ¢ime se produzuje turisticka
sezona i jaCa identitet Privlake kao moderne i atraktivne destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisti¢ke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im brojem
ostvarenih turisti¢kih noéenja

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Privlaka

Planirani poCetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.
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Naziv projekta Izgradnja hotelsko-turistickog kompleksa Mostina

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzradena pre-feasibility studiju i program investicije

2. Izradena projektno-tehni¢ka dokumentacija, pripremljen program i
proveden natjeCaj za investitora, lzradena projektno-tehni¢ka
dokumentacija

3. Ishodovana gradevinska dozvola

4. Zapoceta izgradnja hotelskog objekta s pripadajuéim sadrzajima

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2028.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 63.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguci izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

Naziv projekta

Promocija sportskih manifestacija u Privlaci - Privlaka Run &

Dalmatinko Cup

Opis predmeta projekta

Projektna aktivhost usmjerena je na promociju sportskih
manifestacija Privlaka Run i Dalmatinko Cup, koje se djelomi¢no ili u
cijelosti odrzavaju na podrucju Opcine Privlaka. Cilj aktivnosti je
povecati vidljivost i prepoznatljivost Privlake kao destinacije sporta,
rekreacije i aktivnhog odmora te privuéi veci broj posjetitelja u
razdoblju predsezone.

Promocija ¢e obuhvatiti izradu promotivnih materijala, digitalne i
medijske kampanje, suradnju s turistickim zajednicama i sportskim
klubovima te organizaciju pratecih sadrzaja koji ¢e dodatno ozZivjeti
manifestacije. Kroz povezivanje dviju sportskih manifestacija, projekt
stvara jedinstvenu platformu za razvoj manifestacijskog i sportskog
turizma u Privlaci, doprinosi produZenju sezone te jac¢anju identiteta
opcéine kao aktivne i atraktivne destinacije.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati vidljivost sportskih manifestacija Privlaka
Run i Dalmatinko Cup te ojacati poziciju Privlake kao destinacije
sporta i aktivnog odmora. Projekt doprinosi privlacenju veéeg broja
posjetitelja u predsezoni, jacanju lokalnog identiteta kroz sportske
dogadaje i poticanju razvoja sportskog turizma i manifestacija.
Promocija dviju manifestacija stvara zajednicku platformu za
kontinuiranu prezentaciju Privlake kao aktivne, dinamic¢ne i atraktivne
destinacije tijekom cijele godine.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem
ostvarenih turistiCkih noéenja
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Naziv projekta

Promocija sportskih manifestacija u Privlaci - Privlaka Run &

Dalmatinko Cup
3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica opcine Privlaka
Opcina Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina)

Opcina Privlaka

Planirani poc¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Provedena promotivna kampanja za Privlaka Run i Dalmatinko Cup
- digitalne i medijske aktivnosti.
2. Ostvareno povecanje broja sudionika i/ili posjetitelja manifestacije.

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.
tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 55.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100 %
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta

Poticanje ekoloSkog certificiranja turistickog smjeStaja u Op¢ini
Privlaka

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa aktivnosti usmjerene na poticanje i edukaciju
pruzatelja turistickih usluga o vaZnosti ekoloskog certificiranja
smjestaja i primjeni odrzivih praksi u turizmu.

Kroz organizaciju radionica, savjetovanja i informativnih kampanja,
vlasnicimaiiznajmljivacima smjestajnih objekata pruzit ¢e se stru¢na
podr$ka u procesu stjecanja vjerodostojnih ekoloskih certifikata (npr.
EU Ecolabel, Green Key i sli¢ni).

Projekt ukljucuje i izradu lokalnih smjernica za odrzivo poslovanje u
turizmu te promociju ekoloski certificiranih objekata u turisti¢koj
ponudi Privlake.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je potaknuti prijelaz turistickog sektora Privlake prema
odrzivom poslovanju kroz povecanje broja ekoloSki certificiranih
smjeStajnih objekata.

Provedbom edukacija i savjetovanja podiZe se razina znanja o
odrzivim praksama, smanjuje negativan utjecaj turizma na okoli$ te
jaca trziSna prepoznatljivost Privlake kao zelene i odgovorne
destinacije.

Projekt doprinosi stvaranju konkurentnije i ekoloski osvijeStene
turisticke ponude koja odgovara suvremenim trendovima i
ocekivanjima gostiju

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane
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Naziv projekta

Poticanje ekoloSkog certificiranja turistickog smjeStaja u Op¢ini
Privlaka

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica opcine Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada lokalnih smjernica za ekolosko certificiranje smjestaja -
definiranje preporuka i standarda za odrzivo poslovanje turisti¢kih
objekata

2. Organizacija edukativnih radionica i savjetovanja za iznajmljivace i
hotele - provedba struénih programa o postupku certificiranja i
prednostima ekoloskih oznaka

3. Podrska u procesu certificiranja - pruzanje tehnicke pomodi i
informacija zainteresiranim objektima za dobivanje certifikata

4. Promocija certificiranih smjestajnih objekata - izrada promotivnih
materijala i ukljucivanje certificiranih objekata u turisticke kampanje
i online platforme Opcine i Turisticke zajednice opcine Privlaka

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2026. - 2029.
3.2027.-2029.
4.2028. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 100.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta

Jacanje kapaciteta Turisticke zajednice opcine Privlaka

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca aktivnosti usmjerene na kontinuirano praéenje
najnovijih trendova u turizmu i jacanje profesionalnih kapaciteta
Turisti¢ke zajednice opcine Privlaka.

Planirane aktivnosti ukljuCuju sudjelovanje na relevantnim
edukacijama, struénim usavrSavanjima u podru¢jima poput
digitalnog marketinga, upravljanja destinacijom i razvoja turistickih
proizvoda, kao i sudjelovanje na vode¢im medunarodnim i domaéim
turistickim sajmovima.

Projekt obuhvac¢a i organizaciju i sudjelovanje na studijskim
putovanjima radi razmjene iskustava i dobrih praksi te upoznavanja
inovativnih modela upravljanja destinacijom.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati da TuristiCka zajednica opcine Privlaka
aktivno prati i primjenjuje suvremene trendove u turizmu te time
unapreduje promociju, razvoj i upravljanje destinacijom. Projekt
doprinosi povec¢anju stru¢nih kompetencija, boljoj povezanosti s
nacionalnim i medunarodnim trziStem te snaznijem pozicioniranju
Privlake kao moderne i konkurentne turisticke destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:
1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
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Naziv projekta

Jacanje kapaciteta Turisticke zajednice opcine Privlaka
1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica opcine Privlaka

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Opcina Privlaka

Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta 1. Sudjelovanje na stru¢nim edukacijama i usavrsavanjima
2. Sudjelovanje na vodeéim turisti¢kim sajmovima
3. Realizirano barem jedno studijsko putovanje godi$nje
4. Implementacija novih trendova i rjeSenja u rad Turisticke zajednice

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.

tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 120.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100 %

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)
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10 MJERENJE NAPRETKA I I1IZVJESCE O
PROVEDBI

10.1 Podrska i implementacija Plana
upravljanja destinacijom

TuristiCka zajednica opc¢ine Privlaka ukljucila je u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika
iz javnog, privatnog i civilnog sektora - predstavnike lokalne samouprave, kulturnih i obrazovnih ustanova,
gospodarskih subjekata, udruga, stanovnike Privlake, kao i turiste i jednodnevne posjetitelje. Sudjelovanje
dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketna istrazivanja i javno savjetovanje, ¢ime je omogucéeno
aktivno ukljuc€ivanje razli€itih perspektiva i iskustava u proces planiranja.

Plan upravljanja destinacijom, nakon §to ga usvoji predstavnicko tijelo jedinice lokalne samouprave,
postaje strateSki dokument s obvezujué¢im uc€inkom. Njegovim donoSenjem stvaraju se preduvjeti za
integraciju odredbii mjera Plana u lokalne razvojne politike, prostorne planove i provedbene projekte, Cime
se osigurava provedba definiranih ciljeva i prioriteta.

Implementacija Plana provodi se kroz koordinaciju izmedu TuristiCke zajednice opcine Privlaka, Op¢ine
Privlaka i relevantnih institucija, uz aktivnho ukljucivanje lokalne zajednice i partnera iz gospodarskog
sektora. Redovito praéenje i evaluacija provedbe kljuéni su za prilagodbu mjera stvarnim uvjetima i
osiguravanje da razvoj destinacije ostane u skladu s nacelima odrzivosti i strateSkim smjernicama
definiranima Planom.

10.2 lzvjesce o provedbi Plana
upravljanja destinacijom

Provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva redovito praéenje i izvjeSc¢ivanje svih ukljucenih
dionika odgovornih za pitanja turizma, prvenstveno Turisticke zajednice opéine Privlaka i Opcéine
Privlaka.

U okviru ovog dokumenta definirani su vremenski intervali u kojima ¢e se provoditi provjera napretka i
uocavanje potencijalnih prepreka:

o Definirani su pocetak i zavrSetak provedbe svakog projekta, cime se omogucuje precizno
planiranje i prac¢enje dinamike provedbe te ocjena uspjesSnosti realizacije planiranih aktivnosti.

e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja odrzivosti.
e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja prihvatnih kapaciteta.

Ukoliko se tijekom provedbe uocCe prepreke, nezeljene posljedice ili potreba za prilagodbom mjera i
aktivnosti, odnosno nemoguénost ostvarivanja planiranog razvojnog smjera, potrebno je o tome
pravodobno izvijestiti Opéinsko vijece, kako bi se omogudile pravovremene izmjene i uskladivanje
Plana upravljanja destinacijom.

Turisticko vijeée dostavlja izvjeSée o provedbi Plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
Opcéinskom vijeéu Opéine Privlaka do 31. oZujka tekuée godine, Cime se osigurava transparentnost,
odgovornost i kontinuitet u provedbi planiranih mjera.
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11 ZAKLJUCAK

Izrada Plana upravljanja destinacijom temelji se na sustavnom i odrzivom pristupu razvoju turizma, koji
uzima u obzir prostorne, ekonomske, drustvene i okoliSne Cimbenike. Dokument postavlja jasan okvir za
koordinirano djelovanje svih dionika - od lokalne samouprave i turisti¢ke zajednice do privatnog sektora i
stanovnika - s ciljem postizanja ravnoteze izmedu razvoja turizma, oGuvanja resursa i kvalitete Zivota u
Privlaci.

Kroz detaljnu analizu stanja destinacije, procjenu turistiCkog optereéenja, identifikaciju resursne osnove,
pokazatelje odrzivosti i pokazatelje prihvatnih kapaciteta, utvrdeni su klju¢ni izazovi i moguénosti za daljnji
razvoj. Razvojne smjernice i prioritetni projekti definirani unutar dokumenta pruzaju konkretan alat za
planiranje, prac¢enje i prilagodbu mjera u skladu s promjenama na trziStu i u prostoru.

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva kontinuiranu suradnju i predanost svih
sudionika, kao i redovito pra¢enje rezultata i u¢inaka planiranih aktivnosti. Na taj nacin osigurava se da
razvoj turizma u Privlaci bude dugoro¢no odrziv, ekonomski ucinkovit i uskladen s identitetom mjesta,
pridonosediistodobno kvaliteti Zivota stanovnika i iskustvu posijetitelja.
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